C.j.: JIMK 29802/2022
Sp. zn.: S - IMK 83934/2021 ORR

Pisemna zprava zadavatele

podle ustanoveni § 217 zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek,
ve znéni pozdéjsich predpisl (dale jen ,Zakon”)

I. Informace o zadavateli

Zadavatel: Jihomoravsky kraj

Sidlem: Zerotinovo nam. 3, 601 82 Brno
Zastoupeny: Mgr. Janem Grolichem, hejtmanem
IC: 70888337

Il. Informace o verejné zakazce

Nazev verejné zakazky: Komunikacni kampan projektu ,,Spolu v naSem kraji“
ReZim a druh vefejné zakdzky: nadlimitni verejna zakazka na sluzby

Druh zadavaciho fizeni: oteviené fizeni dle ustanoveni § 56 Zadkona

Evidencni Cislo zakazky ve

Véstniku verejnych zakazek: Z2021-030722

lll. Predmét verejné zakazky

Predmétem verejné zakdzky je komunikaéni kampan projektu ,Spolu v nasem kraji“ reg. €. projektu
AMIF/22/04, spolufinancovaného Evropskou unii v ramci Narodniho programu Azylového, migra¢niho
a integra¢niho fondu a Ministerstva vnitra Ceské republiky.

IV. Cena sjednana ve smlouvé
Celkova smluvni cena za predmét plnéni je sjednana ve vysi 3.150.000,- K¢ bez DPH (3.811.500,- K¢
véetné 21 % DPH).

V. Oznadeni uéastnikda zadavaciho fizeni

Poradové | Identifikacni udaje ucastnika

¢islo

1. Justmighty s.r.o., se sidlem Palackého ttfida 291/51, Krélovo Pole, 612 00 Brno
ICO: 02997274

2. Zijeme reklamou s.r.o., se sidlem Svehlova 1773/66a, 664 51 Slapanice
ICO: 08384100

3. NICE.film s.r.o., se sidlem Pernerova 378/31, Karlin, 186 00 Praha 8
ICO: 07974540

4, Ogilvy s.r.0., se sidlem Praha 7, P¥ivozni 2A/1064, PSC 17000
ICO: 25120158

5. STEEZY, s.r.0., se sidlem Obilni trh 310/4, Vevefi, 602 00 Brno
ICO: 07812558

VI. Seznam ucastniku, ktefi byli ze zadavaciho fizeni vylouceni a diivod jejich vylouceni

Ze zadavaciho fizeni byl vyloucen Gcastnik STEEZY, s.r.o., se sidlem Obilni trh 310/4, Veveri, 602 00
Brno, 1C0O: 07812558, a to v souladu s ustanoveni § 48 odst. 2 Zadkona. Zadavatel v rdmci zadavacich
podminek vyse uvedené verejné zakazky pozadoval mj. pfedloZeni ndvrhu plnéniverejné zakazky, ktery
je pfedmétem hodnoceni dle pravidel stanovenych v &l. 22 zaddvaci dokumentace. U¢astnik v nabidce
navrh plnéni verejné zakazky nepredlozil. Nabidka ucastnika tedy nespliovala zadavaci podminky
stanovené v zadavaci dokumentaci verejné zakazky, nebot nabidka Gcéastnika byla nelplna a jeji



soucasti nebyl navrh plnéni vefejné zakdzky, ktery je pfedmétem hodnoceni. U&astnik tedy nesplnil
zadavaci podminky, coZ je v souladu s ustanovenim § 48 odst. 2 Zdkona dlvodem pro vylouceni
Ucastnika ze zadavaciho fizeni.

VIl. Oznaceni dodavatele, s nimzZ byla uzaviena smlouva, véetné odtivodnéni jeho vybéru

Smlouva na plnéni vefejné zakdzky byla uzaviena s vybranym dodavatelem, obchodni spole¢nosti
NICE.film s.r.o0., se sidlem Pernerova 378/31, Karlin, 186 00 Praha 8, ICO: 07974540. Jeho nabidka byla
ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidkou a dodavatel splfioval vSiechny podminky ucasti v zadavacim fizeni
stanovené zadavatelem a Zakonem.

Hodnotici komise v ramci zaddvaciho fizeni provedla hodnoceni podanych nabidek v souladu s pravidly
vymezenymi v zadavaci dokumentaci postupem stanovenym v souladu s § 115 ZZVZ.

Zadavatel v zaddavaci dokumentaci stanovil, Ze nabidky budou hodnoceny podle jejich ekonomické
vyhodnosti v souladu s § 114 odst. 1 ZZVZ. Ekonomickou vyhodnost nabidek zadavatel hodnotil v
souladu s ustanovenim § 114 odst. 2 ZZVZ podle nésledujicich dil¢ich hodnoticich kritérii:

Dil¢i hodnotici kritérium Vaha kritéria
Nabidkova cena v K¢ v¢. DPH 10%
Kvalita ndvrhu hlavni myslenky a sloganu kampané 40 %
Kvalita ndvrhu klicového vizualu na ptikladu vybraného tématu ,komunita® 30%
Kvalita ndvrhu storyboardu na pfikladu vybraného tématu , komunita“ 20 %

V_ramci_necenovych dil¢ich hodnoticich kritérii byly nabidky hodnoceny ve vztahu k zadavatelem
definovanému Briefu (pfiloha €. 1 zadavaci dokumentace), ktery definuje hlavni problém, komunikaéni
cile a cilové skupiny. Nejlépe byla v ramci jednotlivych diléich kritérii hodnocena nabidka, kterd
v nejvétsim rozsahu naplnila poZadavky a cile stanovené zadavatelem v Briefu, a to z hledisek
popsanych dale v ramci jednotlivych diléich kritérii.

Zpusob hodnoceni dil¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena v K¢ vé. DPH
U platct DPH byla hodnocena nabidkova cena véetné DPH, u neplatci DPH byla hodnocena celkova
cena. Pocet bod( je urcen podle vzorce:

evvys

x 100 x vaha kritéria (0,1)

hodnocena nabidkova cena v K¢

Zpusob hodnoceni dil¢iho hodnoticiho kritéria Kvalita navrhu hlavni myslenky a sloganu kampané
Zadavatel hodnotil:

- zda hlavni myslenka a slogan kampané vyjadfuji miru pochopeni hlavniho (klicového)
problému a vystihuji cile komunikace,

- zda jsou hlavni myslenka a slogan kampané vyjadireny v ,fe¢i“ cilové skupiny -
tzn. srozumitelné, zapamatovatelné a presvédcCivé a soucasné nakolik pozitivné motivuje
segmenty cilové skupiny ke zméné,

- zda stimuluji zajem cilové skupiny,

- originalitu a jedine¢nost zpracovani (nikdo jiny to zatim takto nepojal, pokud je hodnotiteli
zZnamo)

- zda hlavni myslenka a slogan kampané budi nadseni a zajem.

Stupnice hodnoceni:

Pocet bodl | Parametry
5 Zcela naplfiuje zadani ve vSech péti parametrech, Ize oznadit za ,best practice”, ma
,aha“ ¢i ,wow" efekt




Nenapliuje zadani v jednom z parametr(
Nenapliuje zadani ve dvou parametrech
Nenapliuje zadani ve tfech parametrech
Nenapliuje zadani ve ¢tyfech a vice parametrech

RINW|>~

Pocet bodu dil¢iho kritéria je urcen podle vzorce:

pocet bod(l hodnocené nabidky
x 100 x vaha dilc¢iho kritéria (0,4)

pocet bodl nabidky hodnocené nejlépe

Zplsob hodnoceni diléiho hodnoticiho kritéria Kvalita navrhu klicového vizualu na pfikladu
vybraného tématu ,komunita“

Zadavatel hodnotil zpUlsob, jakym klicovy vizudl komunikuje zakladni myslenku kampané a jeji
rozpracovani do tématu ,komunita” — tzn. jestli klicovy vizual komunikuje cilové skupiné jasné
a srozumitelné zakladni myslenku kampané ve spojeni se sloganem (claim, headline) a zda ma vysokou
kvalitu textového a obrazového zpracovani, plsobi autenticky, sdéleni predstavuje origindlnim
a kreativnim zpUsobem, ktery vzbudi zdjem cilové skupiny a zvysi zapamatovatelnost sdéleni.

Stupnice hodnoceni:

Pocet bod(i | Parametry

5 Zpusob, jakym klicovy vizual komunikuje zakladni myslenku kampané, mulzeme
oznacit za ,best practice” ¢i ,best in class”

4 ZpUsob, jakym kli¢ovy vizual komunikuje zakladni myslenku, ma vysokou kvalitu,
pUsobi autenticky a originalné

3 Klicovy vizudl komunikuje srozumitelné a jasné zakladni myslenku kampané, avsak
sdéleni neni originalni

2 Klicovy vizudl plsobi primérnym dojmem, selhdva v jasnosti a srozumitelnosti
myslenky i kvalité provedeni

1 Kli¢ovy vizual nekomunikuje zakladni myslenku kampané vici cilové skupiné a selhava
i v ostatnich kvalitativnich parametrech

Pocet bodu dil¢iho kritéria je uréen podle vzorce:

pocet bodli hodnocené nabidky
x 100 x vaha dil¢iho kritéria (0,3)

pocet bodli nabidky hodnocené nejlépe

Zpusob hodnoceni dil¢éiho hodnoticiho kritéria Kvalita navrhu storyboardu na pfikladu vybraného
tématu ,komunita“”

Zadavatel hodnotil zplsob zpracovani storyboardu, jeho napojeni na zédkladni myslenku kampané a
rozpracovani do tématu ,komunita®, tzn. zda komunikuje cilové skupiné jasné a srozumitelné zakladni
myslenku kampané ve spojeni se sloganem (claim, headline) a zdd ma vysokou kvalitu textového a
obrazového zpracovani, plsobi autenticky, sdéleni predstavuje origindlnim a kreativnim zplsobem,
ktery vzbudi zajem cilové skupiny a zvysi zapamatovatelnost sdéleni.

Stupnice hodnoceni:

Pocet bodli | Parametry

5 ZpUsob zpracovani storyboardu a jeho komunikace zakladni myslenky kampané
muzZeme oznadit za , best practice” ¢i ,best in class”
4 ZpUsob, jakym je storyboard zpracovany a komunikuje zakladni myslenku ma vysokou

kvalitu, pUsobi autenticky a originalné




3 Storyboard komunikuje srozumitelné a jasné zakladni myslenku kampané, avsak
sdéleni a zpUsob zpracovani nenf origindlni

2 Zpracovani storyboardu plsobi prdmérnym dojmem, selhdvd v jasnosti
a srozumitelnosti myslenky ¢i kvalité provedeni
1 Storyboard nekomunikuje zakladni myslenku kampané vici cilové skupiné a selhava

i v ostatnich kvalitativnich parametrech

Pocet bod( dil¢iho kritéria je uréen podle vzorce:

kvalitativni bodovd hodnota hodnocené nabidky
x 100 x vaha dil¢iho kritéria (0,2)

nejvyssi kvalitativni bodova hodnota z nabidek

Ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidka:
Jako ekonomicky nejvyhodnéjsi je vyhodnocena nabidka, ktera v souctu bodUl za vSechna dil¢i kritéria
ziskala nejvyssi bodové ohodnoceni.

Vysledek hodnoceni

a. Vysledek hodnoceni dilé¢iho kritéria Nabidkova cena v K¢ vé. DPH

Pof. | Ucastnik Nabidkovd cena v K& | Polet bodii
Cislo v¢. DPH
1. Justmighty s.r.o., se sidlem Palackého tfida
291/51, Kralovo Pole, 612 00 Brno 2.817.001,- K¢ 10 b.
ICO: 02997274 (dale jen ,Justmigty s.r.0.“)
2. Zijeme reklamou s.r.o., se sidlem Svehlova
1773/66a, 664 51 Slapanice y
ICO: 08384100 (dale jen ,Zijeme reklamou 3.708.650,- K¢ 7,6b.
s.r.o.”
3. NICE.film s.r.o., se sidlem Pernerova
378/31, Karlin, 186 00 Praha 8 3.811.500,- K¢ 7,39 b.
ICO: 07974540 (déle jen ,,NICE.film s.r.0.“)
4, Ogilvy s.r.o., se sidlem Praha 7, Pfivozni
2A/1064, PSC 17000 3.861.110,- K¢ 7,3 b.

ICO: 25120158 (dale jen ,,Ogilvy s.r.0.“)

b. Vysledek hodnoceni dil¢iho kritéria Kvalita navrhu hlavni myslenky a sloganu kampané

Ugastnik Hodnoceni dil¢iho kritéria ,Kvalita | Pocet bod( prepoctenych
navrhu hlavni myslenky a sloganu | dle vahy dil¢iho kritéria
kampané“ — pocet bodl (vaha kritéria 40 %)

Justmighty s.r.o. 3 30 b.

Zijeme reklamou s.r.o. 1 10 b.

NICE.film s.r.o. 4 40 b.

Ogilvy s.r.o. 1 10 b.

c. Vysledek hodnoceni dil¢iho kritéria Kvalita navrhu klicového vizudlu na pfikladu vybraného
tématu ,komunita”

Ucastnik Hodnoceni dil¢iho kritéria ,Kvalita | PocCet bod( prfepoctenych dle
navrhu  klicového vizudlu na | vahy dil¢iho kritéria (vaha 30
prikladu vybraného tématu | %)

,komunita“
Justmighty s.r.o. 2 20




Zijeme reklamou s.r.o. 1 10
NICE.film s.r.o. 3 30
Ogilvy s.r.o. 2 20

d. Vysledek hodnoceni dil¢iho kritéria Kvalita navrhu storyboardu na pfikladu vybraného tématu
,komunita“

Uéastnik Hodnoceni dil¢iho kritéria ,Kvalita | Pocet bod( prepoctenych dle
navrhu storyboardu na ptikladu | vahy dil¢iho kritéria
vybraného tématu , komunita“ (vaha 20 %)

Justmighty s.r.o. 3 12

Zijeme reklamou s.r.o. 4 16

NICE.film s.r.o. 4 16

Ogilvy s.r.o. 5 20

Na zakladé provedeného hodnoceni nabidek zplisobem popsanym vyse bylo stanoveno poradi nabidek
takto:

Bodové hodnoceni v rdmci dil¢ich kritérii
Por. | Ucastnik Nabidkova | Kvalita Kvalita navrhu | Kvalita Soucet Poradi
¢islo cena v K¢ | navrhu klicového navrhu bodl
v¢. DPH hlavni vizudlu na | storyboardu
myslenky a | pfikladu na prikladu
sloganu vybraného vybraného
kampané tématu tématu
,komunita” ,komunita“
1. Justmighty s.r.o. | 10b. 30 b. 20 b. 12 b. 72 b. 2.
2. Zijeme reklamou | 7,6 b. 10 b. 10 b. 16 b. 43,6 b. 4,
s.r.o.
3. NICE.film s.r.o. 7,39 b. 40 b. 30 b. 16 b. 93,39b. | 1.
4, Ogilvy s.r.o. 7,3 b. 10 b. 20 b. 20 b. 57,3 b. 3.

Na zakladé provedeného hodnoceni zadavatel dospél k zavéru, Zze ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidkou
je nabidka Géastnika: NICE.film s.r.o., se sidlem Pernerova 378/31, Karlin, 186 00 Praha 8, 1CO:
07974540, ktera ziskala nejvyssi bodové hodnoceni.

VIIl. Oznaceni poddodavatell dodavatele, s nimz byla uzaviena smlouva

Jan Latal, se sidlem Na Safrance 1805/28, 101 00, Praha 10 — Vinohrady, 1CO: 73985929,
Tomas Hrabek, se sidlem Capkova 1690/6, 251 01 Ri¢any, ICO: 07117639,

studio DRUZINA s.r.0., se sidlem Kodariska 463/7, Vriovice, 101 00 Praha 10, ICO: 02888467.

IX. Odavodnéni pouiiti jednaciho Fizeni s uvefejnénim / jednaciho fizeni bez uvefejnéni / fizeni se
soutéznim dialogem
Zadavatel nepouzil uvedené druhy fizeni.

X. Oduvodnéni pouziti zjednoduseného rezimu
Zadavatel nepouzil zjednoduseny rezim.

XI. Oduvodnéni zruseni zadavaciho Fizeni nebo nezavedeni dynamického nakupniho systému
Zaddvaci fizeni nebylo zruseno.




XIl. Odivodnéni pouZiti jinych komunikacnich prostfedkli pfi podani nabidky namisto
elektronickych prostiedka
Zadavatel v souladu se Zdkonem umoznil podani nabidek pouze v elektronické podobé.

XIIl. Soupis osob, u kterych byl zjistén stiet zajml, a nasledné pf¥ijatych opatieni
Stret zajmU nebyl zjiStén u Zadné osoby. Vzhledem k tomu nebyla ptijata Zddna opatfeni.

XIV. Odlivodnéni nerozdéleni nadlimitni vefejné zakazky na casti

Verejna zakazka nebyla rozdélena na ¢asti s ohledem na jeji predmét, ktery tvofi jeden funkéni celek.
Komunikaéni kampan musi plsobit jednotné a ucelené a je proto nezbytné, aby jednotlivé vystupy byly
vypracovany jednim dodavatelem.

XV. Oduvodnéni stanoveni poZadavku na prokazani obratu v pfipadé postupu podle § 78 odst. 3

Zakona
Zadavatel nepostupoval dle ustanoveni § 78 odst. 3 ZZVZ.

V Brné dne 24.2.2022

Otisk razitka

Ing. lvo Minafik, MPA
vedouci odboru regionalniho rozvoje
Krajského Uradu Jihomoravského kraje



		2022-02-25T09:53:39+0000




