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Pfiloha Vyzvy k poddni nabidek na vefejnou zakdzku malého rozsahu s nazvem Nakup medialniho
prostoru pro komunikacni kampan projektu ,,Spolu v nasem kraji“

Zadavaci dokumentace na verejnou zakazku malého rozsahu:

Nakup medialniho prostoru pro komunikacni kampan projektu
»Spolu v nasem kraji



Zadavaci dokumentace (dale téz jen ,ZD“) je zpracovéana jako podklad pro podani nabidek dodavatel(
v ramci vybérového fizeni na vefejnou zakdzku malého rozsahu zaddvanou podle § 6 a § 31 zakona
¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,,Zakon”)
a dle smérnice 50/INA-VOK Zadavani vefejnych zakazek.

Na zpracovani zadavacich podminek se podilely tyto osoby odlisné od zadavatele:

NICE.film s.r.o., ICO 07974 540, se sidlem | Pfiloha ¢&. 1 — Media Brief pro komunikaéni
Pernerova 378/31, Karlin, 186 00 Praha 8 kampan projektu ,,Spolu v nasem kraji“

Ptiloha ¢. 3 — Parametry pro media

Podanim nabidky ve vybérovém fizeni pfijima dodavatel plné a bez vyhrad zadavaci podminky
obsaZené v ZD vcetné vsech pfiloh a pripadnych dodatkd k ZD. Predpoklada se, Zze dodavatel pred
podanim nabidky peclivé prostuduje vSechny pokyny, podminky, terminy a specifikace obsazené v ZD
a bude se jimi Fidit. Udaje uvedené v ZD vymezuji zdvazné pozadavky zadavatele na plnéni vefejné
zakazky. Témito pozadavky je dodavatel povinen se fidit pfi zpracovani nabidky a predkladani doklad(
k prokazani kvalifikace.

1. Udaje o zadavateli

Nazev: Jihomoravsky kraj

Zastoupeny: Ing. lvo Minafikem, MPA, vedoucim odboru regiondlniho rozvoje
Krajského Uradu Jihomoravského kraje

Sidlo: Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno

Pravni forma: Uzemné samospravny celek — kraj

ICO: 708 88 337

DIC: CZ70888337

Kontaktni osoby: Bc. Alena Krejci, DiS., referentka oddéleni strategického rozvoje
odboru regionalniho rozvoje Krajského ufadu Jihomoravského kraje

Telefon: 541 651 374

E-mail: krejci.alena@jmk.cz

(dale jen ,zadavatel”)

2. Odpovédné zadavani

2.1. Zadavatel si uvédomuje odpovédnost za dopad svych verejnych zakazek na spolecnost, Zivotni
prostiedi a trh a soustfedi se v ramci svych nakupl na ziskavani nejlepsi hodnoty za penize
zohlednujici kromé ekonomickych ukazatelll i ukazatele spolecenské a environmentdlni. Jiz
vroce 2014 se zadavatel pfihlasil ke strategickému a odpovédnému pfistupu k vefejnym
zakazkam.

2.2. Zadavatel ve smlouvé zavdze vybraného dodavatele k plnéni vefejné zakazky s minimalizaci
dopadu za Zivotni prostredi.

3. Predmét veiejné zakazky

3.1. Zakazka je realizovana v ramci projektu ,Spolu v nasem kraji“ reg. €. projektu AMIF/22/04,
spolufinancovaného Evropskou unii v rdmci Narodniho programu Azylového, migracniho
a integra¢niho fondu a Ministerstva vnitra Ceské republiky (dale jen ,Projekt“). Cilem Projektu
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je podpora medialnich ainfomacnich aktivit vedoucich k vyssi informovanosti spolecnosti
ointegraci cizincll v Jihomoravském kraji, podpora otevienosti spolecnosti, vzajemné
komunikace a aktivit propojujicich cizince a vétsSinovou spole¢nost.

3.2. Predmétem verejné zakazky je nakup medidlniho prostoru pro komunikaéni kampan Projektu.

Predmét verejné zakdzky je blize specifikovan v pfiloze ¢. 1 této ZD - Media Briefu pro
komunikaéni kampan Projektu a v pfiloze €. 4 této ZD - obchodnich podminkach.

4. Predpokladana hodnota verejné zakazky

4.1. Predpokladana hodnota verejné zakazky cini 780 000 K¢ bez DPH a s ohledem na prostredky
zadavatele je ve vztahu knabidkové cené zaroved cenou pevnou, neménnou a
neprekroditelnou, kterd je pro vSechny ucastniky vybérového fizeni zavazna. Zadavatel bude
hodnotit pouze kvalitu nabizeného plnéni.

4.2. Predpokladanou hodnotu zadavatel ddle rozclenil mezi poZzadované mediatypy nize uvedenym

zpUsobem:
Zadavatelem pozadované mediatypy Predpokladana hodnota pro dany mediatyp
VIDEO OBSAH ON-LINE 300 000,- K¢ bez DPH
STATITICKY OBSAH ON-LINE 150 000,- K¢ bez DPH
(Facebook, Instagram)
STATITICKY OBSAH ON-LINE (Google.cz, 100 000,- K¢ bez DPH
Seznam.cz)
Radia a podcasty 50 000,- K¢ bez DPH
TISK OFF/ON-LINE 80 000,- K¢ bez DPH
OOH 100 000,- K¢ bez DPH

Vyssi nabidkova cena celé zakazky ¢i nedodrzeni rozvrZeni jednotlivych ¢asti je pro zadavatele
zdlvodu omezeného mnoistvi financnich prostfedk(l neakceptovatelné a takové nabidky
budou vylouceny z vybérového fizeni z divodu nesplnéni zadavacich podminek.

4.3. Predpokladana hodnota a jeji roz€lenéni je stanoveno Media Briefem pro komunikaéni kampan
Projektu, ktery tvofi pfilohu €. 1 této ZD. Vytvoreni Media Briefu pro komunikacni kampan bylo
pfedmétem predchazejici nadlimitni verejné zakazky zadavatele sndzvem ,Komunikacni
kampan projektu ,,Spolu v nasem kraji“. Zadavatel je za dodrzeni podminek ust. § 18 odst. 3
Zakona opravnén zadat tuto navazujici vefejnou zakazku v reZimu verejné zakdzky malého
rozsahu.

5. Lhita plnéni vefejné zakazky

5.1. PInéni vefejné zakdzky bude zahdjeno bezprostfedné po ucinnosti smlouvy a ukonceno
31.12.2022.

6. Misto plnéni

6.1. Mistem plnéni jednotlivych soucdsti vefejné zakdzky je sidlo dodavatele, sidlo zadavatele
a Uzemi Jihomoravského kraje.



7.

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

8.

8.1.

8.2.

8.3.

Pozadavky na kvalifikaci

Kvalifikovanym pro plnéni této verejné zakazky je dodavatel, ktery spini zakladni zpUsobilost,
profesni zpUsobilost a technickou kvalifikaci dle ¢l. 7.3. ZD.

Zakladni zplsobilost a profesni zptsobilost:

Dodavatel prokaze splnéni podminek zakladni a profesni zpUsobilosti nize uvedenym zplsobem:

a) predlozenim vypisu z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném dodavatel zapsan nebo
vypisu z jiné obdobné evidence, pokud je v ni dodavatel zapsan, v prosté kopii, pficemz
tento vypis nesmi byt k poslednimu dni Ihlty pro podani nabidek starsi 90 kalendarnich
dna,

b) predloZzenim dokladu prokazujictho oprdvnéni k podnikani v rozsahu odpovidajicimu
predmétu verejné zakazky (napf. reklamni Cinnost, marketing, medidini zastoupeni)
v prosté kopii (takovym dokladem se rozumi zejména doklad o oprdvnéni provozovat
Zivnost podle zvlastnich pravnich predpisl v rozsahu odpovidajicim pfedmétu verejné
zakazky),

c) predloZzenim podepsaného Cestného prohlaseni, jenZ je soucasti Formulare nabidky,
ktera tvofi ptilohu ¢. 2 této zaddvaci dokumentace, v némz dodavatel osvédci splnéni
zakladni zpUsobilosti.

Technicka kvalifikace:

Dodavatel prokaze splnéni technické kvalifikace pfedloZzenim nasledujicich doklad:

a) predloZenim seznamu vyznamnych sluZzeb za posledni 3 roky pred zahdjenim zaddvaciho
fizeni véetné uvedeni ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele. Seznam
vyznamnych sluzeb bude obsahovat alespon 3 vyznamné sluzby, jejichz predmétem byl
nakup reklamniho prostoru v médiich a vyhodnoceni efektivity jednotlivych kampani,
pficemz financni plnéni kazdé vyznamné sluzby nesmi Cinit méné nez 200.000 K¢ bez
DPH. Seznam vyznamnych sluzeb dodavatel uvede do Formulare nabidky, jeZ je soucasti
pfilohy €. 2 ZD.

Pro posouzeni rozhodného obdobi poskytnuti vyznamné sluzby je podstatny termin dokonceni.
V pfipadé, Ze termin dokonceni sluzby nebude spadat do obdobi 3 let pred zahajenim
vybérového fizeni, ma se za to, Ze sluzba nebyla poskytnuta v rozhodném obdobi. Z uvedeného
téZ vyplyva, Ze se musi jednat o vyznamnou sluzbu, jejiz plnéni bylo dokonéeno.

Dodavatel, ktery nesplni kvalifikaci v pozadovaném rozsahu, bude zadavatelem vyloucen z
Ucasti ve vybérovém fizeni.

Obchodni podminky, véetné platebnich podminek

Obchodni podminky plnéni vefejné zakazky véetné platebnich podminek tvofi pfilohu €. 4 této
zadavaci dokumentace.

Obchodni podminky je ucastnik povinen akceptovat jako zavazny text ndvrhu na uzavieni
smlouvy na realizaci vetfejné zakdzky dle ZD. Obsah obchodnich podminek bude pred uzavienim
smlouvy s vybranym dodavatelem doplnén pouze v téch ¢astech, kde to vyplyva z jejich textu
nebo ze ZD, vybrany dodavatel neni opravnén provadét jiné obsahové zmény.

Navrh smlouvy neni soucdsti nabidky ucastnika. Soucasti nabidky Gcastnika je pouze prohlaseni,
Ze Ucastnik akceptuje obchodni a veskeré dalsi podminky plnéni vefejné zakdzky a Ze v pripadé,
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8.4.

9.

9.1.

9.2.

9.3.

Ze bude vybran k uzavieni smlouvy na verejnou zakazku, jimi bude vazan. Toto prohlaseni je
soucasti Formulare nabidky (pfiloha ¢. 2 ZD). Navrh smlouvy predklada az vybrany dodavatel
v ramci soucinnosti pfed podpisem smlouvy.

Podava-li nabidku vice dodavatel( spolecné, zadavatel poZzaduje, aby tito dodavatelé byli vici
zadavateli a tfetim osobam z jakychkoliv pravnich vztah( vzniklych v souvislosti s vefejnou
zakazkou zavazdani spolec¢né a nerozdilné, a to po celou dobu pInéni verejné zakazky i po dobu
trvani jinych zavazk( vyplyvajicich z vefejné zakazky. Tento zavazek je obsaZen v obchodnich
podminkach verejné zakazky a spolecni dodavatelé podpisem ndvrhu na uzavieni smlouvy
na plnéni verejné zakazky tak s timto poZzadavkem souhlasi.

Pozadavky na zpracovani nabidky

Ucastnik mizZe podat pouze jednu nabidku. Pokud G¢astnik poda vice nabidek samostatné nebo
spolecné s dalSimi ucastniky, nebo podal nabidku a souc¢asné je osobou, jejimz prostfednictvim
jiny ucastnik v tomto vybérovém fizeni prokazuje kvalifikaci, zadavatel tohoto Gcastnika muze
vyloucit ze zadavaciho fizeni.

Nabidka musi byt poddna v pisemné formé v ceském jazyce v elektronické podobé a musi byt
podepsana dodavatelem Ci osobou opravnénou zastupovat dodavatele.

Nabidka bude obsahovat:

a) Formulat nabidky obsahujici veskeré informace a dokumenty poZzadované v ZD vietné
jejich pfriloh,

b) dodavatelem vyplnéné Parametry pro media, které tvofi pfilohu ¢. 3 této ZD, a to
konkrétné bod 1., 2.4. a 2.5. Prilohy,

c) informaci a doklad (napf. plna moc, smlouva o sdruzZeni) o tom, kterd osoba je zmocnéna
k jednani za Ucastnika, pokud nabidku podava vice osob spole¢né

d) Navrh na realizaci verejné zakazky spliujici pozadavky zadavatele uvedené v bodé 10 této
zaddvaci dokumentace a vychazejici z ptilohy €. 1 a pfilohy €. 3 této zaddvaci
dokumentace.

10. Navrh na realizaci vefejné zakazky

10.1. Dodavatel predlozi jako soucdst nabidky ndvrh na realizaci vefejné zakdzky. Tento ndvrh bude

vychazet z Media Briefu pro komunikaéni kampan Projektu, ktery je pfilohou ¢. 1 zadavaci
dokumentace, a bude predmétem hodnoceni. Navrh na realizaci verejné zakazky bude jako
pfiloha smlouvy zadvazny v rdmci smluvniho vztahu mezi vybranym dodavatelem a zadavatelem,
pficemz muze byt pred uzavienim smlouvy dohodou smluvnich stran upraven.

10.2. Pfedmétem hodnoceni ndvrhu na realizaci vefejné zakazky bude:

a) dodavatelem popsana identifikace cilové skupiny z behavioralniho, psychografického,
sociodemografického pohledu,

b) kvantifikaci cilové skupiny pro jednotlivé mediatypy

c) urceni touch points, kde a jakym zplsobem se identifikovana cilova skupina setka se
sdilenym obsahem

d) navrh metrik pro mediatypy a jejich minimalni cile
e) navrh metrik pro interakce a jejich minimalni cile.



10.3. Navrh na realizaci verejné zakazky bude mit formu textového dokumentu o doporucéeném

rozsahu 10 normostran (NS = 1 800 znak( v¢. mezer). Navrh bude prehledné ¢lenén. Nad ramec
doporuceného rozsahu mulze ucastnik vyuzit graf(, tabulek ¢i jinych grafickych priloh.

11. Lhata pro podani nabidek a zplsob podani nabidek

11.1.

11.2.

11.3.

Nabidky se poddavaji v elektronické podobé prostrednictvim elektronického ndstroje pro
zadavani verejnych zakazek Jihomoravského kraje E-ZAK dostupného zde:

https://zakazky.krajbezkorupce.cz/contract display 28829.html

Podrobnéjsi informace k fungovani elektronického nastroje E-ZAK jsou uvedeny v ¢l. 12 ZD.

Lhita pro podani nabidek zacina bézet dnem uverejnéni vyzvy a konéi dne 14. fijna 2022 v 16:00
hodin.

Otevirani nabidek probéhne po skonceni Ihity pro podani nabidek a bude neverejné.

12. Elektronicka komunikace a elektronicky nastroj E-ZAK

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

12.5.

12.6.

12.7.

Veskerd pisemnd komunikace mezi dodavateli a zadavatelem v rdmci zaddvaciho fizeni probiha
vyhradné elektronicky, nestanovi-li Zakon jinak. Zadavatel pouziva pro komunikaci s dodavateli
primarné elektronicky nastroj E-ZAK. Zadavatel doporucuje dodavatelim pouZivat
pro komunikaci se zadavatelem taktéz tento nastroj.

Veskeré pisemnosti zasilané prostfednictvim elektronického nastroje E-ZAK se povaZuji za fadné
dorucené okamizikem jejich doruceni do uZivatelského Uctu adresdta pisemnosti
v elektronickém ndstroji E-ZAK. Na doruceni pisemnosti nema vliv, zda byla pisemnost jejim
adresatem prectena, pfipadné, zda elektronicky nastroj E-ZAK adresatovi odeslal na kontaktni
emailovou adresu upozornéni o tom, Ze na jeho uzivatelsky ucet v elektronickém ndstroji E-ZAK
byla dorucena nova zprava, i nikoli.

Zadavatel dodavatele upozoriuje, zZe pro plné vyuziti vSech moznosti elektronického nastroje E-
ZAK je tfeba provést a dokoncit tzv. registraci dodavatele a ovéreni identity organizace. Pro
ovéfeni identity je nutné, aby mél dodavatel zfizenou datovou schranku nebo disponoval
uznavanym elektronickym podpisem zaloZzenym na kvalifikovaném certifikatu (blize viz
uzivatelska prirucka E-ZAK pro dodavatele — odkaz nize). Alternativné se mohou dodavatelé
zaregistrovat a ovéfit identitu téz v Centralni databdazi dodavateld na portdlu FEN.cz.

Pokud zadavatel predregistroval dodavatele do elektronického nastroje E-ZAK, uved! u néj jako
kontaktni udaje takové, které ziskal jako verejné pfistupné, nebo jiné vhodné kontaktni udaje.
Je povinnosti kazdého dodavatele, aby pred dokoncéenim registrace do elektronického nastroje
E-ZAK své kontaktni Udaje zkontroloval a pfipadné upravil ¢i doplnil jiné.

Za fadné a v€asné seznamovani se s pisemnostmi zasilanymi zadavatelem prostfednictvim
elektronického nastroje E-ZAK jakoZ i za spravnost kontaktnich udajd uvedenych u dodavatele
zodpovida vidy dodavatel.

Podrobné informace o ovladani systému jsou dostupné v uZivatelské pfirucce:
https://zakazky.krajbezkorupce.cz/data/manual/EZAK-Manual-Dodavatele.pdf.

Zadavatel doporucuje dodavateliim provést pred odeslanim nabidky test nastaveni prohlizece a
systému a test odeslani nabidky zde:

https://zakazky.krajbezkorupce.cz/test index.html.
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12.8. Zadavatel nenese odpovédnost za technické podminky na strané dodavatele. Zadavatel
doporucuje dodavatelim zohlednit zejména rychlost jejich datového pfipojeni tak, aby byla
nabidka poddna ve Ih(ité pro podani nabidek.

13. Hodnoceni nabidek

13.1. Nabidky budou hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti. Ekonomickou vyhodnosti se
rozumi nejvyhodnéjsi pomér ceny a kvality, kdy cena zakdzky je stanovena jako pevna ve vysi
780 000,- K¢ bez DPH a hodnoti se pouze kvalita nabizeného plnéni.

Zadavatel bude nabidky hodnotit podle hodnoticich kritérii, jimz stanovil nize uvedenou vahu:

¢. | Diléi hodnotici kritérium Vaha
kritéria

1. | Vykonnost (zasah) kvantitativnich parametr( 30%

2. | Zasah cilové skupiny 50 %

3. | Ndvrh metrik pro mediatypy a interakce 20 %

13.2. Hodnotici kritérium Vykonnost (zasah) kvantitativnich parametrt

Zadavatel bude hodnotit dodavatelem garantované parametry pro jednotlivda média, které
dodavatel vyplni v ramci bodu ¢. 1. Pfilohy ¢. 3 ZD — Parametry pro media. Zadavatel bude hodnotit
dodavatelem predloZené pocty zhlédnuti, zobrazeni, odvysilani nebo ¢lankd v kazdém médiu
jednotlivé podle nize uvedeného vzorce:

/////

,,,,, x 100 x 0,3 (vaha kritéria)

Nasledné zadavatel provede soucet vsech bod(, které dodavatel ziskal pti hodnoceni jednotlivych
medii, a ziska tak celkovy pocet bodl dodavatele za toto hodnotici kritérium.

13.3. Hodnotici kritérium Zasah cilové skupiny

Zadavatel bude hodnotit dodavatelem predlozené parametry k zasahu cilové skupiny, pficemz pfi

hodnoceni bude vychazet z Ptilohy ¢. 1 ZD - Media Brief komunikacni kampané a Ptilohy ¢. 3 ZD -

Parametry pro Media. V ramci tohoto kritéria je jiZ hodnocen dodavatelem planovany zasah cilové

skupiny, tedy specificky zdZzené skupiny obyvatel Jihomoravského kraje. Zadavatel bude hodnotit tyto

Casti:

a) Zpusob identifikace cilové skupiny z behavioralniho, psychografického, sociodemografického
pohledu — uréeni parametrd vybéru pro jednotlivé mediatypy.

Informace pro hodnoceni: Cim |épe a konkrétnéji dodavatel identifikuje cilovou skupinu
v ramci jednotlivych mediatypu, tim ziska lepsi misto v poradi.

b) Kvantifikaci cilové skupiny pro jednotlivé mediatypy

Informace pro hodnoceni: Cim vice dodavatel kvantifikuje cilovou skupinu v ramci
jednotlivych mediatypu, tim ziska lepsi poradi.

c) Urceni touch points, kde a jakym zplsobem se identifikovana cilova skupina setka se sdilenym
obsahem (Casy, porady, geografické vymezeni atd.).



Informace pro hodnoceni: Cim |épe dodavatel urci vyse uvedené, tim ziskd lepsi poradi.

d) Pocet minimdlné zarucenych zhlédnuti cilovou skupinou.

Dodavatel vyplni pocty zhlédnuti v rdmci bodu ¢. 2.4. Prilohy ¢. 3 ZD - Parametry pro media.

Informace pro hodnoceni: Vyssi pocet zhlédnuti cilovou skupinou vramci jednotlivych
mediatypl ziska lepsi misto v poradi.

e) Pocet zhlédnuti cilovou skupinou maximalizavanych skrze ,learning algoritmus” na zakladé
prabézné analyzy dat.

Dodavatel vyplIni pocty zhlédnuti v ramci bodu €. 2.5. Pfilohy ¢. 3 ZD - Parametry pro media.

Informace pro hodnoceni: Vyssi pocet zhlédnuti cilovou skupinou vramci jednotlivych
mediatypl ziska lepsi poradi.

V ramci jednotlivych ¢asti uvedenych pod pism. a) — e) bude poradi nabidek odvislé dle poctu
hodnocenych nabidek. V kazdé z téchto ¢asti bude zadavatel uréovat poradi pro jednotlivé mediatypy
samostatné. Nejvhodnéjsi nabidka ziska 1. misto, nejméné vhodnd nabidka misto posledni. Nasledné
zadavatel urci aritmeticky priimér ziskaného poradi vSech mediatypl v rdmci prislusné ¢asti.

Pro ziskani vysledného pofadi dodavatele za hodnotici kritérium celkem zadavatel vypocitd aritmeticky
pramér vsech priimérnych poradi, jez dodavatel ziskal za jednotlivé ¢asti kritéria.

Pocet bodd, které dodavatel ziska za toto hodnotici kritérium se zohlednénim vahy kritéria, se nasledné
urci podle vzorce:

nabidka s nejlepsim praimérnym potradim celkem

100 x 0,5 (vaha kritéri
potadi hodnocené nabidky X * 0,5 (vha kritéria)

13.4. Hodnotici kritérium Navrh metrik pro mediatypy a interakce

Zadavatel bude hodnotit dodavatelem predloZeny Navrh metrik pro jednotlivé mediatypy a interakce,
pricemz pfi hodnoceni bude vychazet z Pfilohy €. 1 ZD - Media Brief komunikaéni kampané a PFilohy €.
3 ZD — Parametry pro Media. Zadavatel bude hodnotit tyto ¢asti:

a) Navrh metrik pro mediatypy a jejich minimalni cile

Informace pro hodnoceni: Cim lep$i ndvrh dodavatel predloZi, tim ziska lepsi misto v poradi.
b) Navrh metrik pro interakce a jejich minimalni cile.

Informace pro hodnoceni: Cim lep$i navrh dodavatel predloZi, tim ziska lepsi misto v poradi.
V ramci jednotlivych ¢asti uvedenych pod pism. a) — b) bude poradi nabidek odvislé dle poctu
hodnocenych nabidek V kazdé z téchto c¢asti bude zadavatel urcovat poradi pro jednotlivé mediatypy

samostatné. Nejvhodnéjsi nabidka ziska 1. misto, nejméné vhodna nabidka misto posledni. Nasledné
zadavatel urci aritmeticky priimér ziskaného poradi vSech mediatypU v rdmci prislusné ¢asti.



Pro ziskani vysledného poradi dodavatele za hodnotici kritérium celkem zadavatel vypocita aritmeticky
pramér vsech primérnych poradi, jez dodavatel ziskal za jednotlivé ¢asti.

Pocet bodl, které dodavatel ziska za toto hodnotici kritérium se zohlednénim vahy kritéria, se nasledné
urci podle vzorce:

nabidka s nejlepsim pramérnym hodnocenim celkem

100 x 0,2 (vaha kritéri
poradi hodnocené nabidky x x (vaha kritéria)

13.5. Ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidka:

Jako ekonomicky nejvyhodnéjsi bude vyhodnocena nabidka, kterd v souctu bodd ziskanych

v ramci jednotlivych hodnoticich kritérii dosahne nejvyssiho poctu bodu.

V pfipadé, Ze nabidky ziskaji stejny pocet bodUl, bude rozhodujici okamzik doruceni nabidky
zadavateli, kdy nabidka s dfivéjSim dorucenim ziska vyhodné;jsi umisténi.

14. Zavérecné informace

14.1. Zadavatel nepfipousti varianty nabidky.
14.2. 74dnd osoba se nesmi zU&astnit tohoto vybérového Fizeni jako dodavatel vice ne? jednou.

14.3. Dodavatel, ktery podal nabidku ve vybérovém fizeni, nesmi byt soucasné poddodavatelem,
jehoz prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz vybérovém fizeni prokazuje kvalifikaci.

14.4. Naklady dodavatell spojené s Ucasti ve vybérovém fizeni zadavatel nehradi.
14.5. Nabidky nebudou dodavatellim vraceny.

14.6. Zadavatel mlzZe zadavaci dokumentaci vysvétlit. Zadavatel neni povinen vysvétleni poskytnout,
pokud neni Zadost o vysvétleni dorucena vcas, a to alespon 5 dnd pred uplynutim lhlty pro
podani nabidek. Uchazeci predklddaji své Zadosti o vysvétleni zaddvacich podminek
prostfednictvim Elektronického nastroje E-ZAK.

14.7. Dodavatel podanim nabidky udéluje zadavateli sv{j vyslovny souhlas se zverejnénim podminek
jeho nabidky v rozsahu a za podminek vyplyvajicich z pfisluSnych pravnich predpis (zejména
zékon ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpist).

14.8. Dle § 2 pism. e) zdkona €. 320/2001 Sb., o financ¢ni kontrole ve verejné spravé a o zméné
nékterych zdkonl (zakon o financni kontrole), ve znéni pozdéjsich predpisd, je vybrany
dodavatel osobou povinnou spoluplsobit pfi vykonu financni kontroly.

14.9. Nabidka, ktera:
a) nebude Uplna nebo nebude obsahovat veskeré doklady, informace a pfilohy

stanovené touto zadavaci dokumentaci nebo
b) bude zpracovdna, oznacena nebo dorucena v rozporu s touto zadavaci dokumentaci

vs sv

mtuZe byt vyfazena a dodavatel z dalsi ucasti ve vybérovém Fizeni vyloucen.

14.10.Zadavatel si vyhrazuje pravo:



a) v pribéhu Ihdty pro podani nabidek ménit, doplnit ¢i upresnit podminky zadani verejné
zakazky a zadavaci dokumentaci,

b) nevybrat Zadnou nabidku bez uvedeni ddvodu,

c) neuzavtit smlouvu s Zddnym dodavatelem,

d) odmitnout vSechny nabidky,

e) vybérové fizeni kdykoliv zrusit,

f) Zadavatel upozornuje ucastniky, Ze je opravnén vyloucit takového Ucastnika, ktery spliuje

podminky v ust. § 48 odst. 5 pism. d) zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek,
ve znéni pozdéjsich predpisu.

V Brné 27.9.2022

Otisk razitka

Ing. Milo§ Pydych

DigitaIni podpis:
9 29.09.2022
08:26
Ing. lvo Minafik, MPA

vedouci odboru regiondlniho rozvoje

Prilohy zadavaci dokumentace:

¢.1  Media Brief komunikaéni kampané projektu ,,Spolu v naSem kraji“
¢.2  Formulaf nabidky

¢.3  Parametry pro media

¢.4  Obchodni podminky
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