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1. Projektbezeichnung

1. ldentifikace projektu

1.1 Name des Projektes
Grenziberschreitende Zusammenarbeit zur touristischen Umfeldentwicklung zu
-Brot und Wein“ im Rahmen der Niederdsterreichischen Landesausstellung 2013

1.1 Nazev projektu

Preshraniéni spoluprace k turistickému rozvoji okoli k "Chléb a vino" v ramci

Dolnorakouské zemské vystavy

1.2 Kurzbezeichnung - Akronym
offene Kellergassen erzahlen Geschichte(n)

1.2 Stru €ny nazev - zkratka
offene Kellergassen erzahlen Geschichte(n)
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2. Programmbereich
2.1 Name der Prioritatsachse und des Aktivitétsfel  des
X Prioritéatsachse 1- Soziodkonomische Entwicklung, Tourismus und Know-
how- Transfer
O Auf Unternehmen und Innovation ausgerichtetes Umfeld und
Dienstleistungen
X Tourismus, Kultur und Freizeitwirtschaft
O Entwicklung der Humanressourcen, Arbeitsmarkt, Bildung und
Qualifizierung

O Soziale Integration, Pravention von gesundheitlichen und sozialen
Risiken

O Prioritdtsachse 2- Regionale Erreichbarkeit und nachhaltige Entwicklung
O Verkehr und regionale Erreichbarkeit
O Umwelt und Risikopravention
O Nachhaltige Netzwerke und institutionelle Kooperationsstrukturen

O Prioritatsachse 3- Technische Hilfe

2.2 Land des Leadpartners
Osterreich

2.3 Wirkungsbereich des Projektes
O Oberosterreich
X Niederosterreich
O Wien

O Bezirk Sidb6hmen
O Region Vyso€ina
X Bezirk Stdmahren

2.4 Wirkung des Projektes in den benachbarten Regi  onen, wo es mdglich
ist, maximal 20% der Programmgesamtkosten auszugebe n

O Innviertel

O Linz - Wels

O Steyr - Kirchdorf

O St. Polten

O Mostviertel - Eisenwurzen
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2. Oblast podpory
2.1 Nazev prioritni osy a oblasti podpory
X Prioritni osa 1 - Socio-ekonomicky rozvoj, cestovni ruch a transfer know-
how

O Infrastruktura a sluzby spojené s podnikdnim a inovacemi

X Cestovni ruch, kultura a ekonomika volného ¢asu
O Rozvoj lidskych zdroju, trh prace, vzdélavani a kvalifikace

O Prevence zdravotnich a sociélnich rizik, socialni integrace

O Prioritni osa 2 - Regionalni dostupnost a udrzitelny rozvoj
O Doprava a regiondlni dostupnost
O Zivotni prostfedi a prevence rizik
O UdrZitelné sité a struktury instituciondlni spoluprace

O Prioritni osa 3 - Technicka pomoc

2.2 Zemé Zadatele (Vedouciho partnera)
Osterreich

2.3 Oblast dopadu
O Horni Rakousko
X Dolni Rakousko
O Viden

O Jihocesky kraj
O Kraj Vysocina
X Jihomoravsky kraj

2.4 Oblast dopadu v sousedicich (p Fihrani €nich) regionech, kde je mozné
Cerpat maximaln é 20 % alokace programu
O Innviertel
O Linz - Wels
O Steyr - Kirchdorf

O St. Pdlten

O Mostviertel - Eisenwurzen
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3. Angaben zum Lead-Partner

3.1

3.2

3.3

3.4

3.5

3.6

3.7

Name der Organisation 3.1
Weinviertel Tourismus GmbH, KolpingstraRe 7, 2170 Poysdorf

Rechtsform: 3.2

Fur Antragsteller aus der Tschechischen Republik:

3. Udaje o zadateli  (Vedoucim partnerovi)

Nazev organizace:

Weinviertel Tourismus GmbH, KolpingstraRe 7, 2170 Poysdorf

Pravni forma:

Cesti zadatelé vyberou ze seznamu:

Fur Antragsteller aus Osterreich:
Personen- bzw. Kapitalgesellschaft / zajmové sdruZeni

Rakousti Zadatelé:
Personen- bzw. Kapitalgesellschaft / zajmové sdruzeni

sonstiges, namlich:

jiné a sice:

Rechtsstatus: 3.3
offentlich andere — vefejny - jiné

Ist die Organisation berechtigt die Vorsteuer ab  zuziehen? 3.4
JA / ANO

Steuernummer: 3.5
184/8995

Registrierungsnummer: 3.6
FN 214585t

NACE Code fiir die wirtschaftliche Klassifizierun g: wahlen Sie 3.7

jenen Code, der fir die Hauptaktivitdten am besten zutrifft:

4

Pravni status:
offentlich andere — vefejny - jiné

Je Vedouci partner platcem DPH?
JA/ ANO

DIC:
184/8995

I€ — Identifika éni é&islo:
FN 214585t

Klasifikace ekonomickych  €innosti (CZ - NACE, d five
OKEC)Vedouciho partnera: vyberte takovy kdd, ktery nejl

odpovida hlavnim aktivitam Vedouciho partnera
4
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3.8

3.9

Zeichnungsberechtigter: Person, die berechtigt i st Vertrage zu 3.8 Statutarni zastupce (osoba opravn éna podepisovat smlouvy)
unterzeichnen

Vorname: Jméno:

[Hannes [Hannes |
Nachname: PFijmeni:

[Weitschacher [Weitschacher |
Funktion in der Organisation: Funkce v organizaci:

[Geschaftsfiihrer [Geschaftsfiihrer |
Telefon: Telefon:

|+43 2552 3515-20 |+43 2552 3515-20 |
Fax: Fax:

|+43 2552 3515-14 |+43 2552 3515-14 |
E-Mail: E-Mail:

[h.weitschacher@weinviertel.at [h.weitschacher@weinviertel.at |
Kontaktperson fiir das Projekt: 3.9 Kontaktni osoba projektu:

Vorname: Jméno:

[Heidemarie [Heidemarie |
Nachname: PFijmeni:

[Hellmer [Hellmer |

Funktion in der Organisation:

|Koordinatorin regionale Vorbereitung NOLA 2013

Funkce v organizaci:

|Koordinatorin regionale Vorbereitung NOLA 2013

Telefon:

| +43 2552 3515-31

Telefon:

| +43 2552 3515-31

Fax: Fax:
|+43 2552 20371-32 |+43 2552 20371-32 |
E-Mail: E-Mail:

[h.hellmer@weinviertel.at

[h.hellmer@weinviertel.at
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3.10 Adresse:

Offizielle Adresse:

StraRe, Nummer:
KolpingstralRe 7
Stadt:

Poysdorf

PLZ:

2170

Land:

Osterreich

3.10

Adresa:

Oficialni adresa:
Ulice, Cislo:
KolpingstralRe 7
Mésto:

Poysdorf

PSC:

2170

Stat:

Osterreich

Zustelladresse:
StraRe, Nummer:
Weinmarktplatz 1
Stadt:

Dorucovaci adresa:

Ulice, Cislo:
Weinmarktplatz 1
Mésto:

Poysdorf Poysdorf

PLZ: PSC:

2170 2170

Land: Stat:

Osterreich Osterreich
6/54
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3.11

3.11.1

Kurzbeschreibung der Erfahrungen des Lead Partners in der 3.11
Umsetzung von EU-Projekten (max. 5 Projekte!)

Name des Projektes  |Welches EU- EU-Fdrderungstyp
und Jahr der Programm?

Umsetzung des

Projektes

Grenziiberschreitendes |Osterreich- ERDF
Tourismusnetzwerk Tschechische Republik

Weinviertel- 2007-2013 (ETZ AT-

Sidmahren EUREGIO [CZ2)

Tour.net 27.5.2008-

31.12.2011

Jakobsweg Weinviertel [LE/LEADER 07-13 Zuschuss
23.12.2008-Oktober

2010

Weintour Weinviertel [LE/LEADER 07-13 Zuschuss
22.12.2008-Dezember

2010

Kulinarik-Konzept LE/LEADER 07-13 Zuschuss

"Tafeln im Weinviertel"

- steht fir genussvolle

Gelassenheit; 1.2.2010-

30.9.2010

Auf dem Fahrrad... Osterreich- ERDF

Land des Weines und |Tschechische Republik

der Denkmale per Rad [2007-2013 (ETZ AT-

erleben; C2)

Welche Rolle hatten Sie in den beschriebenen Projek  tenim 3.11.1

Projektmanagement?

Name des Projektes Rolle
und Jahr der
Umsetzung des

Projektes

7/54

Stru €ény popis zkuSenosti Vedouciho partnera s realizaci

podpo fenych z Evropské unie

projekt G

Nazev projektu arok |[Z kterého programu Typ podpory z EU
realizace projektu Evropské unie?
Pteshraniéni turisticka |Rakousko-Ceska ERDF
sit Weinviertel - jizni  |republika 2007-2013
Morava (EUS AT-CZ)
EUREGIOtour.net
27.5.2008-31.12.2011
Jakubské cesta LE/LEADER 07-13 Dotace
Weinvierte 23. 12.
2008 - Oktober 2010
Cesta vina Weinviertel [LE/LEADER 07-13 Dotace
22.12.2008-Dezember
2010
Kulinarsky koncept LE/LEADER 07-13 Dotace
"Stolovani ve
Weinviertelu" - pro
pohodu plnou z&zitk,
1.2.2010-30.9.2010
Nakole... Zazit kraj  [Rakousko-Ceska ERDF
vina a pamatek na kole|republika 2007-2013

(EUS AT-CZ)

Jakou roli v projektovém

fizeni jste m éli v popsanych projektech?

Nazev projektu a rok
realizace projektu

Role
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3.11.2

Grenziberschreitendes
Tourismusnhetzwerk
Weinviertel-
Sidmahren EUREGIO
Tour.net 27.5.2008-
31.12.2011

Die WTG ist Projektpartner: Entwicklung
grenziiberschreitenden Netzwerk mit
Sudméhren, konkrete Umsetzung und
Abstimmung mit den Partnern,
programmkonforme Abrechnung und
Berichterstattung, Evaluierung, Herstellen von
Synergien zu anderen Projekten.

Jakobsweg Weinviertel
23.12.2008-Oktober
2010

WTG war Projekttréger: Mit CZ Partner wurde
Wander- und Pilgerangebot entwickelt und
vermarktet. Der historische Jakobswegabschnitt
durch das Weinviertel wurde reaktiviert, auf
regionale Infrastruktur- und
Angebotsgegebenheiten Ricksicht genommen.

Weintour Weinviertel
22.12.2008-Dezember
2010

Die WTG war Projekttrager: Das Projekt diente
dazu, in Abstimmung mit den
Weinstraf3enabschnitten im Weinviertel die
Region als weintouristische Destination zu
profilieren. Es erfolgte die programmkonforme
Abrechnung und Berichterstattung.

Kulinarik-Konzept
"Tafeln im Weinviertel"
- steht fir genussvolle
Gelassenheit; 1.2.2010-
30.9.2010

Die WTG war Projekttrager: Die Botschaften
des Weinviertels (Genuss, Kreativitét,
Offenheit, Glaubwiirdigkeit & Kultur) wurden
vermittelt. Die Marke Weinviertel wurde durch
das Erleben vor Ort gepragt - nachhaltiger
Imagegewinn.

Auf dem Fahrrad...
Land des Weines und
der Denkmale per Rad
erleben;

WTG ist Projektpartner: Zusammenarbeit
zwischen JMK und NO im Radtourismus zur
systematischen Koordination der Errichtung
innovativer grenznaher Tourismusprodukte,
Optimierung der Markierung internationaler
Radtrassen und Radwege.

Haben Sie in den letzten drei Jahren eine ,,de minim
erhalten? (Geben Sie die Projekte und den Forderbet

Nein

is-Forderung”
rag bekannt.)

Preshranic¢ni turisticka
sit Weinviertel - jizni
Morava
EUREGIOtour.net
27.5.2008-31.12.2011

Projektovy partner, rozvoj preshraniéni sité s
jizni Moravou, konkrétni realizace a
odsouhlaseni s partery, vyuétovani v souladu s
programem a pfiprava zprav, evaluace,
synergie k jinym projektim

Jakubska cesta
Weinvierte 23. 12.
2008 - Oktober 2010

Nositel projektu, s eskymi partnery byla
rozvinuta poutni cesta a propagovana.
Historicky Usek Svatojakubské cesty ve
Weinviertelu byl reaktivovan, byl bran ohled na
regionalni infrastrukturu a moznosti nabidky

Cesta vina Weinviertel
22.12.2008-Dezember
2010

Nositel projektu, projekt slouzil k profilaci
Weinviertelu jako vinafského regionu v souladu
s Useky vinarskych uli¢ek. Nasledovalo
vyuctovani v souladu s programem a
zpracovani zprav.

Kulinarsky koncept
"Stolovani ve
Weinviertelu" - pro
pohodu plnou z&zitk,
1.2.2010-30.9.2010

Nositel projektu, byla zprostfedkovana poselstvi
Weiviertelu (pozitek, kreativita, otevienost,
davéryhodnost a kultura). Znacka Weinviertel
byla opatfena prozitkem mista - trvale
udrzitelny zisk na image.

Na kole... ZazZit kraj
vina a pamatek na kole

WTG projektovym partnerem, spoluprace mezi
JMK a NOE v cykloturistice k systematické
koordinaci tvorby inovativnich pfeshrani¢nich
turistickych produktd, optimalizace znaceni
mezinarodnich cyklotras a cyklostezek.

3.11.2 Byl jste p Fijemcem finan €nich prost fedkl vefejné podpory de-

8/54

minimis v uplynulych 3 letech? (prosim, uve

ne

d'te ¢astku a projekty)
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3.12

3.13

Bankdetails des Lead Partners (nur Euro-Konten sind

Bankkontonummer

40 30 60 70 000

Name der Bank

Weinviertler Volksbank
Name des Kontoinhabers
Weinviertel Tourismus GmbH
IBAN

AT08401004030607

BIC

WVMIAT2102W

Zustandige Regionalstelle fir den Lead Partner
Niederosterreich / Dolni Rakousko

3.12 Bankovni udaje Vedouciho partnera (nepo

3.13P

10/54

Cislo bankovniho t&tu

40 30 60 70 000

Nazev banky

Weinviertler Volksbank
Majitel Gctu

Weinviertel Tourismus GmbH
IBAN

AT08401004030607

BIC

WVMIAT2102W

fisluSny Regionalni subjekt Vedouciho partnera
Niederosterreich / Dolni Rakousko

vinné, pouze U cet v £€!):
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4.  Angabe zu den Partnern 4. Udaje o partnerech

4.1. Angaben zum Projektpartner 1 4.1. Udajeop artnerech 1
4.1.1 Name der Organisation 4.1.1 Nazev organizace:
Tourismuszentrale Siidmahren Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z. s. p. 0. (CCRJM)
4.1.2 Rechtsform: 4.1.2 Préavni forma:
Fur Antragsteller aus der Tschechischen Republik: Cesti zadatelé vyberou ze seznamu:
12. Z4jmové sdruzeni pravnickych osob 12. Z4jmové sdruzeni pravnickych osob
Fur Antragsteller aus Osterreich: Rakousti Zadatelé:
sonstiges, namlich: jiné a sice:
4.1.3 Rechtsstatus: 4.1.3 Préavni status:
offentlich andere — vefejny - jiné offentlich andere — vefejny - jiné
4.1.4 Ist die Organisation berechtigt die Vorsteuer abzuziehen? 4.1.4 Je partner platcem DPH?
NEIN /NE NEIN /NE
4.1.5 Steuernummer: 415 DIC:
CZ75063638 CZ75063638
4.1.6 Registrierungsnummer: 4.1.6 1€ — Identifika éni éislo:
75063638 75063638
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4.1.7 Kontaktperson fur das Projekt:

4.1.8

Vorname:

4.1.7

[Zuzana

Nachname:

[Vojtova

Funktion in der Organisation:

[Feditelka

Telefon:

|0042 542 210 088

Fax:

|0042 542 210 088

E-Mail:

[info@ccrjm.cz

Adresse:

4.1.8

StraRe, Nummer:
Radnicka 2
Stadt:

Brno

PLZ:

602 00

Land:

Ceska republika

Offizielle Adresse:

Zustelladresse:
StraRe, Nummer:
Radnicka 2
Stadt:

Brno

PLZ:

602 00

Land:

Ceska republika
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Kontaktni osoba projektu:

Jméno:

[Zuzana

PFijmeni:

[Vojtova

Funkce v organizaci:

[Feditelka

Telefon:

|0042 542 210 088

Fax:

|0042 542 210 088

E-Mail:

[info@ccrjm.cz

Adresa:

Oficialni adresa:
Ulice, Cislo:
Radnicka 2
Mésto:

Brno

PSC:

602 00

Stat:

Ceska republika

Dorucovaci adresa:
Ulice, Cislo:
Radnicka 2

Mésto:

Brno

PSC:

602 00

Stat:

Ceska republika
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4.1.9

4191

Kurzbeschreibung der Erfahrungen des Partners in de rUmsetzung 4.1.9
von EU-Projekten (max. 5 Projekte!)
Name des Projektes  |Welches EU- EU-Fdrderungstyp
und Jahr der Programm?
Umsetzung des
Projektes
Imagestarkerung der  |Regionalles ERDF
Region Studméhren Operationsprogramm
und Verbesserung der |Sudost
Informationslage (2008
- 2010)
Messe-, Kongress- und |Regionalles ERDF
Incentivetourismus in  |Operationsprogramm
der Region Suidméhren [Stdost
(2008 - 2010)
ZIELE-TOP-CILE ETZ Osterreich - ERDF
(2009-2012) Tschechische Republik
2007 - 2013
Grenzuberschreitendes [ETZ Osterreich - ERDF
Tourismusnetz Tschechische Republik
Weinviertel - 2007 - 2013
Sudmahren -
EUREGIOtour.net
(2008 - 2011)
NEWMARKETS (2008 {ETZ Osterreich - ERDF
2011) Tschechische Republik
2007 - 2013
Welche Rolle hatten Sie in den beschriebenen Projek  tenim 4191

Projektmanagement?

Name des Projektes
und Jahr der
Umsetzung des

Projektes

Rolle

13/54

Stru €ny popis zkuSenosti partnera s realizaci projekt
podpo fenych z Evropskeé unie (max. 5 projekt

a
al)

Nazev projektu arok |Z kterého programu Typ podpory z EU
realizace projektu Evropské unie?
Posileni image regionu [Regionalni operacni  [ERDF
Jizni Morava a rozvoj |program Jihovychod
informovanosti (2008 -
2010)
Veletrzni, kongresova |Regionalni operacni [ERDF
a incentivni turistika v [program Jihovychod
regionu Jizni Morava
(2008 - 2010)
ZIELE-TOP-CILE EUS Rakousko - ERDF
(2009-2012) Ceska republika 2007 -

2013
PFeshrani¢ni turistickd [EUS Rakousko - ERDF
sit Weinviertel - Jizni |[Ceska republika 2007 -
Morava - 2013
EUREGIOtour.net
(2008 - 2011)
NEWMARKETS (2008 {EUS Rakousko - ERDF
2011) Ceska republika 2007 -

2013

Jakou roli v projektovém

fizeni jste m éli v popsanych projektech?

Nazev projektu a rok
realizace projektu

Role
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4.1.9.2

Imagestarkerung der
Region Studméhren
und Verbesserung der
Informationslage (2008
- 2010)

Die Tourismuszentrale war Projektrager. Dank
diesem Projekt wurde eine bestmégliche
Nutzung des Tourismuspotentials Sidmahrens
unterstitzt und die Informierheit Gber das
Angebot in der Region unter einer einheitlichen
Marke verbessert.

Messe-, Kongress- und
Incentivetourismus in
der Region Sidméhren
(2008 - 2010)

CCRJM war Projekttréager, ihre Partner waren
Messen Brno und tsch. Handels- und
Tourismusverband, Aktivitadten wurden auf
Marketinginstrumente (Kataloge, Web-
Préasentationen, MICE-Messen) und
Zusammenarbeit der Subjekte im Tourismus
gerichtet.

ZIELE-TOP-CILE
(2009-2012)

Das Projekt richtet sich auf Zusammenarbeit
unter Top-Ausflugszielen in NO und
Sudmahren, den Informations-/
Erfahrungsaustausch sowie Erhéhung
Besucherzahlen in der Region.CCRJM ist
Partner der NO Werbung und Koordinator fiir
Sudmahren.

Grenziberschreitendes
Tourismushetz
Weinviertel -
Siddmahren -
EUREGIOtour.net
(2008 - 2011)

Das Projektziel ist eine zweckmaliige
grenziiberschreitende Tourismusvernetzung
und ein gemeinsames Tourismusangebot in
Zusammenarbeit mit Weinviertel Management
und Weinviertel Tourismus zu schaffen.
CCRJM .ist Koordinator fir Sudmahren.

NEWMARKETS (2008
2011)

Tourismuszentrale Suidmahren arbeitet an
diesen Projekt mit NOE Werbung und Vysocina
zusammen und das Projekt unterstitz die
gemeinsame Présentation dieser Regione.
CCRJM ist ein Koordinator fir Stdmahren.

Hat der Partner in den letzten drei Jahren eine ,de

minimis-

Forderung” erhalten? (Geben Sie die Projekte und de n

Foérderbetrag bekannt.)

4.1.9.2

14/54

Posileni image regionu
Jizni Morava a rozvoj
informovanosti (2008 -
2010)

CCRJM byla predkladatelem projektu. Diky
tomuto projektu bylo podpofeno maximalni
vyuziti turistického potencionalu jizni Moravy a
zvySena informovanost o nabidce regionu pod
jednotnou znackou.

Veletrzni, kongresova
a incentivni turistika v
regionu Jizni Morava
(2008 - 2010)

CCRJM byla nositelem projektu, jejimi partnery
byly Veletrhy Brno a Svaz obchodu a
cestovniho ruchu CR, aktivity byly zaméfeny
na marketingové vystupy - katalogy, web.
prezentace, MICE veletrhy, a dale na
spolupraci mezi subjekty CR.

ZIELE-TOP-CILE
(2009-2012)

Projekt je zaméfen na spolupraci mezi Top
vyletnimi cili Dolniho Rakouska a jizni Moravy,
transfer informaci a zkuSenosti a podpora
navstévnosti regiont, CCRJIM je partherem
Niederdsterreich Werbung a koordinatorem na
jizni Moraveé.

Preshranic¢ni turisticka
sit Weinviertel - Jizni
Morava -
EUREGIOtour.net
(2008 - 2011)

Cilem projektu je ve spolupraci s Weinviertel
Management a Weinviertel Tourismus vytvofit
funguijici preshrani¢ni sit cestovniho ruchu a
tvofit spole¢nou turistickou nabidku. CCRJIM je
koordinatorem na jizni Moravé.

NEWMARKETS (2008
2011)

CCRJM spolupracuje na projektu s NOE
Werbung a Vysocinou a projekt je zaméfen na
spole¢nou prezentaci téchto regiontd. CCRIM
je koordinatorem na jizni Moravé.

Byl partner p fijemcem finan €énim prost fedk@ vefejné podpory de —

minimis v uplynulych 3 letech? (Prosim, uve

d'te ¢astku a projekty.)
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4.1.10

1. Projekt: Kundenorientierung, CZ.04.1.033.3.11.33172
Gewahrte Forderung: 2.212,- CZK (80,16 EUR)
2. Projekt: Handelsdeutsch fur Fortgeschrittene,
CZ.04.1.03/4.1.11.3/2922
Gewahrte Forderung: 5.727,- CZK (208,37 EUR)
3. Projekt: Regionales Reservierungssystem
Gewahrte Forderung: 1 034 586,- CZK (42 005,12 EUR)

Zustandige Regionalstelle fur den Partner
Bezirk Sidméahren / Jihomoravsky kraj

4.1.10
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1. Projekt: Orientace pro zakaznika, CZ.04.1.033.3.11.33172
Poskytnuté ¢astka: 2.212,- CZK (80,16 EUR)

2. Projekt: Obchodni némcina pro pokrocilé, CZ.04.1.03/4.1.11.3/2922
Poskytnuté ¢astka: 5.727,- CZK (208,37 EUR)

3. Projekt: Regionalni rezervacni systém
Poskytnuté ¢astka: 1 034 586,- CZK (42 005,12 EUR)

Prislusny Regionalni subjekt partnera
Bezirk Sidméahren / Jihomoravsky kraj
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5. Angaben zum Projekt (Beschreibung des Projekti

51
51.1

51.2

nhaltes)
Inhalt:

Ausgangslage und Begriindung des Projektes:

Die beiden Regionen Siidmahren (CZ) und Weinviertel (O) verbindet
eine gemeinsame Geschichte und Topographie. Weinbau und Ackerbau
spielen in beiden Regionen eine grof3e Rolle. Schldsser, historische
Kleinstadte und schiitzenswerte Naturrdume wie der Nationalpark
Thayatal und die March - Thaya Auen sind verbindende touristische
Elemente. Grenziiberschreitende Radwege, die seit 2009 als
verbindende Elemente entwickelt wurden und werden, haben ebenfalls
zu einer touristischen Belebung "Uber die Grenzen" gefiihrt. 2013 findet
die Niederdsterreichische Landesausstellung im Weinviertel statt. Die
Themen "Brot und Wein" werden in Poysdorf und Asparn an der Zaya
gezeigt. Partner sind Laa a.d. Thaya, Niedersulz, Mistelbach,
Wolkersdorf und Mikulov. Weinerlebnis, Ess- und Trinkkultur und der
lebendige Erhalt der Kellergassen sind zentrale Themen in der
Vorbereitung auf die Landesausstellung und im Rahmen dieses
grenziiberschreitenden Projektes Ziel einer touristischen Aufbereitung.

In der regionalen Vorbereitung zur 2013 im Weinviertel stattfindenen
Niederdsterreichischen Landesausstellung zu den Themen "Brot und
Wein" wurden im Rahmen eines Masterplanes die Themenbereiche
erarbeitet, die in den nachsten Jahren im Weinviertel Tourismus
entwickelt werden sollen. Im intensiven Austausch mit den
Tourismusverantwortlichen in Sidmé&hren wurden daraus
grenziiberschreitende Themen, die letztendlich in ein gemeinsames
Projekt flieRen und damit eine gemeinsame touristische Ausrichtung
Weinviertel/Sidmahren gewéhrleisten sollen. Weinerlebnis, Ess - und
Trinkkultur (Brot und Wein) mit dem Fokus auf die regionalen Produkte
und die Kellergassen, als die touristischen Leitthemen, sind die
Schwerpunkte. Die touristischen MaRnahmen sollen als begleitendes
regionales Angebot fir den Besucher der Niederdsterreichischen
Landesausstellung zu einer nachhaltigen touristischen Aufwertung der
Regionen Weinviertel und Stidméhren fuhren.

Ziele des Projektes (generelle und spezifisch e Ziele):

5.
51

51 1

51.2
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Udaje o projektu (Popis obsahu projektu)

Obsah:

Vychozi situace a zd Gvodn éni projektu:

Oba dva regiony jizni Morava (CZ) a Weinviertel (AUT) spojuje spole¢na
historie a topografie. Vinarstvi a zemédélstvi hraji v téchto regionech
vyznamnou roli. Zamky, historickd mésta a chranénéa uzemi jako
napriklad Narodni park Podyji a Dyje - Thaya Auen jsou pravé témi
pfeshraniéné spojujicimi turistickymi prvky. Pfeshraniéni cyklostezky,
které jsou od roku 2009 rozvijeny jako spojujici prvek a dale budou,
vedly také k turistickému ozZiveni "pfes hranice". V roce 2013 se kona
Dolnorakouska zemska vystava ve Weinviertelu. Témata "Chléb a vino"
budou prezentovana v Poysdorfu a Asparn an der Zaya. Partnery jsou
Laa a.d. Thaya, Niedersulz, Mistelbach, Wolkersdorf a Mikulov. Zazitek
vina, stravovaci a npojova kultura a s Zivé sklepni ulicky jsou centralni
témata pfipravy Dolnorakouské zemské vystavy a v ramci tohoto
pfeshraniéniho projektu cilem rozpracovani pro cestovni ruch.

V rdmci regionalni pfipravy v roce 2013 konané Dolnorakouské zemské
vystavy k tématim "Chléb a vino" byly v masterplanu rozpracovany
tématické okruhy, které budou v nasledujicich letech rozvijeny ve
Weinviertelu. V ramci intenzivni komunikace se subjekty cestovniho
ruchu na jizni Moravé byla projednana tato témata, ktera vyustila ve
spole€ny projekt a tim bude zajiSténo spole¢né sméfovani v turismu
Weinviertelu a jizni Moravy. Stravovaci a napojova kultura (chléb a vino)
se zaméfenim na regiondalni produkty a sklepni ulicky, jako hlavni
doprovodné regiondlni nabidka pro navstévniky Dolnorakouské zemské
vystavy maji vést k trvale udrzitelnému turistickému zhodnoceni regiont
Weinviertel a jizni Morava.

Cile projektu (vSeobecné a specifick € cile):
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Ubergeordnetes Ziel ist die touristische Belebung der Grenzregion durch
die Positionierung von gemeinsamen touristischen Mal3nahmen rund um
die Niederdsterreichische Landesausstellung 2013 im Weinviertel.
Generelle Ziele sind dabei: 1) Positionierung "Lebendige Kellergasse -
offene Kellergassen erzéhlen Geschichte(n)" als touristisches Leitthema
Weinviertel und Sidmahren 2) Starkung der regionalen Betriebe und
regionalen Produkte Weinviertel/Sidmahren (Etablierung eines
Vermittlungsprogramms zu den Themen "Brot und Wein", Weinerlebnis,
Kulinarik und Kellergassen) 3) Darstellung und Kommunikation von
touristisch verwertbare Produkten (Marketing - und PR - Mal3nahmen).
Insbesondere die Kellergassen als wichtiges Kulturgut werden durch die
Inszenierung von "lebendigen Kellergassen" in einer neuen Art
dargestellt, die als VVorzeigeprojekt zu einer Vervielfaltigung und
Institutionalisierung der Malinahmen auch in anderen Kellergassen
fuhren soll.

1) grenziiberschreitender Informationsaustausch und Vernetzung zu den
Themen "Weinerlebnis, Kulinarik und Kellergassen" 2) sanfte touristische
Aufwertung von Kellergassen im Weinviertel und in Sidmahren durch
vergleichende Aufarbeitung der Kellergassengeschichte(n), Erstellung
eines dramaturgischen Letifadens fir die "Lebendige Kellergasse”,
Erstellung von Fuhrungskonzepten, Kriterien- und Mal3nhahmenkatalog
fur die Bespielung und sanfte Inszenierung 3) Erstellung eines
Vermittlungs -und Veranstaltungsprogramm " zu den Themen "Brot und
Wein", Weinerlebnis, Kulinarik und Kellergassen als Angebot Weinviertel
und Sidmahren (z.B.: Kellergassenfiihrungen, Wein- und
Brotverkostungen, Weinseminare, Brotbackkurse, Mihlenbesichtigung,
Hoffihrungen, themenspezifische Veranstaltungen etc.) 4)
grenziiberschreitende und (inter)nationale Vermarktung des Angebotes
Uber Vermarktungs- und Kommunikationskanale Weinviertel, Stidmé&hren
und Niederdsterreichische Landesausstellung5) Evaluierung des
Projektes

5.1.3 Zielgruppe(n) und Wirkung des Projektes auf Z  ielgruppen:

17/54

Hlavnim cilem je turistické oziveni pfihraniéniho regionu Weinviertel a
jizni Morava umisténim spole¢nych turistickych aktivit v ramci
Dolnorakouské zemské vystavy 2013 ve Weinviertelu. VSeobecné cile
pFitom jsou: 1) umisténi "Zivé sklepni ulicky - oteviené sklepni ulicky
vypraveéji pfibéh(y)" jako hlavniho turistického tématu Weinviertelu a
jizni Moravy 2) posileni regionalnich subjekt( a regionélnich produkti
Weinviertel/jizni Morava (etablace zprostfedkujiciho programu k
tématim "Chléb a vino", zaZitek vina, kulinarstvi a sklepni ulicky") 3)
ztvarnéni a komunikace turistickych produktt (marketingové a PR
aktivity). Obzvlasté sklepni ulicky jako duleZité kulturni bohatstvi budou
nové ztvarnény pomoci inscenace "ozivenych ulicek”, které maji byt
ukézkovym projektem k rozvoji a institucionalizaci téchto aktivit také v
jinych sklepnich ulickach.

1) pfeshrani¢ni vyména informaci a vznik siti k tématiim "Z&zitek vina,
kulinafstvi a sklepni ulicky" 2) trvalé turistické zhodnoceni sklepnich
uliek v turismu ve Weinviertelu a na jizni Moravé s pomoci
srovnavaciho zpracovani pfibéht sklepnich uli¢ek, tvorba hlavni
dramaturgické myslenky pro "zivé ulicky", tvorba privodcovského
konceptu pro "zivé ulicky", katalog kritérii a opatfeni pro pfiklady "Zivych
ulicek" a udrzitelnou inscenaci 3) tvorba zprostfedkujiciho programu a
programu akci k tématdm "Chléb a vino", zaZitek vina, kulinarfstvi a
sklepni ulicky jako spole¢né turistické nabidky Weinviertelu a jizni
Moravy (z. B. prohlidky sklepnich uli¢ek, ochutnavky vina a chleba,
vinarské seminare, kurzy peceni chleba, prohlidky mlynd, statkd,
tématické akce apod.) 4) narodni a mezinarodni prezentace nabidky na
trhu pomoci prezentacnich a komuni¢nich kanald Weinviertelu, jizni
Moravy a Dolnorakouské zemské vystavy 5) evaluace projektu

5.1.3 Cilové skupiny a dopad projektu na cilové skupiny:
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Zielgruppen des Projektes sind die breite Offentlichkeit, Gaste des
Weinviertels und Stidmahrens, die regionalen Betriebe im Weinviertel
und in Sidmaé&hren, die mit ihrem spezifischen Angebot zu den
Projektthemen ("Brot und Wein", Weinerlebnis, Kulinarik und
Kellergassen) eingebunden werden, die Umfeldorganisationen
(Weinstrasse Weinviertel, Weinkomitee Weinviertel, Weinviertel Backer
etc.), die genauso wie die Vereinigungen der Kellergassenfihrer, -
vereine und Gemeinden wichtige Drehscheiben in der Erarbeitung der
Projektinhalte darstellen.

Wirkung des Projektes auf Zielgruppen: 1) Schaffung neuer touristischer,
grenziiberschreitender Produkte fiir die Besucher der Regionen
Weinviertel und Siidméhren, die nachhaltig - Gber die Zeit der
Landesausstellung hinaus - zu einer Attraktivierung des Reiseziels
Weinviertel/Sidmahren fuhren sollen. 2) Starkung der regionalen
Betriebe und ihrer Umfeldorganisationen durch Erarbeitung, Darstellung
und Vermarktung von touristischen Angeboten zu den Projektthemen und
einer einhergehenden Qualitatssteigerung des Angebotes 3) Ausbildung
von Kellergassenfiihrern in Sidmahren und verstérkte touristische
Einbindung der Kellergassenfihrer im Weinviertel 4)
grenziiberschreitender Erfahrungsaustausch zu den Projektthemen in
den betroffenenen Gemeinden.

Synergien mit anderen Aktivitaten (und andere 514
Programmgebiet:

n Projekten) im

Das Projekt ergénzt sich mit anderen Projekten, die im Rahmen der
grenziiberschreitenden Zusammenarbeit realiert wurden oder sind. Zur
wichtigen Entwicklung der Zusammenarbeit trug das Projekt
EUREGIOtour.net bei, das die Kontaktnetze iber die Grenze entwickeln
half, die die Grundbasis fur die Vorbereitung dieses Projektes waren. Ein
weiteres Beispiel, das beide Region entwickelt ist Das Land der Weine
und Denkmaler per Rad erleben, das sich auf die grenziberschreitenden
Radtourismusentwicklung und Radtourismusproduktedarstellung fur die
Besucher der Region Weinviertel/Sidmé&hren orientiert und seine
Ergebnisse werden die Aktivitaten dieses Projektes erganzen.

18/54

Cilové skupiny projektu jsou Siroké verfejnosti, navstévnici Weinviertelu
a jizni Moravy, regiondlni subjekty ve Weinviertelu a na jizni Moravé,
které budou zapojeny se svymi specifickymi nabidkami k tématiim
projektu ("chléb a vino", zaZitek vina, kulinafstvi a sklepni ulicky), ostatni
organizace (Weinstrasse Weinviertel, Weinkomitee Weinviertel,
Weinviertel Backer atd.), stejné tak jako spolky privodct sklepnimi
ulickami a obce, které pfedstavuji dalezité partnery pfi zpracovani
obsahu projektu.

Pusobeni projektu na cilové skupiny: 1) tvorba novych preshrani¢nich
turistickych produktt pro navstévniky regiond Weinviertel a jizni Morava,
které budou udrzitelné i po Dolnorakouské zemské vystavé 2013 a
povedou k zatraktivnéni cile cestovniho ruchu Weinviertel/jizni Morava
2) posileni regionalnich subjektd a jejich organizaci pomoci zpracovani,
ztvarnéni a propagace turistické nabidky k tématdm projektu a zvySeni
kvality nabidky 3) vzdélavani pravodcud sklepnimi ulickami na jizni
Moraveé a vétsi zapojeni privodct sklepnimi ulickami do turismu ve
Weinviertelu 4) preshraniéni vyména zkuSenosti k tématim projektu
mezi dot€enymi obcemi.

Vztah k dalSim aktivitam (ostatnim projekt
Uzemi:

Projekt se doplfiuje s ostatnimi projekty, které byly a jsou realizovany v
ramci preshranicni spoluprace a ostatnich aktivit. K ddlezitému rozvoji
spoluprace mezi regiony Weinviertel a jizni Moravou pfispél projekt
EUREGIOtour.net, ktery pomohl rozvinout sité kontaktt pfes hranice,
které se také stali z&kladnou pro jednani k pfipravé tohoto projektu.
DalSim prikladem projektu, ktery rozviji oba dva regiony je Zazit kraj
vina a paméatek na kole, ktery se zaméfuje na rozvoj preshraniéni
cykloturistiky a tvorbé spole€nych cykloturistickych produktt pro
navstévniky regionu Weinviertel/jizni Morava a jeho vystupy doplni
aktivity pfipraveného projektu.

tm) v programovém
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5.1.5

5.1.6

51.7

5.1.8

Projektergebnisse:

1) Beispielhafte touristische Aufbereitung der "Lebendigen Kellergasse"
anhand von einzelnen Kellergassen im Weinviertel und in Stidmahren(5
Kellergassen Weinviertel (in bzw. nahe der Ausstellungsgemeinden), 4
in Sidméhren) 2) Vermittlungs -und Veranstaltungsprogramm zu den
Themen "Brot und Wein", Weinerlebnis, Kulinarik und Kellergassen als
gemeinsames Angebot WV und SM (z.B.: Kellergassenerlebnis, Wein-
und Brotverkostungen, Weinseminare, Brotbackkurse,
Muhlenbesichtigung, Hoffilhrungen, themenspezifische Veranstaltungen
etc.3) verknipfende Darstellung des regionalen touristischen Angebotes
"Brot und Wein", Weinerlebnis, Kulinarik und Kellergassen im
Weinviertel und Siidméahren mit Bezug auf die Niederdsterreichische
Landesausstellung 2013 4) nationale und internationale Vermarktung und
Kommunikation des Angebotes 5) Evaluierung des Projektes und der
neuen touristischen Angebote 6) Formulierung einer méglichen
Weiterentwicklung der touristischen Inhalte und Angebote tber 2014
hinaus.

Projektanfang der praktischen Projektumsetzun
Jahr):
1.11.2011

g (Tag, Monat und

Projektabschluss der praktischen Projektumset
und Jahr):
30.6.2014

zung (Tag, Monat

Projektmeilensteine:

515

5.1.6

51.7

5.1.8

Vystupy projektu:

1) priklady turistického zpracovani "Zivych uli¢ek" pomoci sklepnich
ulicek ve Weinviertelu a na jizni Moraveé (5 ve Weinviertelu v blizkosti
vystavnich mist, 4 na jizni Moravé) 2) zprostfedkujici program a program
akci k tématim "Chléb a vino, zazZitek vina, kulinafstvi a sklepni ulicky
jako spole¢n& nabidka Weinviertelu a jizni Moravy (napf. zazitek sklepni
uliéky, ochutnavky vina a chleba, vinafské seminéare, kurzy peceni
chleba, prohlidky mlyna, statkd, tématickych akci apod.) 3) spojujici
ztvarnéni regionalni turistické nabidky "Chléb a vino", zaZitek vina,
kulinarstvi a sklepni ulicky" ve Weinviertelu a na jizni Moravé s ohledem
na Dolnorakouskou zemskou vystavu 2013 4) narodni a mezinarodni
propagace nabidky 5) evaluace projektu a nové turistické nabidky 6)
formulace dalSiho moZzného rozvoje turistickych obsahd a nabidek od
roku 2014

Planovany za ¢€atek fyzické realizace (den, m ésic a rok):
1.11.2011

Planovany konec fyzické realizace (den, m  ésic a rok):
30.6.2014

Milniky projektu:

1 Ordnungszahl der Meilensteine:
1
Beschreibung des Meilensteins DEUTSCH:

19/54

1 Pofadové ¢islo milniku:

1
Popis milniku CESKY:
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Beispielhafte touristische Aufwertung von Kellergassen im Weinviertel
und in Sidmé&hren anhand von 5 Kellergassen im Weinviertel und 4
Kellergassen in Sidmahren: Malinahmen sind eine vergleichende
Aufarbeitung/Recherche der Kellergassengeschichte(n), die Erstellung
eines dramaturgischen Letifadens fir die "Lebendige Kellergasse", die
Erstellung von Fihrungskonzepten, sowie ein Kriterien- und
Malnahmenkatalog fiir die Bespielung, sanfte Inszenierung der
"Lebendigen Kellergasse".

20/54

Priklady turistického zhodnoceni sklepnich ulicek ve Weinviertelu a na
jizni Moravé pomoci 5 ulicek ve Weinviertelu a 4 na jizni Moravé:
aktivity jsou srovnavaci reSerSe pfibéhud sklepnich ulicek, tvorba
dramaturgického konceptu pro "Zivé uli¢ky", tvorba konceptu pro
pravodcovani v "Zivych sklepnich ulickach”, dale katalog kritérii a
opatreni pro priklad trvale udrzitelné inscenace"zivych sklepnich uli¢ek".
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Ergebnisse:

1) touristisch nutzbare Aufbereitung der Kellergassen-Geschichte(n) 2)
Recherche und gegeniiberstellender Vergleich Kellergassen Weinviertel-
Sudmaéhren als Grundlage fur Publikationen 3) dramaturgischer
Leitfaden fur die Bespielung der Kellergassen 4) Filhrungskonzept
Kellergasse 5) Kriterien und MaRnahmenkatalog Bespielung
Kellergassen 6) sanfte Inszenierung (offene Schaukeller, Installationen
zur Erlebbarmachung der Kellergassen, Familienprogramme usw.) 5)
Image - und Informations- und Werbematerialien 6) online Darstellung 7)
QR Codes Informationsanwendungen 8) geschulte
Kellergassenfuhrungen

Ende des Meilensteins (TT.MM.JJJJ):

30.11.2013

Vystupy:

1) turisticky vyuZzitelné formy ztvarnéni pfibéhu(d) sklepnich uli¢ek 2)
reSerSe a srovnani sklepnich ulicek ve Weinviertelu a na jizni Moravé
jako zékladu pro publikace 3) dramaturgicky koncept pro pfiklady
sklepnich uli¢ek 4) koncept privodcovani sklepnich ulicek 5) kritéria a
opatfeni pro ukazky sklepnich uli¢ek 6) trvale udrziteln4 inscenace
(oteviené ukazkové sklepy, instalace k ozivené sklenich uli¢ek, rodinné
programy apod.) 5) image, informacni a propagacni materiély 6) on line
prezenace 7) QR kody informacni aplikace 8) prohlidky uli¢ek s
proskolenymi privodci

Konec milniku (DD.MM.RRRR):

30.11.2013

2 Ordnungszahl der Meilensteine:
2
Beschreibung des Meilensteins DEUTSCH:

Kriterien fur und Aufbereitung der Angebote fur Vermittlungs- und
Veranstaltungsprogramm zu ,Brot und Wein", Weinerlebnis, Kulinarik
und Kellergassen unter Einbeziehung der regionalen Betriebe/Produkte
des Weinviertels und Stidméahrens: 1) Erhebung und Evaluierung des
regionalen auch grenziiberschreitenden Angebotes (Verkostungen,
Hoffuhrungen, Produktprasentationen etc.) 2) Erarbeitung und
Darstellung von Angeboten und Angebotsbausteinen fur die Erstellung
eines Buchungskalenders 3) Implementierung von themenspezifischen
Veranstaltungen 4) Entwicklung und Implementierung von neuen
themenspezifischen kreativen Events 5) Marketingmaf3nahmen zur
Bewerbung des Angebotes 6) Kommunikationsmaflinahmen zur
Bewerbung des Angebotes

Ergebnisse:
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2 Poradové éislo milniku:
2
Popis milniku CESKY:

Kritéria a pfiprava nabidky zprostfedkujiciho programu a programu akci
k "Chléba vino, z&zitku vina, kulinérstvi a sklepnim ulickédm pfi zapojeni
regionalnich subjektt a produkt(l Weinviertelu a jizni Moravy: 1)
vyhledani a zhodnoceni regionalni a pfeshrani¢ni nabidky (ochutnavky,
prohlidky statkdl, prezentace produktt apod.) 2) zpracovani a ztvarnéni
nabidek a stavebnich kamen( nabidek k tvorbé rezervaéniho kalendéare
3) implementace tématickych akci 4) rozvoj a implementace novych
tématickych kreativnich eventd 5) marketingové opatreni k propagaci
nabidky 6) komunika¢ni opatfeni k propagaci nabidky

Vystupy:
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1) Qualitatskriterien fur das buchbare Angebot 2) regionaler,
grenziiberschreitender Angebotskatalog zum Vermittlungs - und
Veranstaltungsprogramm "Brot und Wein", Weinerlebnis, Kulinarik und
Kellergassen 3) Buchungskalender 2013 inkl. Darstellung
themenspezifischer Veranstaltungen als Teil des Marketingangebotes 4)
online Darstellung inkl. Anwendung einer elektronischen Suchmaschine
5) Produkt Weinstadt Brno - Eingangstor in die Weinregion Sidméahren
und Weinviertel
Ende des Meilensteins (TT.MM.JJJJ):

30.11.2013

1) kvalitativni kritéria pro nabidku k rezervaci 2) regiondlni a
preshraniéni nabidkovy katalog k doprovodnému programu a akcim
"Chléb a vino", zazitku vina, kulinafstvi a sklepnim ulickam 3) rezervaéni
kalendar 2013 vcetné ztvarnéni tématickych akci jako soucasti
marketingu nabidek 4) online ztvarnéni véetné zavedeni elektronického
vyhledavace 5) produkt Brno - mésto vina, vstupni brana do vinarského
regionu jizni Morava a Weinviertel

Konec milniku (DD.MM.RRRR):

30.11.2013

3 Ordnungszahl der Meilensteine:
3
Beschreibung des Meilensteins DEUTSCH:
Marketing und Kommunikationsmafl3nahmen zur nationalen
grenziiberschreitenden und internationalen touristischen Bewerbung des
regionalen Angebotes "Brot und Wein", Weinerlebnis, Kulinarik und
Kellergassen Weinviertel und Sidméhren mit Bezug auf die
Landesausstellung, unter Nutzung der Vermarktungs- und
Kommunikationskanéale Weinviertel Tourismus, Sidmahrische
Tourismuszentrale und Niederésterreichische Landesausstellung.
Insbesondere die gemeinsame internationale Bewerbung soll zu einem
hohen Bekanntheitsgrad des neuen Angebotes in der Grenzregion
(WV+SM) beitragen.

Ergebnisse:

Verknupfende Darstellung des regionalen Gesamtangebotes "Brot und
Wein", Weinerlebnis, Kulinarik und Kellergassen in Werbemitteln 2012,
2013, 2014 (deutsch, englisch und tschechisch) mit Bezug auf die
Landesausstellung 2013 in Druckversion und online, Programmierung
und Ubersetzung der Homepages www.weinviertel.at und www.noe-
landesausstellung.at (tschechisch und englisch), www.sklepni-ulicky.cz
(tschechisch, deutsch und englisch), Verkaufsreisen grenziberschreitend
national und internationale, Pressereisen & Presseauftritte
grenziiberschreitend national und international, Medienkooperationen
und -auftritte, grenziiberschreitend und international
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3 Poradové ¢€islo milniku:
3
Popis milniku CESKY:

Marketing a komunikaéni narodni pfeshrani¢ni a mezinéarodni opatfeni
pro propagaci regionalni turistické nabidky "Chléb a vinao", zazitek vina,
kulinarstvi a sklepnim ulickam, vyuZiti propagac¢nich a komunika¢nich
kanalu Weinviertel Tourismu a Centraly cestovniho ruchu - Jizni Morava
a Dolnorakouské zemské vystavy.Predevsim spoleéna mezinarodni
prezentace ma prispét ke zvySeni povédomi o tomto pfihraniénim
regionu WV+JM.

Vystupy:

Propojujici ztvarnéni spolec¢né nabidky "Chléb a vino", z&zitku vina,
kulinarstvi a sklepnich ulicek v propagacnich materidlech 2012, 2013,
2014 (némecky, anglicky a ¢esky) v tisténé verzi a online, programovani
a preklad stranek www.weinviertel.at a www.noe-landesausstellung.at
(Cesky a anglicky), www.sklepni-ulicky.cz (€esky, némecky a anglicky),
Famtripy pfeshraniéné a mezinarodné, presstripy a vystupy v tisku
pfeshraniéné a mezinarodné, kooperace s médii a mediélni vystupy
pfeshraniéné a mezinarodné.
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Ende des Meilensteins (TT.MM.JJJJ):
30.6.2014

Konec milniku (DD.MM.RRRR):
30.6.2014

4 Ordnungszahl der Meilensteine:
4
Beschreibung des Meilensteins DEUTSCH:
Evaluierung des Projektes, Definition von neuen themenfortfiihrenden
Inhalten und Aktionen, programmgerechter Projektabschluss
Ergebnisse:
1) Definition eines Leitfadens inkl. Kriterienkatalogs fiir die Bespielung
der "Lebendigen Kellergasse" 2) Definition "touristische Implementierung
von Vermittlungsprogrammen und Angeboten" unter Einbeziehung der
regionalen Betriebe 3) Projektendabrechnung
Ende des Meilensteins (TT.MM.JJJJ):
30.6.2014

4 Poradové ¢&islo milniku:
4
Popis milniku CESKY:
Evaluace projektu, definice novych tématickych obsaht a akci k
néasledujicim projektdm a ukonéeni dle pravidel programu.
Vystupy:
1) definice pfiruc¢ky véetné katalogu kritérii pro pfiklady turistického
vyuziti "Zivych ulicek" 2) definice "turistické implementace
zprostredkujicich programu a nabidek" pfi zapojeni regionalnich subjektt
3) vyuctovani projektu
Konec milniku (DD.MM.RRRR):
30.6.2014
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5.2 Informationen zum Projekt auf Partnerebene: fliir ~ jeden Partner 5.2 Informace na Urovni partnera: prosim vypl  nte za kazdého

auszuftllen partnera zvlas t
5.2.1.1  Aktivitdten des Leadpartners 5.2.1.1  Aktivity Vedouciho partnera

1 Bezogen auf die Meilensteinnummer: 1 VztaZeno k milniku €islo:
1 1
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH: Aktivity a vystupy projektu  CESKY:
Aktivitaten: Beispielhafte touristische Aufwertung von Kellergassen im
Weinviertel anhand von 5 Kellergassen. Mal3hahmen: vergleichende
Aufarbeitung/Recherche der Kellergassengeschichte(n), Erstellung
eines dramaturgischen Letifadens fir die "Lebendige Kellergasse”, Aktivity: pfiklady turistického zhodnoceni sklepnich ulicek ve
Erstellung von Fuhrungskonzepten fur die "Lebendige Kellergasse", Weiviertelu pomoci 5 sklepnich uli€ek aktivity: zpracovani, reSerSe
sowie ein Kriterien- und Mal3nahmenkatalog fur die Bespielung der pfibéhd sklepnich ulicek, sestaveni dramaturgického konceptu pro
"Lebendigen Kellergasse", sanfte Inszenierung der "Lebendigen "Zivé ulicky", konceptl prohlidek "Zivych ulicek" stejné tak jako
Kellergasse". Ergebnisse: 1) touristisch nutzbare Aufbereitung der katalogu kritérii a opatfeni pro pfiklady a "Zivé ulicky". Vystupy: 1)
Kellergassen-Geschichte(n) 2) Recherche und gegeniiberstellender zpracovani turisticky vyuZzitelnych pribéht sklepnich uli¢ek 2) reSerse
Vergleich Kellergassen Weinviertel-Stidmé&hren als Grundlage fur a porovnani sklepnich uli¢ek Weinviertel-jizni Morava jako podklad
Publikationen 3) dramaturgischer Leitfaden fiir die Bespielung der pro publikaci 3) dramaturgicky koncept pro pfiklady sklepnich ulicek
Kellergassen 4) Bespielung und sanfte Inszenierung von 5 4) turistické priklady 5 sklepnich ulicek (oteviené ukazkové sklepy,
Kellergassen (offene Schaukeller, Installationen, Familienprogramme oziveni sklepnich ulicek, programy pro rodiny atd.) 5) image,
usw.) 5) Image - und Informations- und Werbematerialien 6) online informacni a propagacni materidly 6) zpracovani pro web 7)
Darstellung 7) QR Codes Informationsanwendungen. informace pres QR kddy
Dauer von (TT.MM.JJJJ): Doba trvani od (DD.MM.RRRR):
1.11.2011 1.11.2011
Dauer bis (TT.MM.JJJJ): Doba trvani do (DD.MM.RRRR):
31.3.2013 31.3.2013

2 Bezogen auf die Meilensteinnummer: 2 VztaZzeno k milniku ¢islo:
2 2
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH: Aktivity a vystupy projektu  CESKY:
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Projektaktivitaten:1. Erhebung und Evaluierung des regionalen auch
grenziiberschreitenden Angebots (z.B.: Kellerbesichtigungen/-
fuhrungen, Weinverkostungen, Weinseminare, Brotverkostungen,
Brotbackkurse, Backstubenfiihrungen, Miihlenbesichtigungen,
Hoffuhrungen etc.). 2. Erarbeitung und Darstellung von Angeboten
und Angebotsbausteinen fur die Erstellung eines Buchungskalenders;
Definition von Qualitatskriterien, Expertenberatung, Know-How
Transfer. 3. Implementierung von themenspezifischen
Veranstaltungen. 4. Entwicklung und Implementierung von
themenspezifischen, kreativen Events. 5. MarketingmalRnahmen zur
Bewerbung des Angebotes. 6. KommunikationsmalRnahmen zur
Bewerbung des Angebotes Projektergebnisse: 1) Angebotskatalog 2)
Qualitatskriterien fur das buchbare Angebot 3) Buchungskalender
2013 inkl. Darstellung themenspezifischer Veranstaltungen 4)
Leistungsverzeichnis/Informationsbroschiire und Marketingartikel 5)
online Darstellung inkl. Anwendung einer elektronischen
Suchmaschine

Dauer von (TT.MM.JJJJ):

1.6.2012

Dauer bis (TT.MM.JJJJ):

30.11.2013

aktivity projektu: 1. vyhledani a vyhodnoceni regiondlni stejné jako
preshraniéni nabidky (napf. prohlidky sklepu, ochutnavky vina,
vinarské seminare, ochutnavky chleba, kurzy peceni chleba,
prohlidky pekaren, mlyn(, statk(l apod.) 2. zpracovani a ztvarnéni
nabidek a stavebnich kamen( nabidky pro zpracovani rezervacniho
kalendéare, definice kritérii kvality, poradenstvi odbornikd, pfenos
know-how 3. implementace tématickych akci 4. rozvoj a
implementace tématickych, kreativnich eventd 5. marketingova
opatfeni k propagaci nabidky 6. komunikacni opatfeni k propagaci
nabidky, vystupy projektu: 1) katalog nabidek 2) kritéria kvality pro
nabidku k rezervaci 3) rezervacni kalendar 2013 véetné ztvarnéni
tématickych akci 4) seznam sluZeb/informac¢ni broZura a
marketingové predméty 5) online ztvarnéni véetné zavedeni
elektronického vyhledavace

Doba trvani od (DD.MM.RRRR):

1.6.2012

Doba trvani do (DD.MM.RRRR):

30.11.2013

3 Bezogen auf die Meilensteinnummer:
3
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH:

Projektaktivitaten und -ergebnisse: 1. Erstellung von Werbemitteln
2012, 2013, 2014 (Drucksorten und online) fur das verkniipfende
regionale Angebot "Brot und Wein", Weinerlebnis, Kulinarik und
Kellergassen Weinviertel und Sidméhren mit Bezug auf die
Niederdsterreichische Landesausstellung 2013 (deutsch, englisch und
tschechisch) 2. Programmierung und Ubersetzung von
www.weinviertel.at und www.noe-landesausstellung.at in Englisch und
Tschechisch. 3.Verlinkung zu tschechischen Seiten. 4.
Verkaufsreisen, grenziiberschreitend national und international . 5.
Pressereisen und Presseauftritte grenziiberschreitend national und
international. 6. Medienkooperationen, -auftritte grenziiberschreitend.
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3 Vztazeno k milniku ¢islo:

3
Aktivity a vystupy projektu  CESKY:

projektové aktivity a vysledky: 1. sestaveni propagacnich materialt
2012, 2013,2014 (tiskoviny a online) pro spojujici nabidku "Chléb a
vino" zazitek vina, kulinfstvi a sklepni ulicky Weinviertelu a jizni
Moravy k pfilezitosti Dolnorakouské zemské vystavy 2. programovani
a preklad www.weinviertel.at a www.noe-landesausstellung.at do
anglictiny a cestiny 3. propojeni s ¢eskymi strdnkami 4. famtripy,
pfeshraniéné narodné a mezinarodné 5. presstripy a vystupy v
médiich, pfeshraniéné narodné a mezinarodné 6. spoluprace s médii
a medialni vystupy, pfeshrani¢né
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Dauer von (TT.MM.JJJJ):
1.11.2011
Dauer bis (TT.MM.JJJJ):
30.6.2014

Doba trvani od (DD.MM.RRRR):
1.11.2011
Doba trvani do (DD.MM.RRRR):
30.6.2014

4 Bezogen auf die Meilensteinnummer:
4
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH:

Projektaktivitaten und Projektergebnisse: 1) Projektendabrechnung
2) Definition von Kriterien & Maflinahmen fir die nachhaltige
Bespielung der "Lebendigen Kellergasse" 3) Definition "touristische
Implementierung von Vermittlungsprogrammen" unter Einbeziehung
der regionalen Betriebe/Produkte/Angebote

Dauer von (TT.MM.JJJJ):

30.11.2013

Dauer bis (TT.MM.JJJJ):

30.6.2014

4 Vztazeno k milniku ¢islo:
4

Aktivity a vystupy projektu  CESKY:

projetkové aktivity a vystupy: 1) vyuctovani projektu 2) definice
kritérii & opatfeni pro trvale udrzitelné oZiveni sklepnich ulicek 3)
definice "implementace zprostfedkujicich programu do turismu" pfi
zapojeni regionalnich podnikd/produkti/nabidek

Doba trvani od (DD.MM.RRRR):

30.11.2013

Doba trvani do (DD.MM.RRRR):

30.6.2014

521.2

5213

Wie werden Sie die Aktivitdten umsetzen? (Be schreiben Sie
externe Dienstleistungen oder eigene Kapazitat)

Externe Dienstleistungen: Konzepte und Coaching, Experten Know-
How, Tourismusberatung, graphische Aufbereitung, Beratung
Projektabwicklung, Umsetzung Veranstaltungs -Familienprogamm,
Eigene Kapazitat: Projektumsetzung, -administration, Moderation,
Begleitung externe Berater, Projektdokumentation, -abrechung,

Kommunikationsmaf3nahmen, PR

Aktivitaten, die Wirkung auf die benachbarte

Punkt 2.4) haben
Bezogen auf die Meilensteinnummer:

n Regionen (siehe

Projektaktivitdt DEUTSCH:
Dauer von (TT.MM.JJJJ):

Dauer bis (TT.MM.JJJJ):

5.21.2

5213
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Jak bude zajist éna realizace aktivit? (PopiSte externi sluzby a
vlastni zdroje.)

externi sluzby: koncepty a coaching, know-how expertd, poradenstvi
v cestovnim ruchu, grafické zpracovani, vlastni zdroje: realizace
projektu, administrace, moderace, doprovod externich poradci,
dokumentace projektu a vyuctovani, komunikaéni opatfeni, PR

Aktivity, které maji dopad na sousedici (p

bod 2.4)
Vztazeno k milnik am:

fihrani €ni) regiony (viz
Aktivity projektu  CESKY:
Doba trvani od (DD.MM.RRRR):

Doba trvani do (DD.MM.RRRR):
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531

54.1

5411

54.1.2

551

Ubereinstimmung mit der regionalen Politik und Strategien in 531
den betroffenen Regionen

LEADER Strategie Weinviertel Ost 2007 - 2013 (im Osterreichischen
Programm zur Entwicklung des landlichen Raums (LE 07-13)),
Tourismusstrategie Niederdsterreich 2015,

Destinationsstrategieentwicklung Destination Weinviertel;

Konzeptleitfaden Niederdsterreichische Landesausstellung 2013;

Masterplan "Brot und Wein 2013+" - regionale Vorbereitung der
Niederdsterreichischen Landesausstellung 2013.

Nachhaltigkeit des Projektes: 54.1
Beschreiben Sie, wie Sie die Nachhaltigkeit der Ergebnisse des

Projektes sicherstellen werden (bezogen auf die Aktivitaten auf
Partnerebene), Zeithorizont mindestens 5 Jahre nach Fertigstellung

des Projektes.

Institutionell (auf welche Art und Weise wir  d die Fortsetzung der 5411
Ergebnisse nach der Beendigung der Zuschuiisse sicher gestellt

werden)

Die WTG gewahrleistet, dass die Malinahmen tber 5 Jahre Bestand

haben werden. Die Webseiten werden laufend aktualisiert,

Ausstellungen weiterhin der Offentlichkeit zuganglich sein. Die

Entwicklung von touristischen Mal3hahmen und Produkten wird

fortgesetzt und der Offentlichkeit prasentiert.

Finanziell (auf welche Art und Weise wird di e Fortsetzung der 5.4.1.2
Ergebnisse nach der Beendigung der Zuschuiisse sicher gestellt

werden)

Finanziell wird die Nachhaltigkeit der Ergebnisse im Weinviertel nach
Beendigung der Zuschiisse dank Finanzmitteln der Weinviertel

Tourismus GmbH garantiert.

Projektpublizitat: 55.1

Beschreiben Sie, wie die Publizitat der Aktivitaten des Projektes vom
Lead Partner und von allen Projektpartnern sichergestellt werden
wird. (Bitte, spezifizieren Sie fir jeden einzelnen Partner):
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Soulad s regiondlni politikou a regionalnimi s
pFislusnych regionech/zemich

LEADER program: rakousky program k rozvoji venkovského prostoru
(LE 07 - 13), Strategie rozvoje destinace Weinviertel, Hlavni koncept
Dolnorakouské zemské vystavy 2013, Masterplan "Chléb a vino
2013+" - regionalni pfiprava Dolnorakouské zemské vystavy 2013

trategiemi v

UdrZzitelnost projektu:

Popiste, jak zajistite udrzitelnost vystupl projektu v budoucnosti
(podle aktivit popsanych v Zadosti za kazdého partnera), Casovy
horizont nejméné 5 let po ukonéeni projektu.

Organiza éné (jak bude zajiSt éno pokra €ovani vystup @ po
ukon €éeni podpory)

WTG zaruc€uje, Ze budou opatfeni budou udrzena pres pét let.
Webové stranky budou neustale aktualizovany, vystavy déle
zpristupnény verejnosti. Rozvoj turistickych opatfeni a produkt(i bude
pokracovat a prezentovan na verejnosti.

Finan éné (jak bude zajist éno pokra éovani vystup @ po ukon éeni
podpory)

Finanéné bude udrZitelnost vysledkd ve Weinviertelu po ukonceni
podpory zajisténa finanénimi prostfedky Weinviertel Tourismus
GmbH.

Publicita projektu:

Popiste, jak bude zajiSténa publicita aktivit projektu Vedoucim
partnerem a vSemi projektovymi partnery (Prosim, specifikujte za
kazdého partnera):
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56.1

Die Projektpublizitat wird durch gemeinsame Pressearbeit,
Projektkommunikation, Veranstaltungen, Website und Folder
abgedeckt. Alle Partner sind an der Projektpublizitat beteiligt und
verbreiten die Informationen. Bei allen Drucksorten, Dokumenten,
Homepage, etc. werden die Publizitdtsvorschriften des Programms
eingehalten.

Wird ein offentlicher Auftrag im Rahmen des Pr

ausgeschrieben werden?
JA [/ ANO

ojektes

Falls ja, beschreiben Sie, bitte, Aktivitatsart, Zeithorizont und
vorgesehenen Betrag des auszuschreibenden o6ffentlichen Auftrags:

Arbeitstreffen 2.000 €, Entwicklung & MalRnahmen "Lebendige
Kellergassen" 105.000 €, Konzept "Lebendige Kellergassen" 35.000
€, regionale Werbemittel 53.000 €, Beratung, Coaching, KnowHow
Transfer 10.000 € Programmierung und Ubersetzung websites 20.000
€, Verkaufsreisen 20.000 €, Pressereisen und Presseauftritte 20.000
€, Webaulftritt Kellergassen 5.000 €, Informationssystem QR-Code
20.000 €, Webauftritt Vermittlungsprogramm "Brot und Wein" 10.000
€

56.1
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Publicita projektu bude zajiSténa spolecnou praci s médii, komunikaci
projektu, akcemi, webovymi strankami a letacky. VSichni partnefi se
budou podilet na publicité projektu a rozSifovat informace. U v8ech
tisténych materiélt, dokumentt, webovych stranek apod. budou
dodrZena pravidla publicity programu.

Bude v rdmci projektu zadana ve fejna zakazka?

JA / ANO

Pokud ano, popiste, prosim, typ aktivit, Zasové obdobi a
predpokladanou vysi verejné zakazky:

pracovni setkani 2 000€, rozvoj & opatfeni "Zivé ulicky" 105 000€,
koncept "zivé ulicky" 35 000€, regiondlni tiskoviny 53 000€,
poradenstvi, coaching, know-how transfer 10 000€, programovani a
preklad webl 20 000€, famtripy 20 000€, presstripy a tiskové vystupy
20 000€, webovy vystup sklepni ulicky 5 000€, informacni systém QR
kodu 20 000€, webovy vystup doprovodného programu "Chléb a
vino" 10 000€
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5221

Aktivitaten des Partners Nummer 1

5.2.2.1

Akti  vity partnera ¢islo 1

1 Bezogen auf die Meilensteinnummer:
1
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH:

Aktivitaten zur Einbindung der Kellergassen in Tourismus: 1)
Untersuchung der Kellergassen fir tour. Zwecke 2) grenzi.
Erfahrungsaustausch 3) Darstellung des grenzii. Angebotes 4)
Darstellung fur Druckmaterialien und Webseiten 5) Vorbereitung und
Umsetzung der Ausstellungen zum Thema Kellergassen

Ergebnisse: 1) Studie der Nutzung der Kellergassen fir Tourismus 2)
4 Exkursionen der Fachleute aus SM und WV in Kellergassen 3) 4
Schulungen fir Kellergassenfiihrer 4) grenzii. Angebot der
Kellergassen 5) 5 Austellungen zum Thema Kellergassen (4 im
Kellergassen, 1 allegemeine 2013 in Znaim, dann in Brno) 6)
Druckmaterialien - Fachbuch, Flugblétter, grenziiberschreitende
Landkarte 7) Web www.sklepni-ulicky.cz (CZ, DE, EN) 8) Photos der
Kellergassen 9) QR Codes

Dauer von (TT.MM.JJJJ):

1.11.2011

Dauer bis (TT.MM.JJJJ):

30.11.2013

1 VztaZeno k milniku €islo:
1
Aktivity a vystupy projektu  CESKY:
Aktivity na podporu zarazeni sklepnich ulicek do turistické nabidky: 1)
zmapovani sklepnich uliéek pro potfeby CR 2) pfeshrani¢ni vyména
zkuSenosti 3) tvorba tématické preshranéni nabidky 4) zpracovani
tématu pro tiskoviny a webové stranky 5) pfiprava a realizace vystav
k tématu sklepnich ulicek
Vystupy: 1) studie vyuZiti sklepnich ulicek pro CR 2) 4 exkurze
odbornikd z JIM a WV po sklepnich ulickéch 3) 4 Skoleni pro pravodce
sklepnimi ulickami 4) pfeshranicni turisticka nabidka uli¢ek a akci v
nich 5) 5 vystav k tématu sklepnich uli¢ek (4 ve ve vzorovych
ulickéach, 1 souborna k tématu v roce 2013 ve Znojmé, poté v Brné)
6) tiskoviny - odborn& publikace, letaCky ulicek, pfeshrani¢ni mapa 7)
webové stranky www.sklepni-ulicky.cz (CJ, NJ, AJ) 8) fotografie
sklepnich uli¢ek pro web a tiskoviny 9) QR kady
Doba trvani od (DD.MM.RRRR):
1.11.2011
Doba trvani do (DD.MM.RRRR):
30.11.2013

2 Bezogen auf die Meilensteinnummer:
2
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH:

29/54

2 Vztazeno k milniku ¢€islo:
2
Aktivity a vystupy projektu

CESKY:
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Brot, Wein und Kulinarik als Teil des grenziiberschreitenden
Angebotes: 1) Untersuchung der Weinbau und regionaler
Gastronomie in SM und WV und Einbindung ins Tourismus 2)
Darstellung der grenziiberschreitendes Angebotes zum Thema Wein
und Gastronomie (Einbindung der thematischen Veranstaltungen,
Expositionen usw.) 3) Themendarstellung fur Druckmaterialien und
Web 4) Themendarstellung fir Souveniere (z. B. CD)

Ergebnisse: 1) Studie 2) komplettes grenziiberschreitenes Angebot
zum Thema Wein, Brot und Kulinarik 3) Broschiire mit thematischen
Veranstaltungen, Angeboten und Paketen 4) Présentation auf Web (z.
B. ochutnejtemoravu.cz, jizni-morava.cz, bei Partner) 5) Souvenirs
(z. B. CD mit Volksmusik)

Dauer von (TT.MM.JJJJ):

1.1.2012

Dauer bis (TT.MM.JJJJ):

30.11.2013

Chléb, vino a gastronomie jako soucast preshranicni nabidky
cestovniho ruchu: 1) zmapovani vinarstvi a regionalni gastronomie
JM a WYV a jejiho zapojeni do CR 2) tvorba preshranicni turistické
nabidky k tématu vino a gastronomie (zapojeni tématickych akci,
expozic apod.) 3) zpracovani tématu pro tiskoviny a webové stranky
4) ztvarnéni tématu pro darkové predméty (napf. CD)

Vystupy: 1) studie 2) ucelen& preshrani¢ni nabidka k tématu vino,
chléb a kulinarstvi 3) broZura tématickych akci, nabidek a balickd 4)
prezentace na webovych strankach (napf. ochutnejtemoravu.cz, jizni-
morava.cz, i partnera) 5) suvenyry (napf. CD lidové hudby)

Doba trvani od (DD.MM.RRRR):

1.1.2012

Doba trvani do (DD.MM.RRRR):

30.11.2013

3 Bezogen auf die Meilensteinnummer:
2
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH:

Briinn - Weinstadt, Eingangstor in die Weinregion SM und WV: 1)
Bearbeitung der Studie zum Thema Briinn als Weinstadt (Potenzional
von Brno - Weinstadt und seiner Bewohner als Gaste der Weinregion)
2) Darstellung fur Druckmaterialien und Web 3) Ausarbeitung der
Weinangebotes von Briinn und fir die Bewohner und Gaste von
Briinn 4) Vorbereitung und Umsetzung Festes von Wein und
Gastronomie in Briinn 2013 als eines des Begleitprogrammes der NO
LA 2013 Ergebnisse: 1) Studie 2) Prasentation der Weinregion SM
und WYV in Infostelle SM in Briinn 3) Webprasentationen
(ochutnejtemoravu.cz, jizni-morava.cz uws.) 4) Fest in Brinn -
Veranstaltung mit grenziiberschreitender Teilnahme zur Forderung
der Weinregion und regionaler Spezialitdten (z. B. Kochschule,
Brotfest, Verkostungen, Produktenprésentationen usw.) 5) Kochbuch
der Rezepte aus SM und WYV fir Besucher des Festes

Dauer von (TT.MM.JJJJ):

1.1.2012
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3 Vztazeno k milniku ¢islo:
2
Aktivity a vystupy projektu  CESKY:

Brno - mésto vina, vstupni brana do vinarského regionu JM a WV: 1)
zpracovani studie k tématu Brno jako mésto vina (potenciél Brna -
mésta vina a jeho obyvatel jako navstévnikd vinafského regionu) 2)
zpracovani pro tiskoviny a web 3) tvorba vinarské turistické nabidky
Brna a pro obyvatele a navstévniky Brna 4) pfiprava a realizace
slavnosti vina a gastronomie v Brné v roce 2013 jako jeden z
doprovodnych programu Dolnorakouské zemské vystavy

Vystupy: 1) studie 2) prezentace vinarského regionu JM a WV a
nabidek v TIC JM v Brné 3) mapa vinarskych mist s kalendafem akci
3) prezentace na webu (napf. ochutnejtemoravu.cz. www.jizni-
morava.cz apod.) 4) slavnosti v Brné - akce s pfeshrani¢ni ucasti k
podpore vinarského regionu a regionalnich speciality (napf. Skola
vareni, slavnosti chleba, ochutnavky, prezentace produktd apod.) 5)
kucharka receptd z JM a WV pro navstévniky festivalu

Doba trvani od (DD.MM.RRRR):

1.1.2012

16.1.2012 - 13:06




Dauer bis (TT.MM.JJJJ):
31.12.2013

Doba trvani do (DD.MM.RRRR):
31.12.2013

4 Bezogen auf die Meilensteinnummer:
3
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH:
Es wird eine Marketingkampagne fiir die Férderung der
entstandenden Produkte und Angebote realisiert. Ein Teil orientiert
sich auf das Thema Kellergassen,weiter auf die Programme,
Veranstaltungen zum Thema Brot, Wein und Geschmack von SM.
Der letzte Teil widmet sich Weinstadt Brinn. Es werden in der
Zusammenarbeit mit Partner Press- oder Famtrips,
Pressekonferenzen stattfinden. Gemeinsames Angebot wird auf dem
Messen usw. prasentiert.
Ergebnisse: 1) Projektvisualstyl 2)Druckmaterielien,QR Codes und
Web (siehe oben) 3) nationale und internationale Prasentation
(Brussel) fur die Informierheiterhéhung tiber Weinregion SM und WV
4)Medienplan 5) Medienkampagne 6)2 Press/famtrips 7) 2
Pressekonferenzen 8)4 Messeauftritte
Dauer von (TT.MM.JJJJ):
1.1.2012
Dauer bis (TT.MM.JJJJ):
30.6.2014

4 Vztazeno k milniku  €islo:
3
Aktivity a vystupy projektu  CESKY:
Probéhne marketingova kampan na podporu vzniklych produktd a
nabidek. Jedna Cast se zaméfi na téma sklepnich ulicek, déale se
zaméii na programy, akce apod. vzniklé k tématu Chléb, vino a chuté
jizni Moravy. Posledni ¢ast bude vénovana Brnu - méstu vina. Budou
také usporadany ve spolupraci s partnerem presstripy nebo famtripy a
tiskové konference. Spole¢na turistickd nabidka bude také
prezentovana na veletrzich CR apod.
Vystupy: 1)vizualni styl projektu 2) tiskoviny, QR kody a webové
portaly (viz. i pfedchozi aktivity) 3) narodni a mezinarodni prezentace
(Brusel) ke zvySeni povédomi o vinafském regionu JM a WV 4)
medialni plan 5)medialni kampan 6)2 press/famtripy 7) 2 tiskové
konference 8) 4 veletrhy CR
Doba trvani od (DD.MM.RRRR):
1.1.2012
Doba trvani do (DD.MM.RRRR):
30.6.2014

5 Bezogen auf die Meilensteinnummer:
4
Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH:

Vor der Beendigung des Projektes werden die Moglichkeiten der
weiteren Entwicklung der Produkte und Angebotes (Kellergassen,
Briinn - Weinstadt, Brot, Wein und Gastronomie) definiert. Weiter
wird die weitere Zusammenarbeit definiert und die Gesprache zu
weiteren thematischen Folgeprojekten gefihrt.

Ergebnisse: 1) Definition der weiteren Zusammenarbeit 2) Definiton
der weiteren Produktenentwicklung 4) Endbericht des Projektes
Dauer von (TT.MM.JJJJ):

1.11.2013
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5 Vztazeno k milniku  €islo:
4
Aktivity a vystupy projektu  CESKY:
Pfed ukoncenim projektu budou definovany moZnosti dalSiho
rozvijeni vzniklych produktd a nabidky (sklepni ulicky, Brno - mésto
vina, Chléb, vino a gastronomie). Bude také nastolena dalSi
spoluprace se zapojenymi subjekty a vedeny jednani k dalSim
tématickym projektim. Probéhne zavérecné vyuctovani projektu a
vypracovani zavérecné zpravy projektu.
Vystupy: 1) definice dalSi spoluprace 2) definice dalSiho rozvoje
produkt 3) navrhy navazujicich projektt 4) zavére¢na zprava za
projekt
Doba trvani od (DD.MM.RRRR):
1.11.2013
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Dauer bis (TT.MM.JJJJ):
30.6.2014

Doba trvani do (DD.MM.RRRR):
30.6.2014

5222

5223

53.2

54.2

Wie werden Sie die Aktivitdten umsetzen? (Be schreiben Sie 5.2.2.2
externe Dienstleistungen oder eigene Kapazitat)

extern: Beratung, Ubersetzungen und Dolmetschen, Studien,

grafische und Druckarbeiten, Umsetzung der Ausstellungen und

Festes in Brno, Marketingaktivitaten, Raummiete und Catering fur

Events, Schulungen usw. eigene Kapazitét: Ansprechen und

Koordination der Subjekte, Umsetzung der Tenderauswahlverfahren,
Administration, Vorbereitung der Inhalte Angebote, Organisation der

Pressekonferenzen, Sitzungen usw. Press/Famtrips, Messeauftritte

Aktivitaten, die Wirkung auf die benachbarte 5.2.2.3
Punkt 2.4) haben

Bezogen auf die Meilensteinnummer:

n Regionen (siehe

Projektaktivitdten und Projektergebnisse DEUTSCH:
Dauer von (TT.MM.JJJJ):

Dauer bis (TT.MM.JJJJ):

Ubereinstimmung mit der regionalen Politik und 5.3.2
den betroffenen Regionen:

Projekt ist im Einklang mit dem Programm der Entwicklung des

Kreises Siidméahren 2010 - 2013. Das Projekt entspricht mit der

Prioritat Atraktivititet der Destination. Auch das Programm der

Entwicklung des Tourismus Stdméhrens 2007 - 2013 erwéhnt als ein

Ziel die Entwicklung der Zusammenarbeit mit Nachbarndestinationen

(inkl. Niederosterreich.

Strategien in

Nachhaltigkeit des Projektes: 5.4.2
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Jak bude zajist éna realizace aktivit? (PopiSte externi sluzby a
vlastni zdroje.)

externi sluzby: poradenstvi, pfeklady a tlumoceni, studie, grafické a
tiskové préce, realizace vystav a slavnosti v Brné, marketingové
aktivity, web, prongjem prostor a catering pro akce, Skoleni apod.
vlastni zdroje: osloveni a koordinace zapojenych subjektd, realizace
vybérovych fizeni, administrace, pfiprava obsaht nabidek,
organizace tiskovych konferenci, press/famtripl, setkani apod.,u¢ast
na veletrzich

Aktivity, které maji dopad na sousedici (p

bod 2.4)
Vztazeno k milnik am:

fihrani €ni) regiony (viz

Aktivity a vystupy projektu  CESKY:

Doba trvani od (DD.MM.RRRR):

Doba trvani do (DD.MM.RRRR):

Soulad s regiondlni politikou a regionalnimi s
pFislusnych regionech/zemich:

Projekt je v souladu s Program rozvoje Jihomoravského kraje 2010-
2013. Projektu koresponduje s prioritou D ,Atraktivnost destinace”, do
niz spada.Také Program rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského
kraje pro roky 2007-2013 zmiruje jako jeden z cild rozvoj spoluprace
s okolnimi destinacemi (véetné Dolniho Rakouska).

trategiemi v

Udrzitelnost projektu:
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5421

5422

55.2

56.2

Beschreiben Sie, wie Sie die Nachhaltigkeit der Ergebnisse des
Projektes sicherstellen werden (bezogen auf die Aktivitaten auf
Partnerebene), Zeithorizont mindestens 5 Jahre nach Fertigstellung
des Projektes.

Institutionell (auf welche Art und Weise wir 5421
Ergebnisse nach der Beendigung der Zuschuiisse sicher

werden)
Fortsetzung des Projektes wird durch standige Aktualisierung der

Webseiten www.sklepni-ulicky.cz gesichert. Weiter werden
mindestens 5 Jahre ein Teil der Ausstellung tUber Kellergassen
offentlich gemacht. Die entstandene Produkte werden weiter
entwicklet und auf der Offentlichkeit prasentiert. Tourismuszentrale
Sudméhren wird die Nachhaltigkeit der Hauptergebnisse in
Sudméhren garantieren.

d die Fortsetzung der
gestellt

Finanziell (auf welche Art und Weise wird di 5.4.2.2
Ergebnisse nach der Beendigung der Zuschuiisse sicher

werden)
Finanziell wird die Nachhaltigkeit der Ergebnisse in Stiidmahren nach

der Beendigung der Zuschiisse dank Finanzmitteln der
Tourismuszentrale Siidméhren garantiert.

e Fortsetzung der
gestellt

Projektpublizitéat: 5.5.2
Beschreiben Sie, wie die Publizitat der Aktivitaten des Projektes vom

Lead Partner und von allen Projektpartnern sichergestellt werden

wird. (Bitte, spezifizieren Sie fir jeden einzelnen Partner):

Die Publizitat des Projektes wird dank der Medienkampagne,

Press/famtrips, Pressekonferenzen und Distribution der

Druckmaterialien gesichert. Auf allen Materialien mit dem

Projektbezug werden die Logos der Publizitdt des Programms

angefuhrt. Zur Publizitat tragen auch die Veranstaltungen und

Ausstellungen bei.

Wird ein offentlicher Auftrag im Rahmen des Pr 5.6.2
ausgeschrieben werden?

JA / ANO

ojektes
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Popiste, jak zajistite udrzitelnost vystupl projektu v budoucnosti
(podle aktivit popsanych v Zadosti za kazdého partnera), Casovy
horizont nejméné 5 let po ukonéeni projektu.

Organiza éné (jak bude zajiSt éno pokra €ovani vystup @ po
ukon €éeni podpory)

UdrZitelnost projektu bude zajiSténa neustélou aktualizaci webovych
stranek www.sklepni-ulicky.cz. Dale bude nejméné po dobu 5 let
zpfistupnéna verejnosti ¢ast vystavy vénovana sklepnim ulickam.
Vzniklé turistické produkty budou nadale rozvijeny a prezentovany
verejnosti. Centrala cestovniho ruchu jizni Moravy bude garantovat
zajisténi udrzeni hlavnich vystupl projektu na Gzemi jizni Moravy.

Finan éné (jak bude zajist éno pokra éovani vystup @ po ukon éeni
podpory)

Finanéné bude udrZitelnost vystupd garantovanych ¢eskou stranou
partnerstvi po ukon&eni financovani projektu z Programu zajiSténa z
finan€nich zdroju Centraly cestovniho ruchu jizni Moravy.

Publicita projektu:

Popiste, jak bude zajiSténa publicita aktivit projektu Vedoucim
partnerem a vSemi projektovymi partnery (Prosim, specifikujte za
kazdého partnera):

Publicita projektu bude zajiSténa prostfednictvim Siroké medialni
kampang, press/fam tripd, tiskovych konferencim a diky vyrobé a
distribuci informacnich a propagacnich material(. Na vSech
materialech vztahujicim se k projektu budou uvedena predepsana
loga publicity Programu. K publicité projektu pfispé&ji také poradané
akce a vystavy.

Bude v rdmci projektu zadana ve fejna zakazka?

JA / ANO
16.1.2012 - 13:06



Falls ja, beschreiben Sie, bitte, Aktivitatsart, Zeithorizont und Pokud ano, popiste, prosim, typ aktivit, Zasové obdobi a

vorgesehenen Betrag des auszuschreibenden 6ffentlichen Auftrags: predpokladanou vysi verejné zakazky:

Studie - Kellergassen 12 500€ (2012), Ausstellungen 100 000€ studie - sklepni ulicky 12 500€ (2012), vystavy 100 000€ (2012),
(2012), grafische und Druckarbeiten 63 500€ (2012), Fest in Brno 140 grafické a tiskové prace 63 500€ (2012), festival v Brné 140 000€
000€ (2013), Medienkampagne 810 000€ (2012), Web der (2013), medialni kampan 810 000€ (2012), webova prezentace
Kellergassen 25 000€ (2012), Visualstyl des Projektes 25 000€ sklepnich uli¢ek 25 000€ (2012), vizualni styl projektu 25 000€
(2012), QR Codes System 20 000€ (2012) (2012), systém QR kodi 20 000€ (2012)
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6. Geplante Kosten 6. Planovany rozpo ¢et

Kosten des Lead Partners beinhaltet forderféahige MwSt: Zahrnuji vydaje Vedouciho partnera uznatelnou DPH?
NEIN /NE

Kosten des Projekt Partners 1 beinhaltet forderfahige MwSt: Zahrnuji vydaje projektového partnera 1 uznatelnou DPH?

JA / ANO JA / ANO
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6.1

Kostenart: 6.1.  Druh vydaj u:
Kostenart Druh vydaje Partner Kosten in Euro Gesamt
Vydaje v eurech Celkem

Geplante Personalkosten Planované personalni vydaje |[Lead / Vedouci partner € 200 000,00 € 296 960,00
Partner 1 € 96 960,00

Bruttolohn inkl. Steuer, Hrub& mzda v¢etné dani a Lead / Vedouci partner € 185 000,00 € 265 960,00

Versicherung pojisténi Partner 1 € 80 960,00

Reisekosten Cestovné Lead / Vedouci partner € 15 000,00 € 31 000,00
Partner 1 € 16 000,00

Gemeinkosten (nur fur RezZijni vydaje (pouze pro Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00

Osterreichische Antragsteller) |rakouské Zadatele) Partner 1 € 0,00

Freiwillige nicht bezahlte Arbeit [Dobrovolna neplacena prace |Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

Geplante Sachausgaben Planované vécné a externi Lead / Vedouci partner € 300 000,00 €1 323 700,00

vydaje Partner 1 €1 023 700,00

Ankauf von Material, Gitern Nakup materialu, zbozi a jiného|Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00

und anderer nicht investiver neinvesti¢niho zafizeni (pod Partner 1 €0,00

Ausstattung (unterhalb des limit odpovidajiciho dafového

Limits der entsprechenden zakona)

Steuergesetze)

Externe Dienstleistungen Externi sluzby Lead / Vedouci partner € 300 000,00 €1 323 700,00
Partner 1 €1 023 700,00

Gemeinkosten (nur fur RezZijni vydaje (pouze pro Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00

tschechische Antragsteller) Ceské Zadatele) Partner 1 € 0,00

Abschreibungen Odpisy Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

Investitionen Investice Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

Ankauf von Investitionen Nakup investic Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

Baukosten Stavebni vydaje Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

Grundsticke Pozemky Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

Gesamte forderfahigen Kosten |Celkové zplsobilé vydaje Lead / Vedouci partner € 500 000,00 €1 620 660,00
Partner 1 €1 120 660,00

Einnahmen PFijmy Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
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6.2

6.3

6.3.1

[Partner 1

€ 0,00|

EU-Kofinanzierungsfahige

Celkové zplsobilé vydaje pro

Lead / Vedouci partner

€ 500 000,00

€1 620 660,00

Gesamtkosten spolufinancovéani z EU Partner 1 €1 120 660,00
Vorbereitungskosten (= bis zu |Vydaje na pfipravu (=do 5% |Lead / Vedouci partner € 6 500,00 € 6 500,00
5% der gesamten forderfahigen|celkovych zpusobilych vydaja) |Partner 1 €0,00

Kosten)

Vorgesehene Publizitatskosten, |Pfedpokladané vydaje na Lead / Vedouci partner € 148 000,00 €1 028 500,00
enthalten in der Summe der publicitu zahrnuté v celkové Partner 1 € 880 500,00

Kosten

¢astce vydaju

Ubersicht der Kosten

(Ausfillen nur im Falle, dass es nicht forderfahige Kosten gibt!)

6.2 Prehled vydaj u:

(Vyplrite pouze, pokud existuji i nezptsobilé vydaje!)

Kosten Vydaje Partner Kosten in Euro Gesamt
Vydaje v eurech Celkem
Gesamte Kosten (inkl. nicht Celkové vydaje (véetne Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
forderfahige Kosten) nezpusobilych vydaj) Partner 1 € 0,00
Gesamte forderfahigen Kosten |Celkové zplsobilé vydaje Lead / Vedouci partner € 500 000,00 €1 620 660,00
Partner 1 €1 120 660,00
Einnahmen PFijmy Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00
Kofinanzierungsfahige Celkové zplsobilé vydaje pro |[Lead / Vedouci partner € 500 000,00 €1 620 660,00

Gesamtkosten

spolufinancovani

Partner 1

€1 120 660,00

Anteil der forderfahigen Gesamtkosten, der in den u

nten

genannten benachbarten Regionen (siehe Punkt 2.4)

umgesetzt wird

Bezogen auf die in dem Kapitel 5.2.3 beschriebenen

Aktivitaten:

6.3 Podil celkovych zp tsobilych vydaj 1, ktery je realizovany v nize

vyjmenovanych sousednich (p

2.4):

fihrani €nich) regionech (viz bod

6.3.1 Vztahujici se k aktivitAm popsanym v kapitole 5.2.3

Benachbarte Regionen

Sousedici regiony

Partner

Kosten in Euro

Vydaje v eurech

Gesamt
Celkem
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6.3.2

1. Innviertel 1. Innviertel Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

2. Linz - Wels 2. Linz - Wels Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

3. Steyr - Kirchdorf 3. Steyr - Kirchdorf Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

4. Mostviertel - Eisenwurzen 4. Mostviertel - Eisenwurzen Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

5. St. Polten 5. St. Pdlten Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

Gesamtsumme der Aktivitdten |Gesamtsumme der Aktivitaten |Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00

in den benachbarten Regionen |in den benachbarten Regionen [Partner 1 € 0,00

Berechnungsmethode:
Gesamt

Lead Partner

Partner 1

6.3.2 Metoda vypo ¢tu

Celkem

Vedouci partner

Partner 1
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6.4

Jahrliche Aufteilung der gesamten forderfahigen Aus

des Projektes (indikativ)

6.4 Rozd éleni celkovych zp usobilych vydaj G projektu po
jednotlivych letech (planované)

Jahr Partner Kosten in Euro Gesamt
Rok Vydaje v eurech Celkem

2007 Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

2008 Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

2009 Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

2010 Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

2011 Lead / Vedouci partner € 30 000,00 € 39 150,00
Partner 1 €9 150,00

2012 Lead / Vedouci partner € 293 000,00 € 864 310,00
Partner 1 €571 310,00

2013 Lead / Vedouci partner € 150 000,00 € 595 960,00
Partner 1 € 445 960,00

2014 Lead / Vedouci partner € 27 000,00 € 121 240,00
Partner 1 € 94 240,00

2015 Lead / Vedouci partner € 0,00 €0,00
Partner 1 € 0,00

Gesamt Lead / Vedouci partner € 500 000,00 €1 620 660,00

Celkem Partner 1 €1 120 660,00
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Finanzierung des Projektes

7. Financovani projektu

Finanzierung Financovani Partner Finanzierung in € Gesamt
in EURO v eurech Financovéni v € Celkem

Gesamte Finanzierung aus Celkové financovani z Lead / Vedouci partner 500 000,00 1 620 660,00
Offentlichen Mitteln verejnych prostfedkd Partner 1 1120 660,00

ERDF Finanzierung ERDF financovani Lead / Vedouci partner 375 000,00 1 327 561,00
Partner 1 952 561,00

Gesamter offentlicher Celkové narodni verejné zdroje |Lead / Vedouci partner 125 000,00 293 099,00
nationaler Finanzierungsbeitrag Partner 1 168 099,00

Vom Staat (Bund) Statni Lead / Vedouci partner 0,00 56 033,00
Partner 1 56 033,00

Vom Land Kraj/Zemé Lead / Vedouci partner 100 000,00 100 000,00
Partner 1 0,00

Von der Gemeinde Obec Lead / Vedouci partner 0,00 0,00
Partner 1 0,00

Von anderen offentlichen Ostatni verejné Lead / Vedouci partner 0,00 0,00
Mitteln Partner 1 0,00

Offentliche Eigenmittel Vefejné vlastni prostfedky Lead / Vedouci partner 25 000,00 137 066,00
Partner 1 112 066,00

Private Finanzierung Soukromé financovani Lead / Vedouci partner 0,00 0,00
Partner 1 0,00

Private Eigenmittel Soukromé vlastni prostfedky |Lead / Vedouci partner 0,00 0,00
Partner 1 0,00

Gesamte Projektfinanzierung |Celkové zplsobilé vydaje pro |Lead / Vedouci partner 500 000,00 1 620 660,00
spolufinancovani Partner 1 1120 660,00
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8.1

8.2

8.3

8.4

Grenziberschreitende Wirkung

Wirkung der Aktivitaten und Ergebnisse auf de  n dsterreichisch-
tschechischen Grenzraum:

1) Belebung und Férderung des Tourismus im Grenzraum Weinviertel-
Sudméhren 2) Forderung der regionalen Betriebe 3) Starkung der
regionalen Identitat 4) Identifikation mit der regionalen Kulturgeschichte
5) Unterstitzung der Vernetzungsaktivitaten zwischen den beiden

Regionen 6) Schaffung neuer Tatigkeitsfelder

Wie werden nachhaltige, gemeinsame, grenziilber  schreitende
Strukturen und Beziehungen aufgebaut und unterstiitz t?

1) Durch Schaffung von gemeinsamen touristischen Angeboten und
grenziiberschreitender Bewerbung der touristischen Mal3nahmen 2)
durch nachhaltige Positionierung der Kellergassen und der Wein- und
Kellerkultur als touristisches Leitthema Weinviertel und Sidméhren
Beitrag des Projektes zur Verstarkung der gre  nziuberschreitenden
(sozio-6konomischen) Integration:

Der Tourismus ist ein wichtiger Wirtschaftsfaktor in der Region und
leistet einen wesentlichen Beitrag zum wirtschaftlichen Wohlstand der
Bevolkerung. Die Verstarkung der grenziberschreitenden
Zusammenarbeit sichert den Aufbau von Netzwerken, die fur die direkte
Verknupfung vor Ort tber die Grenze hinweg sorgen.

Beitrag des Projektes zu der Erreichung der H
Programms/der Aktivitdten im Programmgebiet:
Durch die grenziiberschreitende Kooperation kann die Attraktivitat von
Wirtschaftsstandorten noch zusatzlich gesteigert werden. Des Weiteren
werden speziell fir den Bereich Netzwerke aufgebaut, von denen
langfristig der gesamte Grenzraum profitiert.

auptziele des

8.1

8.2

8.3

8.4
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Preshrani ¢ni dopad

Dopad aktivit a vystup 0 na rakousko- €eské p Fihrani éi:

1) oziveni a podpora cestovniho ruchu v pfihrani¢nim prostoru
Weinviertel - JiZzni Morava 2) podpora regionalnich subjektd 3) posileni
regionalni identity 4) identifikace s regionalnimi kulturnimi déjinami 5)
podpora propojeni mezi obéma regiony 6) tvorba novych poli ¢innosti

Jak budou budovany a podporovany udrzitelné s
preshrani €éni struktury a spole €né vztahy:

1) pomoci tvorby spole€nych turistickych nabidek a preshraniéni
propagaci turistickych opatfeni 2) pomoci trvale udrzitelné pozice
sklepnich uli¢ek a vina a sklepni kultury jako hlavniho turistického
tématu Weinviertel a jizni Morava

pole €né

PFinos projektu pro posileni p
integrace:

Cestovni ruch je dulezity hospodarsky faktor v regionu a ma dulezity
prinos k hospodarskému blahobytu obyvatelstva. Spoluprace zajistuje
vystavbu siti, které zajisti pfimé spojeni pfes hranice.

feshrani €ni (socio-ekonomické)

PFinos projektu pro dosazeni hlavnich cil
programovém Uzemi:

Preshrani¢ni spolupraci muze byt dodate¢né zvySena atraktivita
hospodéarskych center. Déle budou specialné vytvoreny pro tuto oblast
sité, diky nimz bude cely pfihrani¢ni prostor dlouhodobé profitovat.

U programu/aktivit v
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9. Zusammenarbeit der Partner 9. Spoluprace partner u

9.1 Gemeinsame Ausarbeitung 9.1  Spoleénd priprava:
JA / ANO JA / ANO
Falls ja, fullen Sie folgende Punkte aus: Pokud ano, vyplnte nasledujici body:
9.1.1 Beteiligte Partner: 9.1.1 Zu€astn éni partne Fi:
Weinviertel Tourismus/Regionale Vorbereitung NOLA 2013, Weinviertel Tourismus/Regionale Vorbereitung NOLA 2013, Centrala
Tourismuszentrale Stidméhren, Niederdsterreichische Landesausstellung cestovniho ruchu - Jizni Morava, Niederdsterreichische

Landesausstellung

9.1.2 Form der Zusammenarbeit (Aufgaben und Rollen der einzelnen 9.1.2 Formy spoluprace (Ukoly a role jednotlivych p  artner @, popis
Partner, Beschreibung der Zusammenarbeit im Rahmen der spoluprace v ramci p Fipravy projektu):
Projektausarbeitunq):
bilaterale Treffen zur gemeinsamen Ausarbeitung der Inhalte und bilateralni setkani ke spole€nému vypracovani obsahud a prabéhu
Ablaufe des Projektes, Festlegung der Projekttragerschaften. projektu, stanoveni nositelt projektu, vedouci partner: Weinviertel
Leadpartner: Weinviertel Tourismus GmbH, Projektpartner: Tourismus GmbH, projektovy partner: Centrala cestovniho ruchu - Jizni
Sudmahrische Tourismuszentrale Morava

9.1.3 Zeithorizont (Dauer, Zahl der Treffen): 9.1.3 Casovy ramec (trvani, po é&et setkani):
Gemeinsame Workshops: 09.06.2011, 20.07.2011, 12.8.2011, Spole€na setkani: 09.06.2011, 20.07.2011, 12.8.2011, 30.08.2011,
30.08.2011, 05.09.2011 05.09.2011

9.1.4 Bitte, beschreiben Sie die gemeinsame Ausarbe itung des Projektes 9.1.4 Prosim, popiSte spole €nou p Fipravu projektu a také do jaké miry k
und in wie weit die einzelnen Partner mit ihnren Ken  ntnissen / ni prispivaji jednotlivi partne i svymi znalostmi / zkuSenostmi:
Erfahrungen dazu beitragen:
Basierend auf "Masterplan zur regionalen Vorbereitung der Na zé&kladé "Masterplanu k regionalni pfipravé Dolnorakouské zemské
Niederdsterreichischen Landesausstellung 2013" wurden die Themen vystavy 2013" byla definovana témata, ktera byla navrzena rakouskou
definiert, die von dsterreichischer Seite eingebracht wurden. In stranou.V kombinaci budoucich témat, ktera predstavila Centrala
Kombination mit den Zukunftsthemen, die von der Tourismuszentrale cestovniho ruchu - Jizni Morava, byly stanoveny milniky a aktivity
Sudmahren vorgestellt wurden, wurden die Meilensteine bzw. Aktivitaten projektu. Obzvlasté vyména zkuSenosti k tématu sklepnich uli¢ek a jejich
im Projekt definiert. Insbesondere der Erfahrungsaustausch zu den vyuziti v cestovnim ruchu byly v popfedi rozhovord.
Kellergassen und deren touristische Nutzung standen im Vordergrund der
Gesprache.

9.1.5 Bitte, geben Sie z. B. Belege fiir gemeinsame  Ausarbeitung hinzu 9.1.5 Prosim, p filoZte nap . a doklady o spole €né pfipravé (zapisy
(von allen Teilnehmern unterschriebene Protokolle, Listen usw.): podepsané vSemi U €astniky, seznamy atd.):
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9.2

9.21

9.2.2

9.2.3

9.3

9.3.1

Beilage der Protokolle zu den Arbeitstreffen fur die Projektausarbeitung
inkl. Teilnehmerlisten

Gemeinsame Umsetzung:
JA / ANO

Falls ja, fullen Sie folgende Punkte aus:
Beteiligte Partner:

Leadpartner: Weinviertel Tourismus GmbH/Regionale Vorbereitung
Niederdsterreichische Landesausstellung 2013, Projektpartner:
Tourismuszentrale Sudmahren

Form der Zusammenarbeit (Aufgaben und Rollen der einzelnen
Partner, beachten Sie Projektaktivitaten):

Die Form der Zusammenarbeit ist gekennzeichnet durch die laufende
Kommunikation der Projektpartner untereinander. Die Zusammenarbeit
erfolgt ergebnisorientiert und zielgerichtet in Hinblick auf die Einhaltung
der Meilensteine des Projektantrages. Es kommt zum Informations- und
Erfahrungsaustausch bei der Umsetzung der einzelnen Aktivitéten (z. B.
Kellergassenschulungen, gemeinsame Inhalte der Druckmaterialien oder
Webseiten, gemeinsames touristisches Angebot).

Zeithorizont (Dauer, Teilnehmer, Zeitplan):

1-2 Treffen pro Halbjahr Gber gesamte Projektdauer (mind. 5),
Teilnehmerlnnen: Leadpartner und Projektpartner, allféallige
Einbeziehung des strategischen Partners: NO Landesausstellung bzw.
regionaler Partner: Regionalmanagement Weinviertel (beratende
Unterstitzung), LEADER Weinviertel Ost, etc...

Gemeinsame Finanzierung:
JA / ANO

Falls ja, fullen Sie folgende Punkte aus:
Beteiligte Partner - Rolle der an der gemeins
beteiligten Partner:

amen Finanzierung

9.2

9.21

9.2.2

2.3

9.3

9.3.1
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Protokoly k pracovnim setkdnim pro pfipravu projektu véetné
prezencnich listin

Spole €né realizace:
JA/ ANO

Pokud ano, vyplnte nasledujici body:

Zug€astn éni partne fi:

Leadpartner: Weinviertel Tourismus GmbH/Regionale Vorbereitung
Niederosterreichische Landesausstellung 2013, projektovy partner:
Centréla cestovniho ruchu - Jizni Morava
Forma spoluprace (Glohy a role jednotlivych p  artner @, zohledn éte
své projektové aktivity):

Forma spoluprace bude ve znameni neustalé komunikace projektovych
partnerl mezi sebou. Spoluprace bude probihat s orientaci na vysledky a
cile s ohledem na dodrZeni milnikd projektové Zadosti. Dojde k vyméné
informaci a zkuSenosti pfi realizaci jednotlivych aktivit (napf. Skoleni
pravodcu sklepnich ulicek, spolecné obsahy tiskovin a webovych
stranek, spole¢na turistick& nabidka).

Casovy ramec (trvani, G &astnici, harmonogram):

1-2 setkani béhem 1/2 roku béhem celkové délky projektu (min. 5),
UCastnici: Leadpartner a projektovy partner, rdzné zapojeni strategickych
partner(: NOE Landesausstellung, Regionalni management Weinviertelu
(poradenstvi), LEADER Weinviertel Ost, odbornikd k danym tématim
(sklepni uli¢ky, vino, gastronomie) apod.

Spole €né financovani:
JA / ANO
Pokud ano, vyplnte nasledujici body:

Zugastn éni partne Fi — role partner G zahrnutych do spole éného
financovani:
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9.3.2

9.3.3

9.4

9.4.1

9.4.2

9.4.3

Weinviertel Tourismus und Tourismuszentrale Sidméhren tragen die
Finanzierung des Projektes zusammen.

Wie hoch ist der Anteil auf der tschechischen
forderfahigen Gesamtkosten)?

Seite (in % der
75,01

Wie hoch ist der Anteil der 6sterreichischen
forderfahigen Gesamtkosten)?

Seite (in % der
24,99

Gemeinsames Personal:
JA [ ANO

Falls ja, fullen Sie folgende Punkte aus:
Beteiligte Partner:

Leadpartner: Weinviertel Tourismus GmbH/Regionale Vorbereitung
Niederdsterreichische Landesausstellung 2013, Projektpartner:
Tourismuszentrale Sudmahren

Form der Zusammenarbeit (Aufgaben und Beschre
des Koordinators/Projektmanagers):

Jede Organisation wird fiir das Projekt Angestellte haben, die in
sténdigem Kontakt stehen werden und die einzelnen Aktivitaten
koordinieren, Monitoringsberichte vorbereiten usw. Aul3er
Projektmanager werden auf sidmahrischer Seite auch Fachleute fir das
Thema Kellergassen oder Wein angestellt.

ibung der Rolle

Zeithorizont (Dauer, Teilnehmer):
1.11. 2011 - 30. 6. 2014

9.3.2

9.3.3

9.4

9.4.1

9.4.2

9.4.3
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Financovani tohoto projektu nese spolecné Weinviertel Tourismus
GmbH a Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava.

Jaky je podil €eské €asti (v procentech celkovych zp
vydaj U na kofinancovani)?

tsobilych
75,01

Wie hoch ist der Anteil der 6sterreichischen
forderfahigen Gesamtkosten)?

Seite (in % der
24,99

Spole ény personal:
JA/ ANO

Pokud ano, vyplnte nasledujici body:

Zugastn éni partne fi:

Weinviertel Tourismus/Regionale Vorbereitung NOLA 2013, Centrala
cestovniho ruchu - Jizni Morava, Niederdsterreichische
Landesausstellung

Formy spoluprace (Glohy a popis role koordina
manazera):

Kazd4 organizace bude pro projekt disponovat vyclenénymi
zaméstnanci, ktefi budou v neustalém kontaktu a koordinovat jednotlivé
aktivity projektu, pfipravovat monitorovaci zpravy apod. Kromé
projektového manazera budou také zapojeni odbornici na téma sklepnich
uliek a vina.

tora/projektového

Casovy ramec (trvani, G éastnici):
1. 11. 2011 - 30. 6. 2014
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10.

10.1

10.2

Ubereinstimmung mit der horizontalen EU-Politik

Wirkung des Projektes auf die Umwelt 10.1

Auf geringere Verschmutzung in Luft, Wasser und Boden:
Neutral / Neutralni

Kurze Erkl&rung (nur wenn positiv) des Ausmal3es und der Art der Wirkung

Auf effiziente Nutzung von Rohstoffen
Neutral / Neutralni

Kurze Erklarung (nur wenn positiv) des Ausmalf3es und der Art der Wirkung

Auf effiziente Nutzung von Energieressourcen:
Neutral / Neutralni

Kurze Erklarung (nur wenn positiv) des Ausmal3es und der Art der Wirkung

Auf Arten- und Landschaftsschutz:
Neutral / Neutralni

Kurze Erklarung (nur wenn positiv) des Ausmalf3es und der Art der Wirkung

Wirkung des Projektes auf Chancengleichheitu  nd Gleichstellung
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Soulad s horizontalni politikou Evropské unie

Dop ad projektu na zivotni prost  Fedi

Na znecisténi ovzdusi, vody a pady:
Neutral / Neutralni

Stru¢né vysveétleni miry rozsahu a zpusobu
pozitivniho vlivu)

dopadu (v pfipade

Na efektivni vyuziti surovin
Neutral / Neutralni

Stru¢né vysveétleni miry rozsahu a zpusobu
pozitivniho vlivu)

dopadu (v pfipade

Na efektivni vyuZiti energetickych zdroji:
Neutral / Neutralni

Stru¢né vysveétleni miry rozsahu a zpusobu
pozitivniho vlivu)

dopadu (v pfipade

Na ochranu krajiny a biodiverzity:
Neutral / Neutralni

Struéné vysveétleni miry rozsahu a zpusobu
pozitivniho vlivu)

dopadu (v pfipade

10.2 Dopad projektu na rovné p

filezitosti a rovnopravné postaveni
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11.

111

Wirkung des Projektes auf Chancengleichheit und Gleichstellung:
Neutral / Neutralni

Kurze Erklarung (nur wenn positiv) des Ausmalf3es und der Art der Wirkung

Indikatorenliste auf Aktivitatsebene 11.

Prioritatsachse 1- Sozio6konomische Entwicklu
Know-how- Transfer

ng, Tourismus und

Auf Unternehmen und Innovation ausgerichtetes Umfel d und
Dienstleistungen

Nennen Sie bitte die Anzahl der Organisationen, die an Innovations- und
Forschungsaktivitdten im Rahmen lhres Projektes teilnehmen

0

Nennen Sie bitte die Anzahl der Netzwerke und Cluster, einschlief3lich
der Schnittstellen zwischen F&E, offentlichem Sektor und der
Privatwirtschaft, die Ihr Projekt unterstitzt oder einrichtet

0

Nennen Sie bitte die Anzahl der Dienstleistungspackete fir Betriebe oder
Birger, die im Rahmen lhres Projektes eingefiihrt oder entwickelt werden

0

Tourismus, Kultur und Freizeitwirtschaft

Nennen Sie bitte die Anzahl der Besucher von kulturellen
Veranstaltungen und/oder Tourismusdestinationen, die im Rahmen lhres
Projektes veranstaltet werden bzw. entwickelt oder beworben werden

0
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Na rovné prfileZitosti a rovnopravné postaveni:
Neutral / Neutralni

Struéné vysvétleni miry rozsahu a zptsobu dopadu (v pfipadé
pozitivniho vlivu)

Seznam in

dikator G na Urovni aktivit

Prioritni osa 1 - Socio-ekonomicky rozvoj, ce  stovni ruch a transfer

know-how

Infrastruktura a sluzby spojené s podnikanim a inov acemi
Udejte prosim pocet organizaci, které se G€astni na inovacnich a
vyzkumnych aktivitach v ramci Vaseho projektu

0

Udejte prosim pocet siti a klusterd, v&etné propojeni mezi vyzkumem a
vyvojem, verejnym sektorem a podnikatelskym sektorem, které Vas
projekt podporuji nebo pfipravuji

0

Udejte prosim pocet balickd sluZzeb pro podniky nebo ob&any, které jsou
v rdmci VaSeho projektu zavedeny nebo rozvijeny

0

Cestovni ruch, kultura a ekonomika volného casu

Udejte prosim pocet navstévnikd kulturnich akci a/nebo turistickych
destinaci, které jsou v rdmci VaSeho projektu uspofadany, popfr.
rozvijeny nebo propagovany

0
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Nennen Sie bitte die Anzahl der gemeinsamen Tourismusprodukte
und/oder der gemeinsamen Marketing Aktivitaten, die im Rahmen lhres
Projektes entwickelt bzw. umgesetzt werden

30

Nennen Sie bitte die Anzahl der gemeinsamen Aktionen im Kulturbereich
im Rahmen lhres Projektes (dies umfasst Aktivitaten, Initiativen, Studien)

0

Nennen Sie die Meter Radwege, die Sie in lhrem Projekt errichten

0

Udejte prosim pocet spolec¢nych turistickych produktt a/nebo spole€nych
marketingovych aktivit, které jsou v ramci VaSeho projektu rozvijeny,
popf. Realizovany

30

Uvedte prosim pocet spole¢nych akci v kulturni oblasti v rdmci VaSeho
projektu (toto zahrnuje aktivity, iniciativy, studie)

0

Uvedte pocet metra cyklistickych stezek, které ve VaSem projektu
vybudujete
0

Entwicklung der Humanressourcen, Arbeitsmarkt, Bild ung und
Qualifizierung

Nennen Sie bitte die Anzahl der Initiativen zur verbesserten
Zusammenarbeit der Arbeitsamter und Arbeitsmarktservices, bzw. mit
Anbietern im Ausbildungs- und Trainingsbereich oder Arbeitgebern und
anderen relevanten Akteueren

0

Nennen sie bitte die Anzahl der Initiativen, die auf
Arbeitsmarktbeobachtung (Monitoring) und/oder die Integration des
grenziiberschreitenden Arbeitsmarktes abzielen

0

Nennen Sie bitte die Anzahl der Organisationen, die von den
gemeinsamen Ausbildungs- und Trainingsinitiativen im Rahmen lhres
Projektes profitieren

0

Nennen Sie bitte die Anzahl der im Rahmen lhres Projektes gemeinsam
entwickelten Ausbildungs- und Trainingsprogramme sowie Kurse

0

Rozvoj lidskych zdroj 1, trh prace, vzd élavani a kvalifikace

Uvedte prosim pocet iniciativ ke zlepSeni spoluprace mezi pracovnimi
Ufady a sluZzbami trhu prace, popf. vzdélavacimi institucemi,
poskytovateli Skoleni, stejné tak zaméstnavateli a jinymi relevantnimi
aktéry

0

Uvedte prosim pocet iniciativ, které se zaméruji na pozorovani
(monitoring) pracovniho trhu a/nebo na integraci pfeshrani¢niho
pracovniho trhu

0

Uvedte prosim pocet organizaci, které profituji v rdmci VaSeho projektu
ze spole€nych vzdélavacich a Skolicich iniciativ

0

Uvedte prosim pocet vzdélavacich a Skolicich programa a kurzd, které
jsou v rdmci VaSeho projektu spole¢né vyvinuty

0
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11.2

Soziale Integration, Pravention von gesundheitliche n und sozialen
Risiken

Ist Ihr Projekt eine Initiative zur Forderung der sozialen und kulturellen
Aspekte zur Integration der Grenzregion? (in diesem Fall ist der Wert 1)

0

Betrifft Ihr Projekt den Bereich Soziales und Gesundheitswesen?
(inklusive Studien) (in diesem Fall ist der Wert 1)
0

Nennen Sie bitte die Anzahl der Personen, die von im Rahmen lhres
Projektes verbesserten Gesundheits- und Sozialdiensten profitieren
0

Prioritatsachse 2- Regionale Erreichbarkeit u
Entwicklung

nd nachhaltige

Verkehr und regionale Erreichbarkeit
Nennen Sie bitte die Anzahl der Studien, Pléane und Konzepte im
Verkehrsbereich, die im Rahmen Ihres Projektes ausgearbeitet werden

0

Nennen Sie die Meter Eisenbahnstrecke, die Sie in lhrem Projekt
errichten (runden Sie auf ganze Zahlen)
0

Nennen Sie die Meter Stral3en, die Sie in lhrem Projekt errichten (runden
Sie auf ganze Zahlen)
0

Nennen Sie die Meter Radwege, die Sie in lhrem Projekt errichten

0

Umwelt und Risikoprévention

11.2
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Prevence zdravotnich a socialnich rizik, socialnii  ntegrace

Je VA4S projekt iniciativou k podpofe sociélnich a kulturnich aspektt
integrace pFihrani¢niho regionu? (v tomto pfipadé je hodnota 1)

0

Zasahuje V&S projekt do socialni a zdravotnické oblasti? (vCetné studif)
(v tomto pfipadé je hodnota 1)
0

Uvedte prosim pocet osob, které profituji ze zdravotnickych a sociélnich
sluzeb, zlepSenych v ramci VaSeho projektu

0

Prioritni osa 2 - Regiondlni dostupnost a udr  Zitelny rozvoj

Doprava a regionalni dostupnost
Uvedte prosim pocet studii, plant a konceptd, které jsou vypracovéany v
ramci VaSeho projektu

0

Uvedte pocet metrl Zelezni€nich trati, které ve VaSem projektu
vybudujete (zaokrouhlete na celd €isla)
0

Uvedte pocet metra silnic, které ve VaSem projektu vybudujete
(zaokrouhlete na cela cisla)
0

Uvedte pocet metrh cyklistickych stezek, které ve VaSem projektu
vybudujete

0

|Zivotni prost fedi a prevence rizik
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Nennen Sie bitte die Anzahl der Studien, Plane und Konzepte, die im
Rahmen lhres Projektes ausgearbeitet werden
0

Nennen Sie bitte die Gesamtflache (km?) geschitzter oder
schiutzenwerter Naturreservate, die in gemeinsame
Managementinitiativen im Rahmen lhres Projektes einbezogen sind
0

Nennen Sie bitte die Anzahl der gemeinsamen Pléne zur Pravention von
Natur- und Umweltrisiken bzw. umgesetzte Massnahmen im Rahmen
Ihres Projektes

0

Nennen Sie bitte die Anzahl der MalRnahmen, die auf verbesserte
Energieeffizienz oder erneuerbare Energie abzielen
0

Geben Sie bitte - im Falle eines Investitionsprojektes im Bereich
erneuerbarer Energie - die Produktionskapazitat der Anlage an
0

Nachhaltige Netzwerke und institutionelle Kooperati onsstrukturen

Nennen Sie bitte die Anzahl der Projekte im Kleinprojektefonds
0

Nennen Sie bitte die Anzahl der Partner in Netzwerken
0

Nennen Sie bitte die Anzahl von gemeinsamen Strukturen, Institutionen,
Netzwerken, die in Ihrem Projekt initiiert werden
0

Ist Ihr Projekt ein Schrimprojekt? (in diesem Fall ist der Wert 1)
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Uvedte prosim pocet studii, plant a konceptd, které jsou vypracovéany v
ramci VaSeho projektu
0

Uvedte prosim celkovou rozlohu (km?) chranénych a ochrany hodnych
prirodnich rezervaci, které jsou v ramci VaSeho projektu zahrnuty do
spole¢nych iniciativ managementu

0

Uvedte prosim pocet spole¢nych pland na prevenci rizik pfirody a
Zivotniho prostredi, popf. realizovanych opatfeni v ramci VaSeho
projektu

0

Uvedte prosim pocet opatfeni, kter4 se zaméfuji na zlepSeni efektivnosti
energie a/nebo na vyrobu obnovitelné energie
0

Udejte prosim - v pfipadé investi¢niho projektu v oblasti obnovitelné
energie - vyrobni kapacitu zavodu
0

U

drzitelné sit & a struktury instituciondlni spoluprace

Uvedte prosim pocet projektd ve Fondu malych projektud
0

Uvedte prosim pocet partnerd zapojenych do spole¢né sité
0

Uvedte prosim pocet spole¢nych struktur, instituci a siti, které jsou ve
VaSem projektu vytvoreny
0

Je VA4S projekt zastfeSujicim projektem? (v tomto pfipadé je hodnota 1)
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0 | lo

11.3 Prioritdtsachse 3- Technische Hilfe 11.3 Prioritni osa 3 - Technicka pomoc
Nennen Sie bitte die Anzahl von Schulungen und Seminaren. Uvedte prosim pocet Skoleni a seminéra.
0 0
Nennen Sie bitte die Anzahl von Evaluationen, die mit der Umsetzung Uvedte prosim pocet evaluaci spojenych s implementaci OP, studiemi a
des Operationellen Programms, den Studien und Fragebogen verbunden dotazniky.
sind.
0 0
Nennen Sie bitte die Anzahl der verbreiteten Werbematerialien (z. B. Uvedte prosim pocet rozSifenych propagacnich materiald (napf. letékd,
Merkblatter, Broschiren usw.) broZur atd.)
0 0

50/54 16.1.2012 - 13:06



12.

12.1

Liste der verpflichtenden Anhange
Seznam poZadovanych p fFiloh

Liste der nummerierten Anhange:
Seznam o €islovanych p Filoh:

Nummer: Bezeichnung des Anhangs: Oznaceni prilohy: Anzahl der Seiten: | Anzahl der Kopien: | Parthernummer:
Cislo: Podet stranek: Pocet kopii: Cislo partnera:
1. Ehrenerklérung der Partner Cestné prohlaSeni partnerud 3 3 [PPO1
Unterlagen zur Beurteilung der LP
finanziellen Absicherung der Partner: |Podklady k posouzeni finan¢iho zdravi
2. Rechungsabschliisse 2009-2010 partner(l: G€etni uzavérky 2009-2010 8 8
3. Partnerschaftsvereinbarung Dohoda o spolupréci 14 14 |LP, PPO1
Doklad o zabezpeceni LP, PPO1
4. Kofinanzierungserklarungen spolufinancovani projektu 25 25
LP, PPO1
Nachweis Uber Eignung der Partner:  [Doklad o pravni subjektivité partnerd
5. 5a Rechtsform, 5b Eigentumsstruktur |5a, doklad o struktufe vlastnictvi 5b 28 28
Nachweise Uber gemeinsame LP, PPO1
Projektausarbeitung: Teilnehmerlisten,
6. Protokolle Doklady o spole¢né pfipravé projektu 37 37
Beweis der Vertretungsberechtigung PPO1
7. fur die Person Doklad jednatelského opravnéni osoby 1 1
Detaillierte Angaben zu den Kosten LP, PPO1
8. des Projekts Podrobny rozpocet projektu 8 8
9. Identifikation des Bankkontos Identifikace bankovniho konta 1 1]|LP
Zeitplan fur Vorlage der Casovy plan pro predkladani LP
10. Monitoringberichte monitorovacich zprav 1 1
11. Erklarung zu Projekteinnahmen ProhlaSeni k projektovym pfijmam 2 2 |LP
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13.

Einverstandniserklarung 13.

Allgemeine Hinweise:

Der Antrag wird nur dann bearbeitet, wenn dieser vollstéandig ist (incl.
aller Beilagen) und alle geforderten Informationen vorgelegt werden. Nur
in diesem Fall ist eine Registrierung méglich.

Es besteht keinen Rechtsanspruch auf Gewahrung der Férderung.

Der Antragsteller bestatigt, dass
das eingereichte Projekt sorgfaltig geplant wurde und nach den
Prinzipien der Wirtschaftlichkeit, Effizienz und Effektivitat umgesetzt wird

beide Versionen — die Angaben auf Tschechisch und auf Deutsch in den
Papierversionen und im elektronischen Antragsformular — identisch sind,
im Falle eines Rechtstreits gilt die Papierversion und die Sprache des
Lead Partners

das Projekt die Prinzipien der Nichtdiskriminierung und der
Gleichbehandlung respektiert

das Projekt keinen schadlichen Einfluss auf die Umwelt hat

fur das Projekt kein weiterer Antrag auf EU-Kofinanzierung gestellt
wurde, bzw. gestellt werden wird, und es nicht aus anderen 6ffentlichen
Quellen doppelfinanziert wird

die Forderféahigkeitsregeln des Programms zur Kenntnis genommen
wurden

die Daten elektronisch verarbeitet und gespeichert werden dirfen und
dass die Daten im Rahmen der europaischen und nationalen
Rechtsvorschriften an Dritte (z.B. die Europdische Kommission)
weitergegeben werden kdnnen
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ProhlaSeni o souhlasu

Obecné pokyny:

Zadost bude zpracovana jen tehdy, bude-li iplna (véetné vdech
povinnych pfiloh) a budou-li uvedeny vSechny poZzadované informace.
Jen v tomto pfipadé je moZn4 registrace.

Na poskytnuti podpory nevznika zadny pravni narok.

Zadatel stvrzuje, Ze
predlozeny projekt byl planovan svédomité a bude realizovan v souladu
s principy hospodérnosti, Ucelnosti a efektivnosti

obé verze — Udaje v ¢estiné i v némciné v tisténé verzi i v elektronickém
formuléfi projektové Z&dosti — jsou identické, v pfipadé pravniho sporu
plati tiStén4 verze a jazyk Lead partnera

projekt respektuje principy nediskriminace a rovnych pfilezitosti
projekt nema negativni vliv na zivotni prostredi

pro tento projekt nepfijal ani nepfijme zadnou dalSi podporu z EU a
nebylo pouZito dvojiho financovani z jinych vefejnych zdroju

vzal na védomi pravidla zpUsobilych vydaja programu

Udaje mohou byt zpracovany a uloZzeny a ze mohou byt v ramci
evropskych a narodnich pravnich predpisu pfedany tretimu organu (napfr.
Evropské komisi)
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die Vollstandigkeit und Richtigkeit der gemachten Angaben, und dass die Uplnost a spravnost uvedenych Gdajud, a Ze byly zohlednény relevantni

relevanten Vorschriften bericksichtigt wurden predpisy
Datum: Datum:
6.10.2011 6.10.2011
Ort: Misto:
Poysdorf im Weinviertel Poysdorf im Weinviertel
Stempel und Unterschrift des Lead Partners: Razitko a podpis Vedouciho partnera:
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14.

Liste der obligatorischen Anhéange / Seznam povin  nych p Filoh

Obligatorische Anhange fir 6sterreichische Antragst eller
Povinné p Filohy pro rakouské Zadatele
Anhang 1: Ehrenerklarung der Partner (nur fur privatrechtliche Partner)
Anhang 2: Unterlagen zur Beurteilung der finanziellen Absicherung der Partner
Anhang 3: Partnerschaftsvereinbarung
Anhang 4: Nachweis tber die Eignung der Partner
a) Nachweis Uber die Rechtsform
b) Nachweis Uber die Eigentumsstruktur
Anhang 5: Kofinanzierungserklarung
Anhang 6: Nachweise fir die gemeinsame Projektausarbeitung
Anhang 7: Detaillierte Angaben zu den Kosten des Projekts pro Partner
Anlagen, die nur fir einige Projekte gefordert werd en:
Anhang 8: Eventuell erforderliche Bewilligungen und Nachweise (wie z.B. Baubewilligungen, Umweltvertréaglichkeitsprifung)
Anlagen, die bei der Vorbereitung des Entwurfes des EFRE Fordervetrags gefordert sind:
Anhang 9: Identifikation des Bankkontos
Anhang 10: Nachweis vom Finanzamt, dass der 6sterreichische Partner nicht zum Abzug der Vorsteuer berechtigt ist

Obligatorische Anhange fir tschechische Antragstell er

Povinné p filohy pro ¢€eské Zadatele

Ptiloha &. 1: Cestné prohlaseni jednotlivych projektovych partnerd

Pfiloha €. 2: Podklady pro posouzeni finanéniho zdravi partner(

Pfiloha €. 3: Partnerska dohoda podepsana vSemi partnery

Pfiloha €. 4 Doklad o zabezpeceni spolufinancovani zpasobilych vydaji projektu ve vySi rozdilu mezi celkovymi zplsobilymi vydaji a dotaci z ERDF a SR
a 100% nezpusobilych vydaja projektu

Pfiloha €. 5: Doklad o vhodnosti partnerd — doklad o pravni subjektivité, doklad o struktufe vlastnictvi (pokud neni z dokladu o pravni subjektivité ziejmé,
zda je zadatel vefejnopravnim subjektem)

Pfiloha ¢&. 6: Doklady o spole¢né pripravé projektu, jako napf. seznam Uc€astnikd setkéni a zapisy, fotky apod.

Pfiloha €. 7: Doklad jednatelského opravnéni osoby, ktera podepisuje projektovou Zadost nebo ¢estné prohlaSeni v pripadé, Ze jednatelské opravnéni neni
mozné zjistit z dokladu o pravni subjektivité

Pfiloha €. 8: Podrobny rozpocet projektu

Pfiloha €. 9: Eventualné dalSi potfebna povoleni a doklady (jako napf. stavebni povoleni, povoleni od organu ochrany pfirody apod.)
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