Upozornéni: Vtextu jsou uvedeny konkrétni obchodni
nazvy pro upresnéni predmétu zadani medialni kampané,
avsak zadavatel pfipousti i jiné varianty médii za podminky
zachovani technickych parametri a poZadovanych poéth
jednotek.
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1) Zadani vybérového Fizeni

Vystupem zadani je vypracovani medialniho planu véetné odborného odtivodnéni vybéru
meédii, ktery bude nésledné podkladem (technickou specifikaci) pro vypsani zjednodugené
podlimitni verejné zakdzky na provedeni marketingové kampané v roce 2013 v hodnoté 1
1115 000 K& bez DPH s cilem optimalizovat naklady zadavatele s ohledem na zasah cilové
skupiny a to v Ceské republice a Rakousku.

Pro podporu na Gzemi CR se ocekéva cca 80 % objemu celkového rozpoctu s dlirazem na
celostatni pokryti, pro podporu na tzemi Rakouska, zejména Vidné, cca 20 % investic pro
komunikaci.

2) Urceni cilové skupiny pro medidlni planovani

Pro segmentaci trhu a definici potencialni cilové skupiny vyuzivime oborovy marketingovy
vyzkum Marketing Media Lifestyle (TGI), ktery v Ceské republice realizuje spoleénost
MEDIAN s.r.o. Jako primarni datové podklady jsme vyuZili data z Setfeni ve 2. a 3. kvartalu
roku 2012. Tento vyzkum umoZriuje nadefinovat cilovou skupinu a nasledné urcit
preferovana média, ktera dana skupina lidi s oblibou konzumuje.

Pro optimalni cileni projektu ,,Po stopach moderny” doporu¢ujeme vymezit cilovou skupinu
jako aktivni lidé ve véku 18-65 se zdjmem o kulturu, ndvitévu muzei a vystav. Jedn4 se o



2397 930 lidi (26,9% populace), pro které je charakteristické, 7e jsou akéni, s vy$&im
vzdélanim a pochazi z vyssich socio-ekonomickych skupin A-B-C1.

Definice cilové skupiny v projektu MML/TGI: CS Moderna

Presnd specifikace omezena :

Otdzka: Vek

Vybér: 18-65

Otdzka: Jak Casto jste v poslednich 6 mésicich vénoval ndvstévé vystav a muzei?
Vybér: Denné, 3-4xtydné, 1-2x tydné, 1-2x mésicné, méné Easto

Otdzka: Jak Casto jste v poslednich 6 mésicich vénoval turistice a vyletim?
Vybér: Denné, 3-4xtydné, 1-2x tydné, 1-2x mésicné

3) Obecné srovnani konzumace jednotlivych mediatypc

Obrazek 1: Srovndni konzumace jednotlivych mediatypii
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Afinita nam uruje, jak je dané médium pro nasi cilovou skupinu relevantni ve srovnani

s populaci. %CS ukazuje, jak velké procento z CS dokazeme danym médiem zasahnout.

Pro nasi cilovou skupinu je hlavnim zdrojem informaci INTERNET (58 % cilové skupiny, afinita

139). Z hlediska afinity i zdsahu je internet jednoznaéné nejefektivnéjiim médiem. Televizi

vyuziva jako zdroj informaci pouze 44% cilové skupiny a to je vyrazné méné nez jak jej

vyuZiva primérnd populace CR ve véku 18 let (44 % cilové skupiny, afinita 82). Noviny

vyuZiva témér 30% CS a to je 0 9% vice nez priimérna populace.

StéZejni dloha Internetu neni pfekvapujici, protoze pro vzdélané aktivni lidi je internet

samozrejmosti v jejich dennim Zivoté (az 80 % CS je na internetu minimalné jednou tydné).

Internet je pro né nejpouzivanéjsim médiem, zejména v oblasti ziskavani informaci




(zpravodajské portaly). Rovnéz z pohledu cenové efektivity dokaze internet diky optimalizaci
nasazeni, formatt a modelu platby za klik (PPC) docilit v porovnani s ostatnimi mediatypy
nejvyssi zasah za relativné velmi nizky rozpocet.

Zavér CR:

Na zékladé porovnani viech ukazateld bychom pro éesky trh doporuéili postavit medialni
podporu pro tento projekt na internetu a posilit ji radiovou kampani a inzerci v novinach
v dobé hlavniho zvefejnéni nové vzniklé stezky.

Zaveér Rakousko:

Vzhledem k velice nizkému rozpoctu, ktery je uréen k tomuto projektu pro rakousky trh
doporucujeme netfistit rozpocet do vice mediatyp( . Protoze je konzumace médii naéi CS
v zakladu obdobna i v Rakousku, jednoznaéné doporuéujeme internetovou kampan, kde
rozpocCet nam dovoluje pouze regionalni cileni na Viden a okoli.

4) Struktura medidlniho planu - faze, cile, rozpoéty

Dle souc¢asnych informaci o projektu navrhujeme rozdélit komunikaci na tii faze:

. FAZE
1) Faze: Propagace jednotlivych vystav a objekt(i stezky
2) Cil; ZvySeni povédomi o jednotlivych objektech a vystavéch
3) NaCasovéni:  ZaFi/Rijen 2013 - az do doby, kdy budou k dispozici ucelené marketingové
materialy projektu (struktura stezky, webové stranky, mg.materialy)
Podpora jednotlivych udalosti:
® Moravska galerie v Brné - vystava se kona v terminu 28/5/2013 -
27/10/2013
e D0Om Gustava Mahlera - vystava se kona v terminu 10.7.-15.9.2013
e Jurkovicova vila - vystava ,Po stopach moderny” - vystava se kona v
terminu 10.dubna — 27. fijna 2013
4) Medialni rozpocet CR: 197 650,- K¢

Rakousko: 66 000,-K¢



. FAZE
1) Faze: Podpora projektu ,,Po stopach moderny”

2) Cil: Zvyseni povédomi o projektu ,,Po stopach moderny”
3) Naéasovani:  Rijen/Listopad 2013 - co nejdfive po dostupnosti webowych stranek a
ostatni podpory projektu. Plynuld navaznost na fazi I.

4) Medialni rozpocet CR: 587 800,- K¢

Rakousko: 66 000,- K¢
I1l. FAZE
1) Faze: Podpora mobilni aplikace
2) Cil: Zvyseni povédomi o aplikaci, podpofeni stahovani a vyuzivani aplikace
3) Nacasovani:  Listopad/Prosinec 2013
4) Medialni rozpocet CR: 49 250,- K¢

44 000,- K&

Z disponibilniho rozpoctu jsme vyclenili investici ve vysi 104 300,- K¢ pro zpracovani
kreativniho konceptu a inzertnich materiald.

5) Vybér formatd a optimalizace zasahu v jednotlivych mediatypech

INTERNET

Vzhledem k pomérné nizkému celkovému rozpoctu doporucujeme pro podporu tohoto
projektu jako klicovy mediatyp Internet. Diky cenové efektivité za zdsah mizeme byt
vinternetu dlouhodobé aktivni a zabezpecime celostatni pokryti po dobu 10 tydnd. V ramci
internetu shleddavame jako efektivni klasickou displayovou reklamu na "vyletnickych"
serverech doplnénou o PR ¢lanky. Jedna se o skupinu server zaméfenych na vylety, kulturu
a volny ¢as. Tyto servery maji vhodnou afinitu pro nasi cilovou skupinu a nami komunikovany
projekt, takze displayova reklama umisténa na téchto serverech zajisti viditelnost projektu
pro cilovou skupinu na mistech, kde toto sdéleni budou ocekavat, a je vétsi
pravdépodobnost, Ze je inzerce zaujme. Nejdfive by byly komunikovéany jednotlivé vystavy a
objekty stezky a nasledné podpora projektu s odkazem na stranky projektu.

Internetové uzivatele aktivné hledajici inspiraci pro své vylety a traveni volného ¢asu
oslovime sluzbou placeného vyhledavani SEM. Zajistime tim zobrazeni odkazu na stranky pfi
vyhledavani klicovych slov jako jsou vylet, architektura, vystava atd. Diky platebnimu modelu
PPC (cena za klik) mGzeme mit vyhledavéni zabezpecené po celou dobu hlavni sezény a to 14
tydnd.

Vzhledem k velmi omezenému rozpoctu doporucujeme na podporu stahovani mobilni
aplikace vyuZit pouze sit pro mobilni stranky a aplikace a i zde bychom vyuZili efektivniho
platebniho modelu ,,cena za klik“.



INTERNET CR

Rozpocet:
444 660 K¢
200 000 realnych uzivateld

Formaty:
Vybér kategorie média: Internet Display
Format: Skyscraper
Timing: 3.9.-4.11.2013
Rozpocet: 356 860,-
Platebni model: CPT
Reach: 200 000 realnych uzivatell
Pocet zobrazeni: 2 485 000

Vybér kategorie média: Internet PPC

Format: SEM

Timing: 3.9.-9.12.2013

Rozpocet: 57 800

Platebni model: PPC

Pocet klik( (odhad): 5 000

Vykon: zajisténi vyhledévéni klicovych slov na dobu 15 tydnfi

Vybér kategorie média: Internet PPC
Format: Mobilni sit

Timing: 5.11.-9.12. 2013

Rozpocet: 30 000

Platebni model (odhad): PPC

Pocet klikti (odhad): 12 000

Vykon: podpora zaji$téni stahovéni aplikace
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Obrdzek 2: Internetovy medidlni pl

Total Cost
Susbiier L] URE Sormat e k(38 lwa ki3 Waas 38 eakiss [waeki 40 a3 osak 4 s s 8ok 48 rack 7 ok 68 macr ap [P o naieneo C
CZK
) ) Vyletnik.cz | Skyscraper | 120x600 pix | Display| CPT | 187 CZK 150 000] 150 000] 150 000 150 000 . 600000 |[70329
dactve dinnevylety.cz | Skyscraper _|Display| cPT | 197czK || 50000 | | 50000 ) ~ |'soo00 ) 150 000 || 17 582
Adactive — | Adasceskacz Skyscraper | _|Display| CPT | 197 CZK_ 100 000 o 100000 . 200000 || 23443
Adactive __Tipynavylet.cz Skyscraper | 120x600 pix | Display| CPT | 197 CZK 50 000 50000 | = i = = 0 150 000 17582
Adactive Hrady.cz | Skyscraper 120x600 pix | Display| CPT | 197 CZK || . 100 000 100 000 | 100 000 300 000 35165
Adactive Cestujme.cz | Skyscraper | 1204600 pix | Display| CPT | 197CzK || | 50000 | 50 000 | 50 000 ; 150000 || 17 582
Adactive __|Cykloserver.vz/all web - Cykloservervz | 120x600 Display| CPT | 197 CZK ||100000| 100000f | o 200 000 23 443
Adactive Camp.cz/all web - | Campcz Display | 197 CZK 40000 | 40000 | 40000 | ! i 120 000 14 066
: Vyletnik cz,
Adactive [rietnleez Redimevaticx Rodinnevylety.cz. | Leader board | 745x100 pix | Display| CPT | 319 ¢z || 200 000 200 000 200000 600000 |[113883
Kdykde cz, Tipynavylet.cz Kdykde.cz
Adactive _|Tipynavylet cz/HP lipynavyletcz | PR ¢lanek | text cek| 4 990 CZ 2969
Adactive Vyletnik.cz/HP i vyletnkcz | PR tlanek text 4990CZK|| | x 1 2969
Adactive Rodinnevylety cz/HP Rodinnevylety cz | PR élanek text k| 4990CZK || ox 0 r ] . 2969
Adactive Cestujme c2/HP Cestumecz | PR tlanek text 4990CZK || i X 2969
Adactive Allasceska.cz/HP Allasceska.cz PR ¢lanek text 4990 CZK || = 2969
Komereni
Adactive Vyletnik.cz Vyletnik.cz sdélenl v text Display | Week |15 000 CZK
newsletienu - 3| - | ) 15 000 - 15 000 8925
Performics . adMob/floating o mobilni s Mobile | CPC |30 000 CZK o 2400 | 240 2400 12 000 30000
Performics  |SEM/Seznam cz - vysledky hledani | www.seznam.cz B = Search | CPC |20 000 CZK|[ 179 179 179 179 179 179 179 179 179 179 17 179 || 2500 20 000
Performics SEM/Google.cz - vysledky hledani | www.google oz = Search | CPC [20 000 CZK|[ 179 | 179 179 179 ] 179 179 179 179 | 179 179 | 179 2500 20 000
Performics Fee optimisation adMob 4615 CZK 4615
Performics Optimisation + monthly reporting fee 10 200 CZK 10 200
Parleimics m..._s_..u :_"omnxs.m umwancma__ text ads 3000 CZK 2 000
OTAL Display 350 000 340 357 | 300 000 | 350 000 | 250 000 | 140 000 190 000| 400 000|165 000] 0 0 0 0 0
\TOTAL CPT 357 as7 357 357 357 357 357 357 357 2757 | 2757 | 2757 | 2757 | 2757
OTAL 2485000 |[444 660




INTERNET RAKOUSKO

Rozpoctovy limit nam dovoluje v Rakousku pouze internetovou kampan, ktera je dle zadani
cilena pouze na Viderisky region. Z velké &asti vyuzivdme cenové efektivniho modelu platby
za klik. Kampani pokryjeme opét vyhledavani klicovych slov na internetu a v ramci displayové

reklamy vyuZijeme i inzerce v newsletteru zasilaném aktivnim regionalnim uzivateltim

serveru s vysokou afinitou.

Rozpocet:

176 000 K¢

Formaty:

Vybér kategorie média: Internet Display

Format: Banner
Timing: 3.9.-9.12.2013
Rozpocet: 41 200,-
Platebni model: CPT

Pocet zobrazeni: 328 000

Vybér kategorie média: Internet PPC

Formét: SEM

Timing: 3.9.-9.12.2013
Rozpocet: 28 200,-
Kliky: 2 000

Platebni model: PPC

Vykon: zajiSténi vyhledavani klicovych slov na dobu 15 tydni

Vybér kategorie média: Internet PPC

Format: Banner
Timing: 3.9.-9.12.2013
Rozpocet: 107 200,-
Kliky: 8 000

Platebni model: PPC

Obrazek 3: Internetovy medidini plan 2013 Rakousko

All digital Ads are GEO-targeted for Vienna and Weinviertel.
* Styria Interactive Network: diePresse.com, Wirtschaftsblatt.at, Typischich.at, Willhaben.at, and many more

Sichtkontakte total

otal Img

ssions

Klicks total

[ 328000

10 000

176 566 K&

Kategorie Werbetridger Werbeform Abmessungen | Sichtkontakte Klicks TKP CcPC Fixpreis Kosten N/N
Category Website Format Size Impressions Clicks CPM CPC ix Pric Cost NN

Performance Google.at Search Ads 2000 €050 28 174 K&
Performance Google Display Network Content Ad 300:250 6 000 €045 76 070 Ké&
Performance Styria Interactive Network' Content Ad 300x250 2000 €1,00 31132 Ké
Target Audience derStandard.at Sitelink 300 000 €9,00 32 330 Ké
Target Audience dieStadlspionin.at Newsletter Ad 320x360 28 000 €370,00 8 861 K¢
176 566 K¢




RADIO

V dobé, kdy budou k dispozici podptirné materialy pro projekt ,Po stopach moderny*,
zejména weboveé stranky, doporucujeme zaéit s hlavni &asti komunikace, kdy k jiz probihajici
kampani na internetu pfidame tyden radiové kampané s 20 vtefinovym spotem.

Radio doporucujeme zejména diky moZnosti intenzivniho celostatniho osloveni, které oslovi
25% nasi CS a zdroven zajisti rychlé kratkodobé povédomi o stezce u 3irsi vefejnosti.

Dle vypracované studie” IBRS - Spuren — Architektur und Museumsroute AT-CZ Léto 2012,
kterou jsme méli k dispozici, posloucha nase CS nejvice stanice s celostatnim pokrytim, tyto
zavéry nam potvrdily i data ze zminéného vyzkumu Marketing Media Lifestyle (TGI).
Doporucujeme vyuZit konkrétné radio Impuls, které vyslo jako nejposlechovéjsi v ramci obou
vyzkuma.

Vybér kategorie média: Celoplo$na radiova stanice
Format:20“

Timing: tydenni kampari v dobé prvni hlavni propagace stezky
Rozpocet: 216 000,-

Cisty zésah: 25% CS Moderna

GRPs: 55 GRPs

Frekvence: 2,2

Obrdzek 4: Radiovy medidlni plan 2013 CR

Seslapeno pofanmitech i CSMICERNA

Fonit keerity Rodet INet Reach G NN

Nzey méda a10|a10 {1010 11.10]1210
Typ inzerdtu - seskpary resp oo % resp (ose] %

Reddo hpus gm-mm.smms,p.sqm' \ ostd 12519 148513 619 12519 1485 619 ;a6
Recio Inpus gm-(ﬂm‘sm&,nﬁﬁx' v osta 2650 a0 1268 27as| 91| 1373 es7)
Redio Inpuis g;CD—12m.st)s,p.m' Spsn ceia ome| 28150 1368 woen| =md 1587 7
Feddo Inpuis g;m’ 1500, spct 205, plsdpsn, ceid oes| 112288 468 oes 1123 4ed w7
Rudolpus éim'mw'smms'p‘m Gpsn, ool 2800 204314 1227 2723 31| 1347 4175
Colkem 44| a| a| a | s7sl e 2561 1 1 216
TISK

Dale bychom doporucili jesté pfipomenuti a to tiskovou inzerci. Diky velmi omezenému
rozpoctu doporucujeme soustredit se pouze na region jizni Moravy, kde bychom v ramci
denikdi oblast JM zvolili celobarevny inzerat % strany a to minimalné v 5 vydani. V ramci
zminéného prizkumu a i dle MML dat vychazi na celostatni Grovni jako nejétendjsi denik
Mlada fronta. V naem doporuceni poitame s regionalnim cilenim pies Deniky Moravia,
protoZe jejich regionalni ndklad pro region JM je 26 000ks zatimco Mlada Fronta JM vychazi
pouze v 12 00 kusech.

Vybér kategorie média: regiondlni denik Jizni Morava

Format: % 4C (celobarevna palstrana)

Timing: tydenni kampari v dobé prvni hlavni propagace stezky
Rozpocet: 173 000,-

Cisty zasah: 100% CS Moderna JM

GRPs: 104 GRPs




Obrdzek 5: Tiskovy medidini plan 2013 CR

S 173846 | 100P6 | 9821 | 53 | 5205 4

5 | 173846] 1002 [9821] 53 [s205] 324 |

6)  CELKOVY MEDIALNi PLAN A CASOVE ROZLOZENi KAMPANE

Medidlni strategie je postavena na co nejdelsi mozné kontinualni aktivité na Internetu, ktera
jesté pred spusténim stranek projektu podporuje jednotlivé vybrané akce. Po oZiveni
internetovych stranek projektu ,,Po stopach moderny” pfichazi na fadu masivnéjsi kampar
jak na internetu, tak pomoci vyuZiti ostatnich doporu¢enych médii, které na celostatni i
regionalni Urovni zajisti co nejvy3si povédomi o nové vzniklém projektu. Jednotlivé faze
projektu a jejich cile a jednotliva média byla zdiivodnéna v predeslych krocich, které graficky
shrnuje nasledny harmonogram. Detailni medialni plany, které budou obsahovat jiz
jednotlivé tituly v ramci vybranych mediatypi doporucujeme mit k dispozici vidy minimalné
meésic pfed zacatkem medialni komunikace jednotlivych etap.

Obrazek 6: Celkovy Medidlini pldn 2013 CR, Rakousko

LETAPA ILETAPA IL.ETAPA

: s podpora || padpora mokilni
jeaadtivieh | ety aplikace

zatijen || ierviistoped|listopecirosinec,

Region hmstyplm Meédium Fomét |36 37| 38| 39| 40||41| 42| 43 4546i4748|49
Intemet Wietnicke
Cispay | 356 800 senery Skyscraper
Intemet 87 800 nohilni sit, | SEVIHVIDK
R PPC whiedanade | ni bannery
celoplosra -
Radio | 216 300 o 20
denik ddlast
Tisk 173 800 ™ 12 4C
Intemet lakani Display
Osplay | 42000 senery berrer | Display fomrats fomets
whledaade,
Intemet g SEM +
Rekouskoy pec | 134000 | website " SEM, PPC SEM PPC | SEMHVIohilni
networks fonrets fomrets banery
Rédio |
Tisk
TOTAL MECIA 1 010 700 261 000 650 000 94 000
Prodikee 104 300
TOTAL TOTAL 1 115000
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Obrdzek 7: Terminy aktivit a doddni detailnich pldni pro jednotlivé etapy a média

I. etapa 2013 Il. etapa 2013 1. etapa 2013
Vystup Zacatek Zavazny Zatatek Zavazny | Zavazny | Zavazny
aktivity termin aktivity termin termin termin
dodani dodani dodani dodani
Vypracovani  planu | 3.9.2013 3.8.2013 8.10.2013 | 8.9.2013 | 5.11.2013 | 5.10.2013
medialni
kampané/aktualizace
Inzerce a Clanky v 8.10.2013 | 8.9.2013
tisku
Reklama na | 3.9.2013 3.8.2013 8.10.2013 | 8.9.2013
internetu
PPC kampan 3.9.2013 3.8.2013 5.11.2013 | 5.10.2013
Rozhlasova reklama 8.10.2013 | 8.9.2013
Dalsi navrhované
nastroje

7) Navrh pokracovani medialni kampané v obdobi udrzitelnosti projektu

Pro podporu a udrzeni projektu doporucujeme zejména tdrzbu projektu jako takového, co?
obnasi zejména spravu informacni databaze, kompletaci daja, praci se zpétnou vazbou
zakazniku, aktualizace stranek. V pfipadé zjisténi potfeby medialni podpory doporuéujeme
zamérit se zejména na kontinualnim zajisténi zobrazeni pfi vyhledavani klicovych slov na
internetu a v dobé zacinajici turistické sezony pripadné podpofit pfipominaci kampani

v internetu, ktery vychazi jednoznaéné po vsech strankach jako nejefektivnéjsi médium pro

tento projekt.
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8) Ukazky format(

Obrdzek 8: Display reklama — format “skyscraper”
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Obrdzek 9: Display reklama — format “leaderboard”
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