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Evropsky fond pro regionalni rozvoj

EVROPSKA UNIE

VYSVETLENi ZADAVACICH PODMINEK C. 1
k verejné zakazce malého rozsahu

»Medialni kampan projektu ATCZ71“

Nazev zadavatele:

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.o.

Zastoupeného

Ing. Pavlou Pelanovou, reditelkou centraly

Sidlo:

Radnicka 2, 602 00 Brno

Pravni forma:

zajmové sdruzeni pravnickych osob

Profil zadavatele:

https://zakazky.krajbezkorupce.cz/profile display 522.html

[of

75063638

Zastupce zadavatele:

EuroPace s.r.o.

Sidlo: Brno, M&fi¢kova 31, PSC 621 00

IC: 283 14 638

Kontaktni osoba: Ing. Pavel Cerny

Telefon: 724 815 073

E-mail: info@europace.cz (v predmétu uvadéjte nazev verejné zakazky)

Zadavatel poskytuje vSem dodavateliim, ktefi maji zdjem o Ucast v zadavacim fizeni, ktefi
pozadali o poskytnuti zadavaci dokumentaci nebo kterym byla zadavaci dokumentace poskytnuta,
pfipadné jinym dodavatelim, ktefi vznesli dotaz k zadavacim podminkam, nasledujici vysvétleni
k zadavacim podminkam. Toto je poskytnuto v otazkach a odpovédich, tak jak byly otazky zadavateli
polozeny.

Dotaz ¢. 1

MuzZete prosim bliZe definovat cilové skupiny pro jednotlivé regiony z pohledu person - bliZsich zdjmd,
chovani, Zivotniho stylu, vyzndvanych hodnot apod.

Odpovéd'é. 1

Cilem zakazky je vypracovat a provést medidlni kampan v ramci projektu Zhodnoceni zelenych
prostor. Tematicky se zaméfi medialni kampan na zviditelnéni jizni Moravy, Vysociny a Dolniho
Rakouska jako cile cest pro zahradni turismus a pozndni pfirodniho a kulturniho bohatstvi zelenych
prostor v tomto regionu a témat pro tento region vlastni — krasna ptiroda, zahrady, parky, pfirodni

ukazkové zahrady atd. Dale by mél motivovat k rozvoji preshranicni turistiky mezi jizni Moravou a
Dolnim Rakouskem a zviditelnit webovou stranku www.dozahrad.cz.

Z uvedeného je ziejmé, Ze definovani cilovych skupin je ukolem dodavatele stejné tak jako
zpracovani sujetu, planu medidlni kampané a provedeni medidlni kampané a to v souladu
s uvedenym tematickym zamérenim.


https://zakazky.krajbezkorupce.cz/profile_display_522.html
mailto:info@europace.cz
http://www.dozahrad.cz/

Dotaz €. 2

Z pohledu bodu 1. vite, Ze ta/ty cilové skupiny maji publikum 2.4mio osob? O problematice
osoby/imprese viz. Bod 8. niZe

Odpovéd ¢. 2

Ano, nastaveni medialni kampané lze provést tak, aby cilové skupiny mély min. 2,4 mil. osob.

Dotaz ¢. 3

MuzZete bliZe specifikovat minimdlini poZadavky na grafické vystupy, jazykové mutace, pocet variant
motivd, pocet formdtu atd.

Odpovéd'¢. 3
Uvedené navrhuje v ramci plnéni dodavatel a to v rozsahu nezbytném pro naplnéni tematického

zaméreni a cile zakazky. Zadavatel minimalni pozadavky nepredepisuje na jednotlivé formy, je
nutné dodrzet tematické zaméreni a cile zakazky vc. geografického cileni kampané.

Dotaz ¢. 4

S ohledem na ¢dst kampané ve vyhleddvdni — existuje a poskytnete analyzu klicovych slov
relevantnich k tomuto projektu?

Odpovéd ¢. 4

Takova analyza neexistuje. Pfedpoklada se dodani navrhu dodavatelem a schvdleni ze strany
zadavatele.

Dotaz &. 5

Je v ramci projektu nutné kromé povinné publicity dodrZovat i graficky styl definovany napr.
manudlem Cl resp. Projektu? V tom pfipadé ddt tyto manudly k dispozici?

Odpovéd ¢. 5

Graficky styl neni definovan, grafické navrhy ze strany dodavatele vsak budou prfedmétem
schvalovani. Pfedpoklada se vSak ladéni ve stylu webu www.dozahrad.cz.

Dotaz¢. 6

Definujte pozadi projektu — motivace pro cilové skupiny — proc¢ by se o to méli zajimat?

Odpovéd'¢. 6

Cilem zakdazky je vypracovat a provést medialni kampan v ramci projektu Zhodnoceni zelenych
prostor. Tematicky se zaméfi medialni kampan na zviditelnéni jizni Moravy, Vysociny a Dolniho
Rakouska jako cile cest pro zahradni turismus a poznani pfirodniho a kulturniho bohatstvi zelenych
prostor v tomto regionu a témat pro tento region vlastni — krasna ptiroda, zahrady, parky, pfirodni

ukazkové zahrady atd. Dale by mél motivovat k rozvoji preshranicni turistiky meazi jizni Moravou a
Dolnim Rakouskem a zviditelnit webovou stranku www.dozahrad.cz.

Je ulohou dodavatele navrhnout plan medialni kampané takovym zpisobem, aby cil a tématické
zaméreni zakazky bylo naplnéno.


http://www.dozahrad.cz/
http://www.dozahrad.cz/

Dotaz¢. 7

Kampari v tisku — jednd se o redakéni obsah/¢ldnky nebo Ize zaddni chdpat i jako ndkup inzertniho
prostoru, pfipadné mix obojiho? | s ohledem na poZadavek na povinnou publicitu (v redakénim
obsahu nelze).

Odpovéd ¢. 7

Muze se jednat o mix obojiho, nicméné povinnou publicitu je nutné dodriet, proto se spiSe
predpoklada, Ze plijde o nakup inzertniho prostoru.

Dotaz¢. 8
Cil kampané je zasah minimdlné 2,4 mio osob

a) miZete prosim bliZe definovat, jakym zplsobem, na zdkladé jakych metrik bude dodavatel
doklddat plnéni. Pfedevsim, Zda je mozZno v On-line moZno chdpat jako imprese resp. v printu jako
deklarovanou c¢tenost (mediadata poskytnutd ze strany vydavatele).

b) Jakym zplsobem budete posuzovat rozdéleni zdsahu mezi etapy v 2018 resp. 2019 — pljde
o0 prosty soucet metrik za obé obdobi ? Viz pfedchozi bod - a.

Pozn. zde vnimdme jako Zddouci opakovany zdsah v 2019, coZ ale jde proti deklarovanému cili
kampané.

Odpovéd'¢. 8
Tisk
Ctenost titulu (pfipadné naklad, pokud neni étenost doloZitelna)

https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/tisk/vyhodnocovani-tiskovych-

kampani/

On-line média

bannery, socialni sité — pocet impresi https://cs.wikipedia.org/wiki/Imprese (marketing)

PPC — pocet klikl https://cs.wikipedia.org/wiki/Platba_za_kliknut%C3%AD

Rozdéleni v letech je na dodavateli kdy predmétem hodnoceni bude soucet za obé obdobi.

Dotaz ¢. 9

Cena za Sujet kampané nesmi presahnout 20 % z celkové ceny — spadaji do této poloZky kromé tvorby
mediapldnu také agenturni ndklady na tvorbu grafickych vystupt, analyzu klicovych slov, pripravu a
spravu kampané, reporting a accounting?

Odpovéd'¢. 9

Pozadavky zadavatele na cenu jednotlivych polozek vychazi z rozpoctu projektu, je na dodavateli,

jak rozdéli naklady do jednotlivych poloZek pfi dodrieni rozdéleni uvedeného v zadavaci
dokumentaci.

Dotaz ¢. 10

V zaddvaci dokumentaci uvddite cileni na ¢eské a némecké servery — mdme tomu rozumét, Ze chcete
cilit na némecky mluvici servery? Tedy v¢. Rakouska? MuZete prosim bliZe definovat?
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Odpovéd ¢. 10

Ano, cileni je mimo ¢eskych i na némecké servery (Rakousko si zajituje rakousky partner
samostatné). Navrh serveru provede dodavatel, schvaleni zadavatel.

Dotaz ¢. 11

Vzhledem k faktu, Ze grafické vystupy pro kreativni ¢dst maji vyrazny vliv na vykon kampané resp.
v on-line vliv na cenu vs vykon, bude mit dodavatel volnou ruku pri findInim grafickém zpracovdni?
Vychdzime z predpokladu, Ze zadavatel definuje strategickou rovinu zaddni?

Odpovéd' ¢. 11

Ano, nicméné zadavatel ma moznost revidovat (schvaluje) navrhy dodavatele tak, aby tyto nebyly
nevhodného charakteru (genderové nevyvaiené, nebyly proti ochrané Zivotniho prostiedi,
politicky nekorektni apod.) a vzajemné ladily, napi. s webem.

S ohledem na vysSe uvedené se zadavatel rozhodl z diivodu pravni jistoty prodlouZit Ihitu pro
podani nabidek do 11. 7. 2018, 11:00 hodin.
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