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CAST I. - PODMINKY ZADAVACIHO RiZENi

Zadavaci dokumentace je zpracovana jako podklad pro podani nabidek tGcéastnik(l v ramci zadavaciho
fizeni na verejnou zakdzku malého rozsahu zadavanou v souladu s ustanovenim § 31 Zakona mimo
zaddvaci fizeni podle Zakona. Zadavatel je povinen dodrzet zasady podle ustanoveni § 6 Zakona.

Podanim nabidky v zadavacim fizeni pfijima ucastnik pIné a bez vyhrad zadavaci podminky obsazené
v této zaddvaci dokumentaci, véetné vsech pfiloh a pfipadnych dodatkl k této zadavaci dokumentaci.
Pfedpoklada se, Ze Ucastnik pred podanim nabidky peclivé prostuduje vSechny pokyny, podminky,
terminy a specifikace obsazené v zaddvacich podminkdach a bude se jimi fidit.

V ptipadé, Ze zadavaci podminky obsahuji odkazy na specifickd oznacdeni vyrobk(l a sluzeb, ktera plati
pro urcitého podnikatele (osobu) za ptiznacna, umoznuje zadavatel poufZiti ijinych, kvalitativné
a technicky podobnych feseni, ktera vSak bezvyhradné a prokazatelné naplni zadavatelem zamysleny
Ucel realizace této zakazky.

Na vypracovani této zadavaci dokumentace se jako externi konzultanti podilela agentura
DORLAND, spol. s r.o., sidlem Praha 3 — Zizkov, Rokycanova 794/31, PSC 130 00, ICO: 41694155,
a Ing. Jifi Imrysek, sidlem Brod nad Dyji 220, 691 81, ICO: 18553630.
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1. Identifikacni Gdaje zadavatele

Nazev: Jihomoravsky kraj

Sidlo: Zerotinovo nam. 3, Brno, PSC 601 82

Zastoupeny: Mgr. Petrou Kovarovou, vedouci odboru kanceldf hejtmana Krajského ufadu
Jihomoravského kraje

ICO: 70888337

DIC: CZ70888337

Kontaktni osoba: Mgr. Eva Kurucovd, marketingovd pracovnice oddéleni tiskového odboru
kancelaf hejtmana Krajského ufadu Jihomoravského kraje

Telefon: 541 658 909

E-mail: kurucova.eva@kr-jihomoravsky.cz

(dale rovnéz ,zadavatel”)

2. Pravni rezim zadavaciho fizeni

Zadavatel vyslovné upozorniuje, Ze verejna zakadzka je zadavand mimo reZzim Zakona, avsak za
soucasného dodrzeni viech zasad dle § 6 Zakona.

3. Vymezeni predmétu verejné zakazky

Druh verejné zakazky: verejna zakazka na sluzby

Predmétem verejné zakazky je zajisténi sluzeb pfi realizaci kreativnich a medialnich strategii v rdmci
marketingovych aktivit zadavatele. Jedna se o pribéiné poskytovani sluzeb v rdmci marketingovych
a komunikacénich ¢innosti zadavatele, a to zejména v nésledujicich oblastech:

3.1 Online marketing

Kompletni realizace digitalnich a on-line kampani na zdkladé navrzenych mediapland, véetné nakupu
medidlniho prostoru. Predpoklada se zejména zapojeni sociadlnich siti (Facebook, Instagram) dle
navrzenych koncepti a cilovych skupin.

3.2 Realizace fotoprodukce

Kompletni zajisténi fotoprodukce v souladu s Manudlem jednotného vizualniho stylu JMK. ZajiSténi
fotografii, vcetné autorskych prav, pro kampané realizované Jihomoravskym krajem. Jedna se
predevsim o zachyceni exteriér(, interiérd, lidi, mist konani akci a Upravy dle konceptli navrhovanych
kampani.

3.3 Realizace videoprodukce

Kompletni zajisténi realizace videi a obdobnych vystupl dle navrieného scénare dle pozadavki
zadavatele v rdmci kampani realizovanych Jihomoravskym krajem, véetné postprodukénich praci.

3.4 Realizace eventi

Spoluprace pri kreativni tvorbé, pripravé a produkénim zajisténi verejnych eventli zadavatele.
Spoluprace na podpulrnych marketingovych aktivitach tak, aby bylo dosazeno jak jednotlivych cilli
definovanych zadavatelem, tak posileni image znacky Jihomoravského kraje. Pljde o produkéni
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zajisténi programu eventl k predem definovanym tématlm zadavatele, véetné konzultace cild
a identifikace cilovych skupin, stanoveni rozpoctu a ¢asového harmonogramu. Dodavatel poskytne
zadavateli komplexni zajisténi sluzeb v souvislosti s tvorbou eventu.

3.5 Tiskarské sluzby

Pfedmétem plnéni je poskytovani tiskafskych sluzeb na zakladé dil¢ich objedndvek dle ramcové
smlouvy podle pozadavk( specifikovanych zadavatelem v ramci kampani a dalSich marketingovych
aktivit.

Zadavatel predpoklada jako mozZnou realizaci aktivit spojenych napf. s 20. vyro¢im vytvoreni krajd,
propagaci odborného skolstvi, zavadénim principu participace a propagaci dalSich témat na zakladé
dil¢ich objedndvek. Zadavatel si vyslovné vyhrazuje moZnost nerealizovat vSechny zminéné aktivity Ci
realizovat aktivity odlisné.

Soucasti plnéni zejména v ramci vSech vyse uvedenych bodu je dale povinnost spoluprace dodavatele
s dalSimi dodavateli zadavatele pfti realizaci dil¢ich plnéni, ktera nejsou pfedmétem této verejné
zakdzky (napf. komplexni grafické sluzby apod.), a to v souladu s poZadavky zadavatele ve smyslu
uspésného naplnéni cil(i této verejné zakazky.

4. Klasifikace CPV

Klasifikace predmétu plnéni verejné zakdzky odpovida polozce:
e CPV 79340000-9: Reklamni a marketingové sluzby

e CPV 79822500-7: Sluzby v oblasti grafického designu

e CPV 92110000-5: Vyroba filmU a videa a souvisejici sluzby

e CPV 79800000-2: Tiskafské a souvisejici sluzby

e CPV 79960000-1: Fotografické a doplriikové sluzby

e CPV 79551000-1: Psani text(

5. Pfedpokladana hodnota verejné zakazky

Zadavatel stanovil pfedpokladanou hodnotu této verejné zakazky na ¢astku v celkové vysi 1.800.000,-
KEé bez DPH, pficemZ tato pfedpokladand hodnota zahrnuje hodnotu vSech plnéni na sluzby
pozadované zadavatelem (tedy véetné pfipadnych tzv. externich nakladd dodavatele a véetné ceny
autorskych prav).

Pfedpoklddand hodnota verejné zakdzky jako nejvySe mozna celkova cena plnéni realizovaného na
zakladé ramcové smlouvy je limitni. Celkovd cena plnéni dle rdmcové smlouvy uzaviené za Ucelem
plnéni verejné zakazky neprekroci uvedenou predpokladanou hodnotu.



6. Doba plnéni verejné zakazky

Ramcovd smlouva za uUcelem plnéni vefejné zakazky bude s vybranym dodavatelem uzaviena bez
zbyte¢ného odkladu po rozhodnuti zadavatele o vybéru nejvhodnéjsi nabidky. Ramcovad smlouva
bude uzaviena na dobu urcitou do 31.12.2020 nebo do vycerpani maximalni ¢astky za plnéni
uvedené v ramcové smlouvé.

7. Misto plnéni vefejné zakazky

7.1 Misto pInéni veiejné zakazky

Mistem plnéni je sidlo zadavatele a dale jakékoliv misto vyslovné urcené zadavatelem, a to v rdmci
Ceské republiky, nebo jakékoliv jiné misto uréené v souladu s rdmcovou smlouvou uzavienou za
ucelem plnéni predmétu verejné zakazky, ¢i stanovené v dil¢i objednavce vystavené na zakladé
ramcové smlouvy.

7.2 Prohlidka mista plnéni

S ohledem na charakter verejné zakazky nebude zadavatel organizovat prohlidku mista plnéni.

8. Pozadavky zadavatele na kvalifikaci

Prokazani splnéni kvalifikace je pfedpokladem ucasti dodavatele v zaddvacim fizeni. Kvalifikaci splni
dodavatel, ktery splnéni niZze uvedenych poZadovanych kvalifikaénich poZadavki (predpokladi)
prokaze tim, Ze predlozi:

8.1 Cestné prohlaseni podepsané opravnénou osobou dodavatele, z néhoi bude vyplyvat
nasledujici:

- dodavatel nebyl vzemi svého sidla v poslednich 5 letech pred zahdjenim zaddvaciho fizeni
pravomocné odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 Zakona, nebo obdobny trestny ¢in
podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi;

je-li dodavatelem pravnicka osoba, spliuje tento pfedpoklad tato pravnickd osoba a zaroven jeji
statutarni orgdn nebo kazdy ¢len statutarniho organu; je-li ¢lenem statutarniho organu
dodavatele pravnickd osoba, spliuje tento predpoklad tato prdvnickda osoba, kazdy clen
statutarniho organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu
ve statutdrnim organu dodavatele;

Ulastni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu zahrani¢ni pravnické osoby, spliuje tento
predpoklad tato pravnickd osoba avedouci pobocky zdvodu; ucastni-li se zaddvaciho fizeni
pobocka zdvodu ceské prdvnické osoby, spliuji tuto podminku osoby uvedené v predchozim
odstavci a vedouci pobocky zavodu;

- dodavatel nema v Ceské republice nebo vzemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny
danovy nedoplatek;

- dodavatel nemd v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na verejné zdravotni pojisténi;



- dodavatel nemd v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na socialni zabezpeceni a prispévku na statni politiku zaméstnanosti;

- dodavatel neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano rozhodnuti o Upadku, nebyla vi¢i nému
nafizena nucend sprava podle jiného pravniho predpisu nebo neni v obdobné situaci podle
pravniho radu zemé sidla dodavatele.

PFi prokazovani kvalifikace dle bodu 8.1 mohou ucastnici zadavaciho Ffizeni pouzit nezavazny vzor
Cestného prohlaseni, ktery tvofti prilohu €. 1 této zaddvaci dokumentace.

8.2 Prostou kopii vypisu z obchodniho rejstiiku, pokud je v ném dodavatel zapsan, ¢i vypis z jiné
obdobné evidence, pokud je v ni zapsan, ne starsi 90 dnti ke dni uplynuti Ihity pro podani nabidek.

8.3 Prostou kopii dokladu o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpist v rozsahu
odpovidajicimu pfredmétu verejné zakazky (tj. zejména vypis ze Zivnhostenského rejstiiku, pripadné
Zivnostensky list), predmétem podnikani tedy bude ,Vyroba, obchod a sluzby neuvedené v pfilohach
1 az 3 Zivnostenského zdkona“.

8.4 Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych dodavatelem v poslednich 3 letech

Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych dodavatelem v poslednich 3 letech pfede dnem podani
nabidky s uvedenim jejich rozsahu, zevrubného popisu a doby poskytnuti. Seznam pak bude
obsahovat Udaje o objednateli (nazev, sidlo, ICO, kontaktni osoba, u které je mozno referenci ovéfit),
mistu, terminu a rozsahu plnéni (nazev, dle charakteru plnéni pocet navstévnikd, shlédnuti, nebo
dalsich relevantnich informaci, pfipadné ukazka) afinanénim objemu poskytnuté sluzby. Z téchto
referenci bude jednoznacné vyplyvat, Ze dodavatel v poslednich 3 letech realizoval nasledujici
vyznamné sluzby:

1) realizace minimalné dvou propagacnich video spotl (reklamni spoty, image videa, nikoliv
vSak dokumentacni zaznamy) nebo video showreel, ktera byla publikovana na socidlnich
sitich nebo v televizi;

2) realizace minimalné dvou fotoprodukci v klicovych vizudlech dle konkrétniho tématu zadani,
véetné oSetreni autorskych prav;

3) realizace minimalné dvou digitalnich ¢i on-line kampani s vyuZitim socialnich siti (Facebook,
Instagram apod.) a soucasné dalSich on-line kanald v minimaini hodnoté 50.000,-K¢ (slovy
padesat tisic korun ¢eskych) bez DPH celkové za jednu realizovanou kampani;

4) realizace minimalné dvou eventl( v minimalni hodnoté 50.000,-K¢ (slovy padesat tisic korun
Ceskych) bez DPH celkové za jeden event a

5) realizace nakupu médii na zakladé mediaplanu (v tradi¢nich i netradi¢nich médiich)
v minimalni hodnoté 50.000,-K¢ (slovy padesat tisic korun ¢eskych) bez DPH.

Pro posouzeni rozhodného obdobi poskytnuti vyznamné sluzby je podstatny termin dokonceni
sluzby. V ptipadé, Ze termin dokonceni nebude spadat do obdobi 3 let pfede dnem podani
nabidky, ma se za to, Ze sluzba nebyla poskytnuta v rozhodném obdobi.

Zadavatel je v ptipadé nejasnosti opravnén vyzadat si pripadné dalsi doklady, ze kterych bude
vyplyvat splnéni pozadavk( stanovenych touto zaddvaci dokumentaci.



8.5 Seznam clent realizac¢niho tymu a osvédceni o jejich vzdélani a odborné kvalifikaci

Zadavatel poZzaduje, aby byly uréeny osoby odpovédné za jednotliva plnéni predmétu verejné
zakdzky. Zadavatel poZaduje, aby dodavatel disponoval realizatnim tymem sloZzenym minimalné
z nasledujicich odbornych osob spliujicich minimalné nasledujici poZadavky zadavatele:

- minimalné jedna osoba na pozici ,,Account manager”, spliiujici nasledujici pozadavky: stfedni
vzdélani ukonéené maturitni zkouskou, 3 roky praxe v oblasti marketingu a zkuSenosti na pozici
,»Account manager” nebo pozici obdobné; dodavatel prokaze splnéni téchto kvalifikacnich
predpokladll pfedloZenim:

e strukturovaného Zivotopisu dle poZadavku specifikovanych nize, z néhoz bude jednoznacné
vyplyvat splnéni vyse uvedenych poZadavk( zadavatele na praxi a zkusenosti a

s

e dokladu prokazujiciho poZzadované vzdélani,

- minimalné jedna osoba na pozici , Copywriter”, spliujici nasledujici pozadavky: stfedni vzdélani
ukoncéené maturitni zkouskou, 3 roky praxe v oblasti marketingu a zkusenosti na pozici ,,Copywriter”,
nebo pozici obdobné; dodavatel prokaze splnéni téchto kvalifikacnich predpokladl pfedloZzenim:

e strukturovaného Zivotopisu dle poZadavkl specifikovanych niZze, z néhozZ bude jednoznacné
vyplyvat splnéni vyse uvedenych poZadavki zadavatele na praxi a zkusenosti a

s s

e dokladu prokazujiciho pozadované vzdélani,

- minimalné jedna osoba na pozici ,Event manager”, spliujici nasledujici pozadavky: stredni vzdélani
ukonéené maturitni zkouskou, alespori 3 roky praxe pti pfipravé a realizaci tuzemskych eventd,
dodavatel prokaze splnéni téchto kvalifikaénich predpokladl pfedloZzenim:

e strukturovaného Zivotopisu dle poZadavkl specifikovanych nize, z néhozZ bude jednoznacéné
vyplyvat splnéni vyse uvedenych poZadavki zadavatele na praxi a zkusenosti a
e dokladu prokazujiciho poZzadované vzdélani,

- minimdlné jedna osoba na pozici ,On line specialista”, splfiujici nasledujici poZadavky: stfedni
vzdélani ukoncené maturitni zkouskou, alespon 3 roky praxe pfi pfipravé a realizaci on-line kampani,
dodavatel prokaze splnéni téchto kvalifikacnich predpoklad( predlozenim:

e strukturovaného Zivotopisu dle pozadavk( specifikovanych nize, z néhoz bude jednoznacné
vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavki zadavatele na praxi a zkusenosti a
e dokladu prokazujiciho poZzadované vzdélani,

- minimdlné jedna osoba na pozici ,Production manager”, splfujici nasledujici poZadavky: stfedni
vzdélani ukoncené maturitni zkouskou, alespon 3 roky praxe v oblasti produkéni ¢innosti zahrnujici
zkuSenost napfiklad s organizaci fotografovani v exteriérech, vybérem lokaci, zaddvanim reklamnich
tisk na rGzné druhy nosici a organizaci videoprodukce. Dodavatel prokaze splnéni téchto
kvalifikacnich predpokladl predlozenim:

e strukturovaného Zivotopisu dle pozadavkl specifikovanych nize, z néhoz bude jednoznacné
vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavki zadavatele na praxi a zkusenosti a
o dokladu prokazujiciho poZzadované vzdélani,
- minimdlné jedna osoba na pozici ,,DTP operator” (Upravy textll a souvisejici Cinnosti), splniujici

s

nasledujici pozadavky: stfedni vzdélani ukoncené maturitni zkouskou, alespon 3 roky praxe pfi finalni



Upravé grafickych vystupl pred tiskem; dodavatel prokaze splnéni téchto kvalifikacnich predpokladi
predloZenim:

e strukturovaného Zivotopisu dle pozadavkl specifikovanych niZze, z néhoZ bude jednoznacné
vyplyvat splnéni vyse uvedenych poZadavkl zadavatele na praxi a zkusenosti a
e dokladu prokazujiciho pozadované vzdélani.

Dodavatel prokaze splnéni kvalifikacniho predpokladu dle tohoto bodu predloZzenim Uplného
seznamu osob odpovédnych za poskytovani sluZzeb a strukturovanych profesnich Zivotopisu, z nichz
bude vyplyvat, Ze osoby podilejici se na plnéni predmétu verejné zakazky splfiuji vySe uvedené
poZzadavky zadavatele dle vymezené uUrovné tohoto kvalifikacniho predpokladu. Strukturované
profesni Zivotopisy musi obsahovat informace, ze kterych bude jednoznacné vyplyvat splnéni
veskerych poZadavki zadavatele na pfislusného ¢lena tymu. Zejména bude obsaZzeno:

- jméno a prijmeni, kontakt,
- nejvyssi dosaZené vzdéldani (obdobi, ndzev a typ organizace poskytujici vzdélani),

- pracovni zkusenosti a profesni praxe vztahujici se k pfedmétu verejné zakdzky (obdobi, ndzev
zaméstnavatele, dosaZend pozice),

- informace o poméru k dodavateli (pracovnéprdvni/poddodavatelsky),
- dalsi pripadné dovednosti a zkusenosti ve vztahu k pInéni vefejné zakdzky,

- Cestné prohldseni o pravdivosti udaji uvedenych v Zivotopise a prohldseni o souhlasu se zapojenim
do realiza¢niho tymu dodavatele,

- ukdzka referenéni zakdzky/odborné portfolio — popisujici konkrétni zapojeni, ndplri a rozsah prdce,
- datum,
- vlastnorucni podpis pracovnika.

Prilohou kazdého Zivotopisu budou doklady, z nichZ bude vyplyvat spInéni poZadavk( zadavatele na
vzdélani osob.

Zadavatel vyslovné poZaduje, aby se osoby uvedené dodavatelem v seznamu ¢lenti odborného
tymu ve vztahu k prislusné ¢asti verejné zakazky fakticky pfimo podilely na realizaci verejné
zakazky, a to ve vztahu k poZzadovanym pozicim, resp. v rozsahu odpovidajicim poZzadovanym
zkuSenostem a potiebam pfti plnéni vefejné zakazky.

Dodavatel je opravnén zménit Clena realizacniho tymu, pomoci kterého prokdazal ¢ast splnéni
kvalifikace, jen ze zavaznych dlvodl a s predchozim pisemnym souhlasem zadavatele, pficemz novy
¢len realiza¢niho tymu musi disponovat minimalné stejnou kvalifikaci, kterou pUvodni ¢len
realizaéniho tymu prokazal; zadavatel nesmi souhlas se zménou c¢lena realizatniho tymu bez
objektivnich divod( odmitnout, pokud mu budou pfislusné doklady predlozeny.

8.6 Dalsi pozadavky na dodavatele ve vztahu k realizaci pIlnéni

Realizace této verejné zakazky bude vyZadovat dle charakteru plnéni obsazeni pozic, jejichZ vystupem
je zadavatelem cenové hodnocena (hodinova sazba) fotoprodukce, videoprodukce (tedy zejména
pozice fotograf, kameraman, stfihac, postprodukce). Zadavatel predpokladd, Ze pfi realizaci zakazky
mohou byt obsazeny i dalsSi pozice, napfiklad pozice realizatorli eventu, které neni moZno



v zaddvacich podminkach blize specifikovat, a tedy pozadovat jejich nacenéni, nebot budou vyplyvat
aZz z navrhu dodavatele. Tyto pozice mohou byt obsazeny poddodavatelsky kvalifikovanou osobou.

Predpoklada se, Ze plnéni bude zahrnovat také naklady na tisk poZadovanych formati a dalSich
nakladl vyplyvajicich z dil¢iho pfedmétu plnéni, dle charakteru dodavatelem navrieného plnéni. Pro
ucely hodnoceni nabidek zadavatel stanovil v tabulce pro stanoveni nabidkové ceny (pfiloha ¢. 2
zadavaci dokumentace) modelové formaty véetné modelovych pocth tisténych kusd, pricemz
vyslovné upozoriuje, Ze formaty, stejné jako pocty kusl, se mohou dle dil¢ich objednavek odliSovat
od tohoto zadani.

Zadavatel vyslovné upozoriiuje, ze v pripadé, Ze pomér pracovnika k dodavateli nebude
pracovnépravni nebo na zakladé dohody vykondvané mimo pracovni pomér, jedna se
o poddodavatele.

8.7 Prokdazani casti kvalifikace prostfednictvim jinych osob

Pokud neni dodavatel schopen prokazat splnéni urcité c¢asti kvalifikace pozadované zadavatelem
podle bodu 8.4 a 8.5 této zadavaci dokumentace v plném rozsahu, je opravnén splnéni takové
kvalifikace v chybéjicim rozsahu prokazat prostfednictvim subdodavatele. Dodavatel je v takovém
pfipadé povinen zadavateli predloZit:

e (Cestné prohlaseni poddodavatele, kterym poddodavatel prokaze splnéni zakladni zplsobilosti
podle bodu 8.1 této zadavaci dokumentace a profesni zplsobilosti podle bodu 8.2 a 8.3 této
zaddvaci dokumentace poddodavatelem,

e smlouvu uzavienou s poddodavatelem, z niz vyplyvd zdvazek poddodavatele k poskytnuti
plnéni ur¢eného k plnéni vefejné zakazky dodavatelem ¢i k poskytnuti véci ¢i prav, s nimiz
bude dodavatel opravnén disponovat v ramci plnéni verejné zakazky, a to alespon v rozsahu,
v jakém poddodavatel prokdzal splnéni kvalifikace podle bodu 8.4 ¢i 8.5 této zadavaci
dokumentace.

8.8 Prokazani kvalifikace v pfipadé podani spolecné nabidky vice dodavateli

Ma-li byt pfedmét verejné zakazky plnén nékolika dodavateli spolec¢né a za timto ucelem podavaji Ci
hodlaji podat spolecnou nabidku, je kazdy z dodavateld povinen prokazat prostfednictvim
dokumentl a cestnych prohlaseni splnéni zakladni zplsobilosti podle bodu 8.1 této zadavaci
dokumentace a profesni zpuUsobilosti podle bodu 8.2 a 8.3 této zadavaci dokumentace v plném
rozsahu. Splnéni predpokladd dle bodu 8.4 a 8.5 této zadavaci dokumentace musi prokazat vsichni
dodavatelé spolecné.

V pfipadé, Ze ma byt predmét verejné zakazky plnén spolecné nékolika dodavateli, jsou zadavateli
povinni predlozit soucasné s doklady prokazujicimi splnéni kvalifikacnich predpoklad(i smlouvu, ve
které je obsazen zavazek, Ze vsichni tito dodavatelé budou vici vefejnému zadavateli a tretim
osobam z jakychkoliv pravnich vztaht vzniklych v souvislosti s vefejnou zakdzkou zavazani spolecné
a nerozdilné, a to po celou dobu plnéni verejné zakazky i po dobu trvani jinych zavazk( vyplyvajicich
ze zakdzky. Doklady prokazujici splnéni kvalifikace, které jsou v jiném neZ ¢eském nebo slovenském
jazyce, musi byt predlozeny.

8.9 Doba prokazovani splnéni kvalifikace:
Dodavatel je povinen prokazat splnéni kvalifikace ve IhGté pro podani nabidky. Dodavatel je povinen

spliovat kvalifikacni kritéria po celou dobu zadavaciho fizeni.
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8.10 Zpusob prokazovani splnéni kvalifikace:
Doklady k prokazani kvalifikace se predkladaji v prosté kopii.

Zadavatel je opravnén vyzadat si predloZeni originald dokumentl prokazujicich splnéni kvalifikacnich
kritérii.

9. Obchodni podminky

9.1 Navrh smlouvy neni povinnou soucdsti nabidky Gcastnika, vyjma vyplnéné pftilohy ¢. 1 a 2
obchodnich podminek. Soucasti nabidky Ucastnika je pouze prohlaseni, Ze ucastnik akceptuje
obchodni a veskeré dalSi podminky plnéni vefejné zakazky a Ze v pfipadé, Ze bude vybran
k uzavieni smlouvy na vefejnou zakazku, jimi bude vazan. Toto prohlaseni je soucasti formulare
nabidky, jehoZ vzor tvofi pfilohu této zadavaci dokumentace. Navrh smlouvy predklada az vybrany
dodavatel v ramci soucinnosti pfed podpisem smlouvy.

9.2 Dodavatel je opravnén zajistovat plnéni predmétu verejné zakazky prostfednictvim
poddodavatele, pokud toto neni vylouceno zaddvaci dokumentaci ¢i smlouvou. Dodavatel je
oprdvnén zménit poddodavatele, pomoci kterého prokazal ¢ast splnéni kvalifikace, jen ze zavaznych
dlvodld a s predchozim pisemnym souhlasem zadavatele, pficemZz novy poddodavatel musi
disponovat minimalné stejnou kvalifikaci, kterou plvodni poddodavatel prokazal za dodavatele;
zadavatel nesmi souhlas se zménou poddodavatele bez objektivnich divodl odmitnout, pokud mu
budou pfislusné doklady predloZeny.

10. Pozadavky na zpusob zpracovani nabidkové ceny

10.1 Dodavatel je povinen ocenit viechny polozky uvedené v Tabulce pro stanoveni nabidkové ceny
(Ptiloha €. 2 této zadavaci dokumentace), kterd bude nasledné tvofit Prilohu ¢. 1 rdmcové smlouvy.
Dodavatel je povinen uvést nabidkovou cenu v K¢ bez DPH, castku DPH, castku vcetné DPH.
Jednotlivé Ciselné udaje je dodavatel povinen stanovit, pfip. zaokrouhlit na dvé desetinnd mista.
Dodavatel neni opravnén predlozit nulové polozky [vyjma polozky ,Externi sluzby (marze)“] a je
povinen stanovit nabidkové ceny tak, aby se nejednalo o nabidkové ceny mimoradné nizké.

10.2 Jednotkové ceny uvedené dodavatelem v tabulce jednotkovych cen (Ptiloha ¢. 2 této zadavaci
dokumentace a nasledné Priloha ¢. 1 rdmcové smlouvy) budou pro dodavatele zavazné jako nejvyse
pfipustné ceny v pfipadé daného v tabulce ocenéného plnéni po celou dobu trvani rdmcové smlouvy
a pro kazdou jednotlivou objednavku zaslanou na zédkladé ramcové smlouvy.

10.3 Nabidkovou cenu je mozné prekrocit vylucné v souvislosti se zménou danovych predpisa
tykajicich se DPH, a to nejvyse o ¢astku odpovidajici této legislativni zméné.

11. Pozadavky na varianty nabidek

11.1 Zadavatel pfipousti moznost predloZit max. 2 varianty feSeni definované v bodé 12 této zadavaci
dokumentace (tedy nejvySe 2 varianty feSeni definované v bodé 12.1 a nejvySe 2 varianty feseni
definované v bodé 12.2). Kazdé takové reseni musi byt plnohodnotnym navrhem, tedy musi splfiovat
veskeré pozadavky definované v zadani (bod 12 této zaddvaci komunikace) a nasledné bude také
kompletné zadavatelem hodnoceno jako samostatna nabidka.

11.2 Jednotlivé varianty nabidek dle bodu 11.1 musi byt od sebe jednoznacné odliSeny.
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11.3 Zadavatel nepfipousti podani jinych variant nabidek nez téch, které jsou vyslovné umoznény dle
bodu 11.1.

12. Kreativni modelova zadani — ,Brief”

Zadavatel pozaduje, aby kazdy dodavatel ve své nabidce predloZil zpracovani nize uvedenych zadani
s tim, Ze toto zpracovani je predmétem hodnoceni v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa
a organizacni schopnosti s vahou 40 %. Zadavatel soucasné upozoriuje, Ze se jedna pouze
o modelové zadani, pficemz realizace nemusi byt na zdkladé rdmcové smlouvy uskutecnéna.

Zamérem zadavatele je realizovat kampané a dalsi marketingové aktivity odrazejici specifika identity
a znacky Jihomoravského kraje. Zadavatel tedy oCekava navrZeni feSeni modelovych zadani, ktera
budou zohledriovat identitu zadavatele, jez je popsana v Pfiloze ¢. 3 této zadavaci dokumentace
v Manualu jednotného vizudlniho stylu JMK.

12.1 Kampan JMK je dobry spravce

Strategicky a kreativni koncept kampané ,JMK je dobry spravce” je Pfilohou ¢. 4 této zadavaci
dokumentace. Zakladnim cilem kampané je zvysit povédomi a informovanost o tom, co kraj
predstavuje a co déld pro své obcany. Cilovou skupinou jsou primarné rezidenti Jihomoravského
kraje.

Dodavatel navrhne:

e postup a rozvrzeni prace v ramci konceptu navrhované kampané , JMK je dobry sprédvce”

e Casovy harmonogram produkce a polozkovy rozpocet do maximalni vyse 400.000,-K¢ bez
DPH

e ndakup medidlniho prostoru pro realizaci této kampané do maximalni vyse 200.000,- K¢ bez
DPH, poZzadujeme mix tradi¢nich a netradi¢nich médii.

12. 2 Event v rdmci vyroci 20 let Jihomoravského kraje

Zadani je volné, omezeno pouze tématem ,vyroc¢i 20 let Jihomoravského kraje” a celkovym
rozpoctem (400.000,- K¢ bez DPH). Zadavatel nechdva prostor pro kreativni vyjadieni dodavatele.
Volba terminu, mista konani a dalSich bliZsich specifikaci se nechdva na dodavateli v rdmci zpracovani
jeho navrhu tohoto eventu.

Dodavatel navrhne:

e scénar eventu ,vyroci 20 let Jihomoravského kraje”

e propagaci eventu

e Casovy harmonogram produkce

e polozkovy rozpocet do maximalni vyse 400.000,- K¢ bez DPH

Zakladnim cilem eventu je zvysit povédomi o aktivitach, které kraj déla pro své obcany. Cilovou
skupinou jsou primarné rezidenti Jihomoravského kraje. Zamérem je docilit co nejvétsiho viralniho
dopadu pro obcany Jihomoravského kraje.
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12.3 Osobni prezentace

Dodavatel ve své nabidce pfedloZi prezentaci na elektronickém nosici (v béZné uzivanych formatech).
Hodnotici komise vyzve ty dodavatele, ktefi splnili podminky Ucasti v zaddvacim Fizeni, k osobni
prezentaci svych nabidek prfed hodnotici komisi, prezentace se budou konat vsidle zadavatele.
Datum a cas prezentace bude stanoven dle poradi podani nabidek. Termin prezentace stanovi
zadavatel, tento termin bude ucastnikllm ozndmen minimalné 3 pracovni dny pred konanim
prezentace. Clenové hodnotici komise posoudi prezentaci nabidek dodavateld na zakladé
jednotlivych osobnich prezentaci v délce trvani max. 30 minut (na kazdou variantni nabidku), z toho
15 minut bude vyhrazeno na vlastni prezentaci feSeni a 15 minut na pfripadné dotazy k témto
feSenim. Dodavatel zvoli obsah své prezentace libovolné dle svého uvaZeni. Prezentace musi plné
vychazet ze skutecnosti predloZenych dodavatelem v samotné nabidce. Zadavatel si dale klade
podminku, Ze predloZzenou nabidku odprezentuji osoby uvedené dodavatelem v nabidce jako ¢lenové
realizaéniho tymu, minimalné ve dvouclenném sloZeni za pfitomnosti osoby uvedené v nabidce na
pozici ,,Account manager”.

13. Hodnoceni

Nabidky budou hodnoceny na zakladé kritéria ekonomické vyhodnosti nabidky, a to dle nasledujicich
dil¢ich kritérii:

Dilci kritérium Vahav %
1. Nabidkova cena 60 %
2. Kreativa a organizacni schopnosti 40 %

13.1 Dilci kritérium Nabidkova cena

Za Ucelem hodnoceni nabidek vramci diléiho kritéria ,Nabidkovd cena” zpracuje dodavatel
nabidkovou cenu do podrobnosti specifikovanych v tabulce v Ptiloze ¢. 2 této zadavaci dokumentace.
Dilci kritérium nabidkova cena bude hodnoceno dle nasledujicich subkritérii:

Nazev subkritéria Vahav %

1. Jednotkové ceny za sluzby agentury - vedeni a sprava zakdazky
.......................................................................................................................................... 20%

2. Jednotkové ceny za sluzby agentury — kreativa a on-line prace .......cccceeeevevieeeiceeessnennns 20 %

3. Jednotkové ceny za sluzby agentury — produkeéni zajiSténi ....cceeeveeevieeeeceeeccie e, 40 %

4. EXTEINT SIUZDY (IMAIZE)..uiiceiiieieecesee ettt ete sttt e sttt s sae e et sae st s b s eas st ssabessasstensssesensere snans 10%

5. MOodeloVeé tiskarske SIUZDY........cceiiieieeecieietistere ettt er et r s se e sre st s se e e senaenes 10%

V kazdém hodnoticim subkritériu bude vysledny pocet bodi zaokrouhlen aritmetickym priimérem na
dvé desetinnd mista.

13.1.1 Jednotkové ceny za sluzby agentury — strategicka podpora, vedeni a sprava zakazky

Jako nejvyhodnéjsi bude vyhodnocena nabidka s nejniZsi cenou za hodinu prace bez DPH pfislusné
pozice uvedenou v fadku ,Nabidkovd cena za sluZzby — vedeni a sprdva zakazky” Tabulky pro
stanoveni nabidkové ceny, kterd tvofi pfilohu ¢. 2 zadavaci dokumentace. Nabidkam bude pfidélena
bodova hodnota podle nasledujiciho vzorce:
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nejnizsi nabidkova cena v K¢ bez DPH

Pocet bod( = x 100 x vaha subkritéria (tj. 0,2)
nabidkova cena hodnocené nabidky v K¢ bez DPH

13.1.2 Jednotkové ceny za sluzby agentury — kreativa a on-line prace

evyvs

Jako nejvyhodnéjsi bude vyhodnocena nabidka s nejnizsi primérnou cenou za hodinu prace bez DPH
pfislusnych pozic uvedenou v radku ,Primérna nabidkova cena za sluzby — kreativa a on-line prace”
Tabulky pro stanoveni nabidkové ceny, kterd tvofi prilohu ¢. 2 zaddvaci dokumentace. Nabidkdam
bude pridélena bodova hodnota podle nasledujiciho vzorce:

nejnizsi nabidkova cena v K¢ bez DPH

Pocet bodU = x 100 x vaha subkritéria (tj. 0,2)
nabidkova cena hodnocené nabidky v K¢ bez DPH
13.1.3 Jednotkové ceny za sluzby agentury — produk¢ni zajisténi

Jako nejvyhodnéjsi bude vyhodnocena nabidka s nejnizsi primérnou cenou za hodinu prace bez DPH
pfislusnych pozic uvedenou v radku ,Primérna nabidkova cena za sluzby — produkéni zajisténi”
Tabulky pro stanoveni nabidkové ceny, ktera tvofi prilohu ¢. 2 zaddvaci dokumentace. Nabidkdam
bude pridélena bodova hodnota podle nasledujiciho vzorce:

nejnizsi nabidkova cena v K¢ bez DPH

Pocet bod(l = x 100 x vaha subkritéria (tj. 0,4)
nabidkova cena hodnocené nabidky v K¢ bez DPH
13.1.4 Externi sluzby (marze)

Jako nejvyhodnéjsi bude vyhodnocena nabidka s nejnizsi marzi na externi sluzby uvedena v fadu
,Externi sluzby — marze” Tabulky pro stanoveni nabidkové ceny, ktera tvofi pfilohu ¢. 2 zadavaci
dokumentace. Nabidkdm bude ptidélena bodova hodnota podle nasledujiciho vzorce:

nejnizsi marze v %

Poclet bod( ! = x 100 x vaha subkritéria (tj. 0,1)

nabidkovd marze hodnocené nabidky v %

Zadavatel si vyhrazuje pravo nahlizet do faktur s externimi dodavateli za ucelem ovéreni naplnéni
tohoto hodnoticiho kritéria dodavatelem v pribéhu realizace této verejné zakazky.

V pfipadé, ze bude navrhovand nabidkova marze u nékterého z dodavateld 0, bude z matematickych divod( upraven vyse uvedeny vypocet tak, Ze v Citateli i jmenovateli bude

pfi¢teno ¢islo 1. Vypocet by tedy vypadal nésledovné:

Pocet bodli = x 100 x vaha subkritéria (tj. 0,1)

nabidkovd marze hodnocené nabidky v % + 1
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13.1.5 Modelové tiskaiské sluzby

Jako nejvyhodnéjsi bude vyhodnocena nabidka s nejnizsi primérnou cenou bez DPH uvedenou
v fadku ,,Primérna nabidkova cena celkem za modelové tiskafské sluzby” Tabulky pro stanoveni
nabidkové ceny, kterd tvofi pfilohu €. 2 zadavaci dokumentace. Nabidkam bude pfidélena bodova
hodnota podle nasledujiciho vzorce:

evvs

Pocet bodU = x 100 x vaha subkritéria (tj. 0,1)
nabidkova cena hodnocené nabidky v K¢ bez DPH
13.1.6 Vyhodnoceni dil¢ciho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria Nabidkova cena podle bodd 13.1.1 aZ 13.1.5 hodnoticiho kritéria Nabidkova
cena. Po provedeném souctu ziskd nabidka, které byl v rdmci dil¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova
cena prifazen nejvétsi pocet bod(, jako nejvhodnéjsi nabidka, sto bodd. Dalsim nabidkdam bude
pfifazena bodova hodnota, kterd bude vypoctena jako nasobek 100 a poméru bodd, které ziskala
v souctu hodnocena nabidka, k bodim, které ziskala nabidka nejvyhodnéjsi.

pocet bodli hodnocené nabidky

Pocet bod( = x 100

pocet bodl nejlépe hodnocené nabidky

Nasledné bude pocet bodl dosazeny kazdym dodavatelem prepocéten vahou dil¢iho hodnoticiho
kritéria Nabidkovd cena, tj. 0,6. Vysledné Cislo bude aritmeticky zaokrouhleno na dvé desetinna
mista.

13.2 Dilci kritérium Kreativa a organizacni schopnosti

13.2.1 Subkritéria

Dil¢i hodnotici kritérium Kreativa a organizacni schopnosti je rozdéleno na jednotlivd subkritéria.
Vzhledem ke skutecnosti, Ze vyse uvedené dilc¢i kritérium nelze vyjadrit Ciselné, sestavi hodnotici
komise v kazdém subkritériu poradi nabidek od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné v¢. podrobného
slovniho hodnoceni miry naplnéni v ramci jednotlivych subkritérii na zdkladé nize popsané bodovaci
stupnice, ktera predstavuje zplsob hodnoceni jednotlivych nasledujicich subkritérii:

Nazev subkritéria Vaha %
1. Kvalita ndvrhu realizace kampané JMK je dobry Spravce .........cccoeeeevvecveeecceveneeee v 50 %
2. Kvalita navrhu a realizace eventu 20 1et Kraje .....coeveveee it 40 %
T © 1Y) oY a T oY== 21 = ol TP 10%

V ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu
k zadavatelem vymezenym komunikacnim cildm, cilovym skupindm a poZadovanym vysledkim
kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude hodnocena nabidka, kterd v nejvétsim
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rozsahu naplni poZadavky a cile stanovené zadavatelem v této zadavaci dokumentaci, a to z hledisek
popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:

13.2.2 Kvalita ndvrhu realizace kampané JMK je dobry spravce (50 %)

Navrh by mél splfiovat nasledujici poZadavky, které budou predmétem hodnoceni:

dostatec¢né komunikuje znacku, novy vizualni styl a hodnoty Jihomoravského kraje
je nejvice v souladu se stanovenymi cili navrzenymi v konceptu

rozvrh prace (véetné rozvrzeni konkrétniho poctu hodin ptipadajiciho na jednotlivé realizaéni
pozice) a harmonogram dostatecné reflektuji organizacni ¢innosti

polozkovy rozpocet je zpracovan v prehledné a dostatec¢né podrobné formé

podklady pro tizeni realizacnich praci dostate¢né pocitaji s kontrolou stanovenych ukol(
média jsou vhodné navrzena (tradicni i netradicni) s ohledem na cilové skupiny
obsahuje ndvrh vhodné metody, jak bude hodnocen dopad a efektivita kampané

predstavuje moznosti, jakym zplsobem se mlze navrZeny koncept dal rozvijet (Casovy presah
kampané)

13.2.3 Kvalita navrhu a realizace eventu 20 let Jihomoravského kraje (40 %)

Navrh by mél splfiovat nasledujici poZadavky, které budou predmétem hodnoceni:

dostatecné komunikuje znacku, novy vizualni styl a hodnoty Jihomoravského kraje
nejlépe vystihuje stanovené téma

rozvrh prace (véetné rozvrzeni konkrétniho poctu hodin pripadajiciho na jednotlivé realizaéni
pozice) a harmonogram dostatecné odrazeji organizacni schopnosti dodavatele

scénar akce a polozkovy rozpocet je zpracovan v prehledné a dostatec¢né podrobné formé
podklady pro Fizeni realizacnich praci dostatecné pocitaji s kontrolou stanovenych ukol(

je dostatecné atraktivni pro potencialniho navstévnika a informuje o aktivitach, které kraj pro
své obcany déla

stylem odpovida stanovenym cilovym skupindm

13.2.4 Osobni prezentace (10 %)

V rdmci hodnoceni osobni prezentace bude zadavatel posuzovat nasledujici kritéria:

styl, struktura a celkova Uroven a vyznéni prezentace

schopnost jasné a srozumitelné predstavit rfeSeni navrhovand v bodu 12 této zaddavaci
dokumentace

schopnost reagovat a argumentovat na dopliujici dotazy zadavatele.
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13.3 Bodové hodnoceni v rdmci dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa a organizacni schopnosti

Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa a organizacni schopnosti
bude provedeno nasledujicim zplsobem:

Pro hodnoceni kritérii, kterd nelze vyjadfit ciselné, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az
100. Kazdé jednotlivé nabidce bude pridélena bodovd hodnota, kterd odrazi ispésnost pfedmétné
nabidky v rdmci kazdého jednotlivého subkritéria dil¢tho hodnoticiho kritéria Kreativa a organizaéni
schopnosti. Hodnotici komise sestavi potradi nabidek v kazdém subkritériu od nejvhodnéjsi k nejméné
vhodné a pfifadi kazdé nabidce takové bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru splnéni subkritéria
ve vztahu k pozadavkim a preferencim zadavatele.

Na zakladé miry naplnéni jednotlivych subkritérii tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria zadavatel, resp.
jim jmenovana hodnotici komise, pfifadi jednotlivym nabidkdam v kazdém subkritériu ptislusny pocet
bodd, a to nasledujicim zplsobem:

Bodova hodnota odrazejici Uspésnost predmétné nabidky v ramci subkritéria (zdGvodnéni pridéleni
poctu bodu):

Vv

.Nejvyssi

100 bodG: Zadavatel nema k nabizenému plnéni pripominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele, nabidka naplfiuje ve vztahu k poZadavkim a preferencim zadavatele sledované
parametry zcela.

»Vysoka“”

99 az 75 bodl: Zadavatel nema k nabizenému plnéni pfipominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele, nabidka napliuje ve vztahu k poZadavkim a preferencim zadavatele sledované
parametry ¢astecné.

,Nadprimérnd“

74 az 50 bod: Zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné pfipominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliuje sledované parametry ¢astecné ve vztahu k pozadavkim a preferencim
zadavatele.

,Prdmérna”

49 az 25 bodG: Zadavatel ma k nabizenému pinéni podstatné pfipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele a nabidka napliuje sledované parametry pouze omezené ve vztahu
k pozadavkim a preferencim zadavatele.

,Podprimérna”

24 az 0 bodi: Zadavatel ma k nabizenému plnéni velké mnoZstvi zasadnich pripominek z hlediska
naplnéni preferenci zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym parametry ve vztahu
k pozadavkim a preferencim zadavatele.

Vyhodnoceni subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa a organizacni schopnosti

Ziskané body kazdé nabidky v ramci kazdého subkritéria (tj. kazdé ze subkritérii uvedenych v bodé
13.2.2,13.2.3 a13.2.4) budou prepocteny podle nasledujiciho vzorce:

17



pocet bodll hodnocené nabidky

Pocet bod( = x 100 x vaha pftislusného subkritéria

pocet bodl nejlépe hodnocené nabidky

Vaha subkritéria Cini:
- kvalita navrhu realizace kampané JMK je dobry spravce — 0,5
- kvalita navrhu a realizace eventu 20 let Jihomoravského kraje — 0,4

- osobni prezentace —0,1.

Vyhodnoceni diléiho hodnoticiho kritéria Kreativa a organiza¢ni schopnosti

U kazdé nabidky budou secteny body, které dand nabidka ziskala v rdmci vSech subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria Kreativa a organizaéni schopnosti podle bodd 13.2.2 aZ 13.2.4. Tyto body kazdé
nabidky budou prepocteny podle ndasledujiciho vzorce:

pocet bodli hodnocené nabidky

Pocet bod(l = x 100

pocet bodll nejlépe hodnocené nabidky

Nasledné bude pocet bod( dosazeny kazdym dodavatelem jesté prepocten vahou dilciho
hodnoticiho kritéria Kreativa a organizacni schopnosti, tj. 0,4. Vysledné cCislo bude aritmeticky
zaokrouhleno na dvé desetinna mista.

13.4 Sestaveni celkového poradi

Soucet redukovanych bodovych hodnot z obou dilé¢ich kritérii (tj. Nabidkova cena a Kreativa
a organizacni schopnosti) urci vyslednou bodovou hodnotu nabidky.

Celkové poradi nabidek je ddano absolutni hodnotou bodové hodnoty nabidky tak, Ze nejvyhodnéjsi je
nabidka, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet bod.

Pokud i v tomto pfipadé budou bodové hodnoty dvou ¢i vice nabidek shodné, rozhodne o poradi
nabidek ta nabidka, ktera ziskala vice bod0 v dil¢im hodnoticim kritériu Nabidkova cena.

14. Podminky a poZadavky na zpracovani a podani nabidky

14.1 Nabidky se podavaji pisemné v uzaviené obalce oznacené nazvem verejné zakazky s uvedenim
vyzvy , Neotevirat”. Na obalce musi byt uvedena adresa, na nizZ je mozné zaslat dodavateli pfipadné
vyrozumeéni o tom, Ze jeho nabidka byla podana po uplynuti lhiity pro podani nabidek (a tudiz
nebude posuzovana). Nabidka bude obsahovat vyplnénou pfilohu €. 1 a pfilohu €. 2 ndvrhu rdmcové
smlouvy, podepsany opravnénou osobou dodavatele.

14.2 Nabidka musi byt zpracovana v ceském jazyce (vyjimku tvofi odborné nazvy a udaje).
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14.3 Dodavatel predlozi nabidku téZ na technickém nosici dat (CD/DVD, flash disk), ktery bude
umistén v obalce s nabidkou.

14.4 Zadavatel doporucuje, aby nabidka byla predlozena v nasledujici strukture:
e obsah nabidky s uvedenim isel stran, kapitol nabidky, v€éetné seznamu pfiloh;

e doklad o opravnénosti osoby jednat za dodavatele (napf. plnd moc), pokud pravni jednani
dodavatele nedini fyzicka osoba, kterd je sama dodavatelem, nebo statutdrni organ nebo ¢len
statutarniho organu zapsany do verejného rejstriku;

e informaci a doklad (napf. plnd moc) o tom, kterd osoba je zmocnéna k jedndni jménem
dodavateld, ktefi podavaji nabidku spolec¢né;

o doklady prokazujici splnéni kvalifikace (pfedklada-li nabidku vice dodavatell spole¢né rovnéz
original nebo Uredné ovérenou kopii smlouvy o solidarnim zavazku);

e nabidkova cena v poZadovaném clenéni, tzn. vyplnéna pfiloha €. 1 ndvrhu ramcové smlouvy —
Cast Il. této zaddvaci dokumentace — obchodni podminky);

e vyplnéna pfiloha €. 2 ndvrhu rdmcové smlouvy;
e vypracovani zadani dle bodu 12 této zadavaci dokumentace;
e informace o celkovém poctu listd nabidky.

14.5 Zadavatel doporucuje, aby jednotlivé soucasti nabidky dodavatel ve své nabidce zietelné oddélil
barevnymi predélovymi listy.

15. Vysvétleni zadavaci dokumentace

15.1 Dotazy k zadavacim podminkdm mohou dodavatelé v pisemné formé zasilat prostfednictvim
elektronického nastroje E-ZAK, konkrétné casti tykajici se této vefejné zakazky, dostupného na
https://zakazky.krajbezkorupce.cz/profile display 2.html. Zadavatel zvefejni vysvétleni zadavaci
dokumentace, véetné presného znéni zadosti, nejpozdéji do 3 pracovnich dnl po doruceni Zadosti
prostfednictvim elektronického nastroje E-ZAK.

15.2 Dodavatel je opravnén zaslat dotaz k zadavacim podminkam nejpozdéji 7 pracovnich dnd pred
koncem Ihity pro poddni nabidek.

15.3 Pfi nedodrZeni Ihity si zadavatel vyhrazuje pravo na Zadost o vysvétleni zaddvacich podminek
nereagovat.

15.4 Zadavatel muiZe poskytnout dodavatelim vysvétleni zadavacich podminek i bez predchozi
Zadosti.

16. Lhuta a misto pro podani nabidek

16.1 Lh(ita pro podani nabidek konci dne 31. 7. 2019 v 10:00.

16.2 Postou se nabidka poddva zadavateli na adresu: Jihomoravsky kraj, Krajsky urad Jihomoravského
kraje, odbor kancelat hejtmana, Zerotinovo nam. 3, 601 82 Brno.
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16.3 Osobné se nabidka podava zadavateli na podatelnu v pracovnich dnech v pracovni dobé na
adrese: Jihomoravsky kraj, Krajsky ufad Jihomoravského kraje, Zerotinovo nam. 3, 601 82 Brno.

16.4 Nabidka musi byt zadavateli dorucena (nikoliv tedy pouze podana k postovni piepravé) do konce
Ihaty pro podani nabidek. Nabidku, kterad bude zadavateli dorucena po uplynuti této Ihity, zadavatel
neotevie a vyrozumi dodavatele o tom, Ze jeho nabidka byla podana po uplynuti Ihity pro podani
nabidek.

16.5 Nabidka musi byt podepsana osobou k tomu opravnénou.

16.6 Otevirani obalek s nabidkami je neverejné.

17. Uzavieni smlouvy

17.1 Vybrany dodavatel je povinen poskytnout zadavateli na vyzvu fadnou soucinnost potfebnou
k uzavieni ramcové smlouvy na realizaci plnéni predmétu verejné zakazky. Poskytnutim radné
soucinnosti se rozumi predevsim doruceni zadavateli stanoveného poctu Uplnych vyhotoveni ndvrhu
na uzavieni smlouvy v souladu s touto zaddvaci dokumentaci (véetné vsech pfiloh). DalSimu
Ucastnikovi v poradi mlze byt vyzva k predloZeni Uplnych vyhotoveni navrhu na uzavieni smlouvy
v souladu s touto zadavaci dokumentaci zasldana poté, co vybrany dodavatel odmitne pfislusnou
smlouvu se zadavatelem uzavfit, nebo neposkytne zadavateli fadnou soucinnost, aby pfislusna
smlouva mohla byt uzaviena.

17.2 PredlozZeni dalSich vyhotoveni ndvrhu na uzavieni smlouvy vybranym dodavatelem, ktera
nebudou odpovidat obsahu nabidky vybraného dodavatele nebo nebudou splfiovat nalezitosti
stanovené touto zaddvaci dokumentaci pro navrh na uzavieni smlouvy, se povazuje za odmitnuti
vybraného dodavatele uzavfit smlouvu na realizaci verejné zakazky dle této zaddvaci dokumentace
a zadavatel uzavie smlouvu s dalsim Gcastnikem v pofadi. Uastnik zadavaciho Fizeni vyzvany
k uzavieni smlouvy se povaZuje za vybraného dodavatele. Zadavatel mlzZe tento postup pouZit
i opakované.

18. Zavérecna ustanoveni

18.1 Dodavatel je opravnén podat pouze jednu nabidku. Pokud dodavatel podd vice nabidek
samostatné nebo spolecné s dalsimi dodavateli, nebo poda nabidku a soucasné je poddodavatelem
jiného dodavatele, jehoZ prostfednictvim takovy dodavatel prokazuje ¢ast kvalifikace v zadavacim
fizeni, zadavatel vSechny nabidky podané takovym dodavatelem samostatné ¢i spolecné s jinymi
dodavateli vyradi.

18.2 Naklady spojené s uUcasti v zadavacim ftizeni nese kazdy ucastnik sdm. Nabidky nebudou
Ucastniklm vraceny.

18.3 Zadavatel si vyhrazuje pravo dodatecné zménit ¢i doplnit zadavaci podminky, popf. kdykoliv do
uzavieni smlouvy zaddvaci fizeni zrusit, a to bez uvedeni dlivodu a bez nahrady.

18.4 Zadavatel si vyhrazuje pravo ovéfit informace obsazené v nabidce dodavatele u tretich osob
a dodavatel je povinen mu v tomto ohledu poskytnout veskerou potfebnou soucinnost.

18.5 Zadavatel vyslovné upozoriuje dodavatele, Ze vybrany dodavatel je dle ust. § 2 pism. e) zdkona
¢. 320/2001 Sh., o finanéni kontrole, osobou povinnou spolupusobit pfi vykonu finanéni kontroly.
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18.6 Zadavatel je opravnén vyradit nabidku dodavatele, ktery nebude splfiovat poZadavky zadavatele
uvedené v zadavacich podminkach.

18.7 Zadavatel si vyhrazuje pravo uvefejnit ozndmeni o vybéru dodavatele na profilu zadavatele.
V takové pripadé se ozndmeni povaZzuje za dorucené viem uUcastnikim zaddavaciho fizeni okamzZikem
jeho uverejnéni.

19. Seznam p¥iloh

Soucasti ¢asti |. zadavaci dokumentace ,,Podminky zadavaciho fizeni” jsou nasledujici pfilohy:

Pfiloha ¢. 1 — Nezdvazny vzor ¢estného prohlaseni o splnéni kvalifikacnich predpokladd dle bodu 8.1
zaddvaci dokumentace

Pfiloha €. 2 — Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny
Pfiloha ¢. 3 — Manudl jednotného vizualniho stylu JMK

Pfiloha ¢. 4 — Kampan JMK je dobry spravce

Konec casti I. — Podminky zaddvaciho Fizeni
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Pfiloha €. 1 - Cést |. — Podminky zaddvaciho Fizeni

Nezdvazny vzor Cestného prohldseni k prokdzani spinéni kvalifikacnich predpokladi dle bodu 8.1
Zaddvaci dokumentace

CESTNE PROHLASENI
k prokazani splnéni kvalifikacnich pfedpokladid dle bodu 8.1 Zadavaci dokumentace

Verejna zakazka: ,,Uzavieni ramcové smlouvy na full-servisovou

agenturu pro realizaci kampani a dalSich marketingovych aktivit Jihomoravského kraje“

Ucastnik:

Ndzev/obchodni firma/jméno a pfijmeni:
Zastoupeny:

Sidlo/misto podnikani:

IC:

Ve

DIC:

timto prohlasuje, zZe:

e nebyl vzemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim zadavaciho fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v prfiloze ¢. 3 zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych
zakazek, ve znéni pozdéjsich predpisd, tj.:

a)

b)

d)

trestny Cin spachany ve prospéch organizované zloc¢inecké skupiny nebo trestny cin ucasti na
organizované zloc¢inecké skupiné,

trestny ¢in obchodovani s lidmi,

tyto trestné Ciny proti majetku

1 podvod,

2. Uvérovy podvod,

3. dotacni podvod,

4. legalizace vynosu z trestné Cinnosti,

5. legalizace vynosl z trestné Cinnosti z nedbalosti,

tyto trestné Ciny hospodarské

1. zneuZiti informace a postaveni v obchodnim styku,

2. sjednani vyhody pti zadani verejné zakdazky, pfi vefejné soutézi a verejné drazbé,
3. pletichy pfi zadani verejné zakazky a pfi vefejné soutézi,

4. pletichy pti verejné drazbé,

5. poskozeni finanénich zajmu Evropské unie,

trestné Ciny obecné nebezpecné,

trestné ¢iny proti Ceské republice, cizimu statu a mezinarodni organizaci,

tyto trestné Ciny proti poradku ve vécech vefejnych

1. trestné Ciny proti vykonu pravomoci organu verejné moci a Uredni osoby,
2. trestné Ciny Urednich osob,

3. Uplatkafstvi,



4. jind ruseni ¢innosti orgdnu verejné moci,

nebo obdobny trestny ¢in podle prdvniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim
se nepfrihlizi;

je-li dodavatelem pravnicka osoba, spliiuje tento predpoklad tato pravnickd osoba a zaroven jeji
statutarni organ nebo kazdy ¢len statutdrniho organu; je-li clenem statutarniho organu dodavatele
pravnickd osoba, splfiiuje tento predpoklad tato pravnickd osoba, kazdy ¢len statutarniho organu
této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim orgdnu dodavatele;

s

Ucastni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu zahrani¢ni prdvnické osoby, spliuje tento
predpoklad tato prdvnickd osoba a vedouci pobocky zdvodu; ucéastni-li se zadavaciho fizeni pobocka
zavodu cCeské prdvnické osoby, spliuji tuto podminku osoby uvedené v predchozim odstavci

a vedouci pobocky zavodu;

nema v Ceské republice nebo vzemi svého sidla vevidenci dani zachycen splatny dafiovy
nedoplatek;

nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na pendle
na verejné zdravotni pojisténi;

nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na penéle
na socialni zabezpeceni a prispévku na statni politiku zaméstnanosti;

neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano rozhodnuti o Upadku, nebyla vi¢i nému nafizena nucena
sprava podle jiného prdvniho predpisu nebo v obdobné situaci podle pravniho fadu zemé sidla
dodavatele.

razitko a podpis ucastnika nebo osoby
oprdvnéné jednat za ucastnika



Pfiloha €. 2 — Cést |. — Podminky zadavaciho Fizeni - Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny

2.1 Jednotkové ceny za sluzby agentury - vedeni a sprava zakazky (vaha 20 %)

Nize uvedené jednotkové ceny budou kromé néakladl na 1 hodinu prace konkrétniho ¢lena tymu zahrnovat i veskeré naklady spojené s dopravou tymu a souvisejicimi rezijnimi

naklady agentury.

Odpovédny clen realizacniho tymu

Specifikace dil¢iho pInéni

cena bez DPH

DPH

cena vé. DPH

Account Manager

Kli¢ova osoba pro kontakt zadavatele. Ridi a koordinuje
kompletné vsechny zakazky a pfijima zadani od klienta. Zejména
kazdodenni sprava projektu, komunikace s klientem a dodavateli,
odpovédnost za prlibéh projektu, pfiprava podkladd pro kreativni
tym a supervize dle aktudlni potreby, odpovédnost za feseni
problému, tvorba prezentaci a nabidky, véetné cen.

0,00 K¢

0,00 K¢

0,00 K¢

Nabidkova cena celkem za sluzby - vedeni a sprava zakazky

0,00 K¢

0,00 K¢

0,00 K¢

2.2 Jednotkové ceny za sluzby - kreativa a on-line prace (vaha 20 %)

NiZe uvedené jednotkové ceny budou kromé nékladi na 1 hodinu prace konkrétniho ¢lena tymu zahrnovat i veskeré naklady spojené s dopravou tymu a souvisejicimi reZijnimi

naklady agentury.

Odpovédny clen realizacniho tymu Specifikace dil¢iho plnéni cena bez DPH DPH cena v¢. DPH
Tvorba reklamnich textl pro propagacni a marketingové ucely
Copywriter tak, aby byly soudobé jazykové, terminologicky a stylisticky 0,00 K¢ 0,00 K¢ 0,00 K¢
spravné.
Priprava a realizace eventl zadavatele (udalosti), komunikace s . . .
Event manager L ) ... . 0,00 Kc 0,00 K¢ 0,00 K¢
ostatnimi ¢leny tymu a s dalSimi (pod)dodavateli.
. . Realizace kampani za Ucelem propagace organizace a znacky, . . .
On-line specialista N i ., L. 0,00 K¢ 0,00 K¢ 0,00 K¢
prostfednictvim internetu a on-line komunikacnich kanald.
Primérna nabidkova cena celkem za sluzby - kreativa a on-line
. 1oV e v ! 0,00 K& 0,00 K& 0,00 K&

prace




2.3 Jednotkové ceny za sluzby - produkcni zajisténi (vaha 40%)

NiZe uvedené jednotkové ceny budou kromé naklad( na 1 hodinu prace konkrétniho ¢lena tymu zahrnovat i veskeré naklady spojené s dopravou tymu a souvisejicimi rezijnimi

naklady agentury.

Odpovédny clen realizacniho tymu

Specifikace dil¢iho pInéni

cena bez DPH

DPH

cena vé. DPH

Production manager

ZkusSenost s organizaci fotografovani v exteriérech, vybérem
lokaci, zadavanim reklamnich tisk( na rdzné druhy nosict a
organizaci videoprodukce. Zajistuje komunikaci s ostatnimi ¢leny
tymu a s dodavateli.

0,00 K¢

0,00 K¢

0,00 K¢

DTP operator

Zpracovani obrazovych a textovych navrha reklamnich materiall
podle vytvarnych podkladd, grafické Upravy a finalizace navrh( do
konecné podoby v ramci predtiskové pripravy.

0,00 K¢

0,00 K¢

0,00 K¢

Realizace fotoprodukce

Tato sazba zahrnuje kompletni zajisténi fotoprodukce, tzn.
hodinovou sazbu fotografa, véetné zajisténi grafickych uprav,
oSetieni autorskych prdv a souvisejicich ¢innosti vedoucich k
vytvoreni findlniho vystupu.

0,00 K¢

0,00 K¢

0,00 K¢

Realizace videoprodukce

Tato sazba zahrnuje kompletni zajisténi soubéZznych i navazujicich
sluzeb (pozice kameraman, stfihac a postprodukce), jejichz
vyseledkem je vytvoreni findlniho vystupu, véetné oSetreni
autorskych prav.

0,00 K¢

0,00 K¢

0,00 K¢

Primérna nabidkova cena celkem za sluzby - produkéni zajisténi

0,00 K¢

0,00 K¢

0,00 K¢

2.4 Externi sluzby - marze (vaha 10%)

Specifikace dil¢iho pInéni

v %

Externi sluzby - marze (v % pro subdodavky)

Jedna se o agenturni provize na externi sluzby, které ma agentura
s dalsimi dodavateli (tisky, doprovodné produkéni ¢innosti apod.).




2.5 Modelové tiskarské sluzby (vaha 10%)

Uvedené ceny pro nize specifikované modelové formaty jsou pro dané modelové pocty kus( limitni.

Cena bez DPH

Format/popis Pocet kusi za dany pocet DPH cena v¢. DPH
kust

DL 210x99mm / 4/4 oboustranné plnobarevny, papir . . .

> /4/4 obou P VI bap! 0,00 K& 0,00 K& 0,00 K&
300g krida
povrchova Uprava: saténova laminace oboustranna 3000
Plakat A3/4/4 jednostranné plnobarevny, papir 130 g . . .

0,00 K¢ 0,00 K 0,00 K
k¥ida (mat/lesk) 500 c c
Diplom A4/ 4/4 oboustranné plnobarevny, papir 300g
krida 0,00 K¢ 0,00 K¢ 0,00 K¢
povrchovd Uprava: matna laminace oboustrannd 100
Skladacka DL 210x99mm z formatu A4 / 4/4
oboustranné plnobarevny, papir 150g kfida 0,00 K¢ 0,00 K¢ 0,00 K¢
mat/lesk 2000
Primérna nabidkova cena celkem za modelové tiskafské sluzby 0,00 K¢ 0,00 K¢ 0,00 K¢




Pfiloha ¢. 3 — Cést |. — Podminky zaddvaciho Fizeni

Manual jednotného vizualniho stylu JMK
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architektura / muzea / divadla / kultura / prekvapeni
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ikroskopie / pozitivismus / otevrenost / diverzita /
ovhost / dynamika / bezprostrednost / pohostinnost
t / slunce / puda / sport / fajans / zabava / tanec /
vi / Brno / odvazny / hrady / namesti / osobnosti /
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Jsme tradicéni i pokrokovy kraj!

Historicky odkaz symbolizovany
takovymi klenoty, jako je Lednicko-
-valticky areal nebo vila Tugendhat.
Prirodni bohatstvi Palavy, kraso-
vych Utvart a ,Moravského Toskan-
ska“. Tradice v podobé krojovanych
hod( a k tomu povést pohostinné-
ho regionu vinnych sklipkd, slivovi-
ce a poctivého jidla. Umeéeni je hrdé
prijmout sv0j odkaz, ale pritom se
Jim nenechat omezit. Zkostnatelost
je totiz brzdou pokroku. A o tom
vime v Jihomoravském kraji své.

Uz dnes mifime k meté v podobé
kazdého desatého pracovnika an-
gazovaneho v nekterem z high-tech
obord. Médme naslapnuto mezi
nejinovativnegjsi regiony v Evropé,

a to rozhodné neni malo. Navazu-
jeme tak na staleti trvajici tradici
vizionaruy, jako byl Gregor Mendel,
Viktor Kaplan, Kurt Godel nebo
tfreba Leos Janacek ve sveétée hud-
by. Fandime vzdélani, a proto mame
ddvéru v budoucnost regionu repre-
zentovanou nasi mladou generaci.

Pokrokovi vSak nejsme jen v oblasti
technologii, ale i mezilidskych vzta-
h{ a kulturniho souziti. Vychazime
z historicky mirumilovné koexis-
tence nékolika etnik na uzemi jizni
Moravy. Nehledime na formélnost.

Naopak, jsme jako spolecnost ote-
vieni. Vzdalenosti v Jihomoravskem
kraji nejsou kratkeé jen geograficky,
ale i socialné.

Zivot v Jihnomoravském kraji nabizf
moznost rozvinout svij osobni po-
tencial. Svoboda mysleni a konani
je v naSich genech. Zakladem pro
to je dobré vyvazeni pracovniho

a osobniho zivota. Jihomoravsky
kraj nabizi jak karierni moznosti,
tak i pestry a bohaty kulturni zivot,
etnickou diverzitu a unikatni bliz-
kost pfirody.

Dynamicky rozvoj naseho regionu
dava rezidentdm i navstévnikim
pocit, Zze zitfek bude pro tento kraj
jeste lepsi, nez je dnesek.

Pokud komunikujete:

e pozitivne,

e pratelsky,

e hravé,

e nebojite se vtipu a poetiky,

e mluvite o vécech, které posou-
vaji svét kupredu nebo zprijem-
nuji lidem kazdodenni zivot,
motivujete k aktivite,

jste v souladu se znackou
Jihomoravského kraje.

brand essence /10



Opravdova

#RADOST je
jednoducha

Ano, jsme region vina. Ale i vino
bylo svého ¢asu inovaci. Jen vzpo-
mente na Nerudovu Romanci o Kar-
lu IV. Kdyz zasedl cisar s Buskem

z Velhartic k dubovému stolu, réva
se uz na Moravé péstovala dobré ti-
sicileti. Jsme tradi¢né o krok napred.
Nebo rovnou o nékolik. Moderni
umeéni jsme méli v maliku davno
pred Picassem. Schvéalné mrknéte
na vytvory lovel mamutl. A pokud
se chcete bavit o duchovnu, mize-
me vam fict jedno. Prvniho ¢eského
knizete jsme pokrtili také u nés.

Jizni Morava byla zkratka vzdy po-
krokova. Divite se? Kultury se u nas
misily uz za &asul Jantarové stezky.
Proto jsme take meéli ty nejnovejsi
poznatky vzdy z prvni ruky. Nemysle-
te si, napady pfitom proudily i z jizni
Moravy do svéeta. V devatenactém
stoleti jsme nastartovali vyzkum ge-
netiky. A ve dvacatém udavali rytmus
ve strojirenstvi, architekture i hudbé.
Dnes pomahame |écit rakovinu

i nemoci srdce, objevovat mikrosvet
a smérfovat lidstvo ke hvézdam.

Tak vidite. Méme bohaté tradice.

A pokrok patfi mezi né. Chapeme
totiz, proc si Albert Einstein psal na
okraj svych teorii jedno slovo: ,Zjed-
nodusit!” Inovovat podle nas zna-
mena veci zjednodusSovat. Apliko-
vali jsme tento pristup na néco tak
tradi¢niho, jako je diim, a dnes diky
tomu mizeme obdivovat klenoty
funkcionalismu. V jednoduchosti se
skryva opravdova krasa. A tak pristu-
pujeme v nasich zivotech ke vsemu.

Mame Stésti, Zze Zijeme na miste,
které nam dava moznost radovat se
z prostych véci — z nasich korend, &is-
té prirody, prace, pohybu, dobrého
jidla a piti, zpévu, rodiny nebo blizkos-
ti pratel. Ta opravdova radost je totiz
ve své podstatée taky jednoducha.

pribéeh znacky /11
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Zakotvena
v tradici, ale
hledici kupredu

Dnesni svét prodélava stale
prekotnejsi zmeény a Jihomoravsky
kraj spolu s nim. Aby mohl
region v takoveé chvili dynamicky
rdst a rozvijet se, ale neztratil
pritom kontakt se svymi obcany
a hodnotami, potrebuje jasné
vytyCeny smer. Brand v tomto
pripade slouzi jako orientacni
konstanta, spojeni historie,
pritomnosti i budoucnosti kraje.

Pokud tedy v souvislosti s novou
znackou mluvime o inovacich,
nemyslime jen na dnesni softwarove
magy z firem, jako je Y Soft a AVG,
nebo védce z center typu CEITEC

a ICRC. Musime pritom vzpomenout
téz inovatory minulosti — napfiklad
verozvesty, ktefi do nasi zemeé
prinesli spolu s novym nabozenstvim
i nove pismo.

Co je spojuje s lidmi, ktefi budou
posouvat nas kraj kupredu

v nasledujicich letech a desetiletich?
S inovatory, ktefi nam treba prave
ted vyrUstaji na nasich skolach

¢i v nékterém ze start-upovych
inkubatorG? Je to odvaha a vira ve
smysluplnost zmény. A prave tyto
hodnoty tvorijeden z pilifd nové
znacky Jihomoravskeho kraje.

VSechny komponenty brandu

proto musime neustéle podrobovat
tomuto testu. Pokud v nich
spatfujeme minulost, pritomnost

i budoucnost naseho regionu, jsou
skutecné soucasti znacky kraje jako
celku. Pokud ne, mlze se jednat jen
o kratkodoby trend Ci specifikum
nékterého ze sub-regiond, se
kterym se obyvatelé kraje ve své
vetsiné neztotozni.

d znacky /12
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Vime, kdo jsme. Nemusime si nha nic hrat

Nova znacka Jihomoravského kraje
je vyjadrenim identity regionu.
Ukazuje kraj takovy, jaky skutecné
je. Neklade si za cil prvoplanove
podporit obraz vikendoveé,
usmeévave, ovinéné a proslunéné
jizni Moravy, jak jej vytvoril
destina¢ni marketing a filmy

Ci serialy typu Bobule a Vinari.

To je jen jedna z mnoha faset
Jihomoravského kraje, ktera je
nepochybné atraktivni pro turistu,
ale hire se s ni jiz identifikuje
zahrani¢ni investor, zemédeélec

z Breclavska, montaznik

z blanenské CKD nebo mlady
podnikatel, ktery v brnenském

inkubatoru rozjizdi svlj prvni start-up.

Jihomoravsky kraj si pritom
nemusi na nic hrat. V jeho
zakladech stoji stejne tak
vyjimecné prirodni a historické
bohatstvi, vino a pohostinnost,
tradice a pestré kulturni dédictvi,
jakozto i vyzkum, vyvoj, inovace,
vzdélani, technologie a znalostni
ekonomika. Svym obyvatellm,
navstévniklim, ale i firmam

a investordm nabizi odpocinek

i aktivitu, skvélou vybavenost

a kvalitu Zivota, blizkost a intimitu,
praci, studium, tradici i modernost

a k tomu pocit bezpeci a nizsi
zivotni naklady.

Pokud bychom se na novou
znacku Jihomoravskeho kraje
podivali jako na Cloveka, byla by
tvardéi a inovativni, schopna vnimat
problematiku vicerozmérné a z
rtiznych Uhld. Zivot by pro ni byl
zabavou a vasni, byla by vyhlasena
svou pohostinnosti a zaroven
empaticka, veseld a vstricna.
Asketismus by ji byl cizi, neodpirala
by si potéSeni a uméla si zZivot
vychutnat vS§emi smysly. Zapojovala
by rozum, ale i srdce.

Jihomoravsky kraj veri v podni-
kavost svych obyvatel, chce jim
nabidnout harmonii a soulad ve
vSech aspektech zivota — at uz se
bavime o praci, studiu ¢i zabave.
Vazi si nazoru jinych a akceptuje je
takové, jaci jsou. Podporuje spolu-
praci, sounalezitost a fair-play.

Zkrétka a jednoduse, nova znacka
kraje dava Jihomoravanim pocit,
ze jsou zde doma, mohou byt
angazovani a svou aktivitou

se propisovat do budoucnosti
regionu.

identita znacky /13
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Kraj mlady

duchem

Ke komu mluvime? To je zakladni
otazka, kterou by si méla klast
kazda znacCka. Struktura cilove
skupiny do znac¢né miry ovlivhuje
nejen ,jak” ale i ,co” znaCka rika.
V marketingové komunikaci
Jihomoravsky kraj primo oslovuje
zejména obcCany a verejnost.
Prostrfednictvim Centraly
cestovniho ruchu Jizni Morava se
potom obraci k turistim a skrze
Jihomoravské inovacni centrum
jedna s investory, podniky

a pracovni silou.

Stejné jako cilové skupiny je
pestré i spektrum témat, které
kraj svemu publiku komunikuje.

Ve vztahu k ob&andm a Sirsi
verejnosti by meél mluvit o respektu,
zivotnim stylu a kraséch zivota

na jizni Moravé. Turistim bude
priblizovat neopakovatelné

zazitky, které si z navstévy kraje
odnesou, a ekonomickému sektoru
potom karierni prilezitosti, erudici

a jedine¢né know-how mistnich lidi,

firem i instituci.

Novéa znacka Jihomoravskeho kraje
musi zaroven podporovat region
dlouhodobé. Proto je zadouci
zohlednit ve vztahu k cilovym
skupinam demograficky vyvoj. Po
Praze se mUze kraj chlubit nejvice
lidmi, ktefi dosahli uctyhodného
veku sta let. Realita je vSak takova,
ze se jizni Morava vylidnuje a starne.
Podle progndz bude mit region

v roce 2050 o desitky tisic obyvatel
meéneé nez dnes. Temer tretina lidi
bude v poloviné stoleti pobirat
dtchod.

S podobnou populacni kfivkou

se nepotyka kraj sém — v rémci
zapadniho svéta jako celku

i Ceské republiky konkrétné se
jedna o rozsifeny problém. Presto
zadny region, snad s vyjimkou
Osla, necili pfimo na mladé lidi.
To mUze jizni Moravé poskytnout
silnou konkurenc¢ni vyhodu — nova
znacCka proto musi byt ve své
podstaté mlada, komunikativni

a rovnostarska, musi se hlasit

k hodnotam mladé generace.

cilové skupiny /714



Inovator, Networker a Pozitkar

Archetypy jsou ucinnym
komunikacnim nastrojem.

Snaze diky nim vnimame kontext,
charakter a osobnost znacky.
Pomahaji nam vyjadrovat se ve
vzorcich, kterym lidé rozumi

a snadno je vstrebaji. Zakladnimi
archetypy nové znacky
Jihomoravského kraje jsou:
Inovator, Networker a Pozitkar.

Inovator - Inovéator je nekonformni,
imaginativni, energicky a vzdy hledi
kupredu. Miluje nové myslenky

a nestydi se je sdilet. Ve vSech
aspektech sveho jednéani se

shazi obohatit spolec¢nost tim, ze
realizuje odvazné vize. Vyzaduje
tvaréi svobodu i svobodu projevu.
Jihomoravskymi inovatory jsou nejen
Mendel se svym hraSkem nebo
Kaplan s turbinou, ale i vSechny
mozky stojici za uspéchem mistnich
IT firem, start-uppefi, védci

z technologickych park(, studenti

i déti nadSené objevuijici svét ve
VIDA! science centru.

Networker - Networker svadi
lidi dohromady a motivuje

k sounalezitosti. Je pozorny

a skvely posluchac, kterého nejvic
tesi tymova prace. Mezi jeho
hlavni kvality mazeme zahrnout
uprimnost, dGvéryhodnost,
otevienost a pristupnost.
Jihomoravského networkera si
nejlépe predstavite, kdyz v [été
zavitate na Jakubské nameésti

v Brné nebo do néktereho

Z univerzitnich kampusu.

Pozitkar — Nechava se unaset
smyslovymi viemy. Zadné svétské
poté&Seni mu neni cizi. Je to svidnik
i harmonizator. Archetyp pozitkare
hledejme v Jihomoravskem kraji

ve vinnych sklipcich, kavarenské
kulture, slavnostech a festivalech
jidla, vinobranich, burcakovych
pochodech, masopustech,
slavnostech mandloni a nespoctu
dalSich aktivit a akci.

archetypy /15
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Nebojime se
vtipu a poetiky

V textech jsme hravi a nemusime
se bat vystoupit z tradicné

spiSe konzervativninho nastaveni
komunikace verejnospravnich
instituci. Jinomoravsky kraj je jako
jeho lidé — otevreny, pratelsky,
pohostinny a pritom pokrokovy,
mlady, inovativni a pozitivni.

VSechny tyto atributy se musi
odrazit v tonalité textl, neni jediny
ddvod nenechat je zazarit. PiSeme
lehkym perem a pokud pouzity
vizual naznacuje humornou situaci
Ci vtip, dotahujeme jej vhodnym
titulkem ¢i sdélenim. Hravost

textl evokuje spolecenskou
neformalnost Jihomoravang,
davame vsak pozor na to,
aby nesklouzla v prehnanou
a neuctivou familidrnost.
Nestranime se emocionalné
nabitych slov a urcgité
vyrazoveé poetiky. Pozitivni
prinos Jihomoravského

kraje zdUraznujeme tim, ze
se v textech vzdy snhazime
poukazat na pridanou hodnotu,
kterou samosprava ob&andm

a ekonomickému sektoru prinasi.

wording / tonalita /16



Inovativni
fotografie
pro moderni kraj

Politici potrasajici si pravici

s oficialnimi navs§tévami? Stokrat
vidény pohled na zapad slunce
pres skleni¢ku vina? Rozhodné
ne! Jinomoravsky kraj jako
samospravny celek reprezentuje
region, ktery je pokrokovy,
moderni a inovativni a presné
takovy musi byt i styl fotografii,
které pri své komunikaci
vyuziva. Prostrednictvim vizuélu
dame Jihomoravanim, firmam

i investorm nahlédnout novou
tvar kraje - sebeveédomou,
pfipravenou objevovat a posouvat
svet dal.

Hlavni emocionalni linkou
komunikace je v nasem pripadé
optimismus a jeho nositelem
jsou zejména lidé — obcCané Ci
navstévnici regionu, kteri se
nachazi v situacich souvisejicich
s komunikovanym tématem.
Natoceni jsou tak, aby jim bylo

vidét do tvare a mohli jsme vidét
usmev a radost v jejich ocich.
Jejich prostrednictvim se kraj
hlasi k hodnotam pratelskosti

a otevrenosti a ukazuje, ze je jim
jako instituce blizky.

Pri vybéru fotografii se nemusime
vyhybat lehce netradi¢nim
situacnim momentkam, kterymi
navazeme na jihomoravskou
hravost, pokrokovost a smysl pro
humor. Nebojime se také podivat
na scénu z jiného uhlu - situaci
mUzeme zachytit treba z podhledu
nebo naopak z ptaci perspektivy.

Neméné dllezitym urcujicim
prvkem fotografického stylu jsou
barvy. Prezentujeme jasné, syte,
teplé tony, které daji vyniknout
prirodnim krasém Jihomoravského
kraje a pozitivnim konotacim, jako
je napriklad vyvazeni osobniho

a pracovniho Zivota.

styl fotografii /17
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logo
symbol
jmk

symbol jmk

Symbol jmk vychazi ze sebevedomi
regionu, ktery si mGze dovolit silné
a minimalistické logo s inovativhim
prvkem, a zaroven respektuje
aktualni moderni trendy pfi

tvorbé logotypd.

Jihomoravsky kraj je v obecném
povédomi hlavnim reprezentantem
Moravy jako takoveé. Proto jsme

si s odvahou regionu vlastni
vypuijcili jako vychozi symbol
pismeno m. Jedna se o hlavni
graficky komponent nové znacky.
Cisté typograficky prvek je diky
tomuto pristupu vizualné skromny
a nerusivy, zéroven vSak sebejisty,
hravy a pokrokovy.

Symbol Jihomoravského kraje cti
principy inovativhosti, minimalismu
a hravosti regionu. Pfedstavuje

jej Cisté typograficky znak
pismene m, ktery mizeme pouzit
ve dvou provedenich:

1. varianta je zakladnim
symbolem m, ktery je
soucasti logotypu.

2. varianta vychazi ze zakladniho
symbolu m protazeného do
spadu formatu.

Symbol v jedné ze dvou variant
se uplatfiuje pfi tvorbé grafickych
layoutl jako doplfikovy a vyrazné
signifikantni prvek, ktery je
propagacnich materialech
jednoznacné rozpoznatelny

a pritom respektuje ducha
minimalismu a hravosti.

m = inovace tradice



0

Variantu prodlou-
zeného symbolu m
je mozno ve vizualu
pouzit pouze jednou.
U této varianty sym-
bolu je zakadzéano du-
plikovani do patternu
¢i umisténi napr. tri

symboll vedle sebe.

symbol jmk /23
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logotyp jmk /28

jazykové mutace /32
3D logotyp jmk /33
podkladové plochy /34
rozkres znacky /37
ochranna zdéna /38
rozmerova rada /39
zakazané varianty /40
povolena alternativa /41
vertikalni varianta /42

postaveni vedle logotypl /43
zkraceny logotyp jmk /44
rozkres znacky,

ochranna zdéna /45
rozmerova rada /46
alternativni logotyp jmk /47
logotyp a funkce znaceni /48



logotyp
jmk

logotyp jmk

Cisté typograficky logotyp se
skléda ze symbolu a prepisu
nazvu samospravne jednotky.
Vzdy ve stejné kompozici,
barvach a typografii. Vyznacuje

se vysoka mirou rozpoznatelnosti,

nezameénitelnosti a jedineCnosti.

Vychazi z moderni typografie

a vyrazného kontrastu, kdy
symbol m jednoznacné vyjadruje
Moravu (predstavuje srdce
Moravy-regionu).

Purpurova barva vyvolava pocit
vielosti a pozitivni emoce
neagresivnim zpUsobem. Modré
barva zastupuje rovnovahu,
vyvazenost a pohodu kraje.
Symbolizuje vodu, nebe, tradice
(modrotisk) a je propojujici linkou
s minulosti a tradici.

Logotyp jmk vyjadruje:

- tradice

- hravost

- emoce

- inovace

- minimalismus

- nadc¢asovost

- autenticitu

- nezameénitelnost

- propojeni tFi pilifd regionu
(minulost, souc¢asnost
a budoucnost)

- myslenku

- navrat ke korenm
(drik pismene m protazeny
do spadu formatu).



jlhomoravsky kraj

Zakladni provedeni logotypu se pouziva v situacich,
kdy je mozné tisknout barevné. Pravdila o aplikaci
logotypu na podkladovych plochéach jsou presné
definovéna na strané 36-38.

logotyp jmk /729



logotyp
jmk

jihomoravsky kraj

Cernobilé pozitivni provedeni logotypu se pouziva
v situacich, kdy neni mozné tisknout barevné. Pra-
vidla aplikace logotypu na podkladovych plochéch
jsou presné definovédna na strané 38.



jihomoravsky kraj

jlhomoravs

Jednobarevné pozitivni a negativni provedeni
logotypu se pouziva v situacich, kdy neni mozné
tisknout barevné nebo ve stupnich $edi. Pravidla
aplikace logotypu na podkladovych plochéch jsou
presné definovana na strané 38.

logotyp jmk /31



logotyp

jmk

1 south moravian region
2 juhomoravsky kraj

3 kreis sidmahren

4, région de la moravie du sud
5. la région de moravia del sur

6. wojewodztwo potudniowomorawskie

O

Pouziti typogra- 7 regione [noravia-sud

fického symbolu

m je v jazykovych

mutacich vyjimecné o o
presunuto pred 8. IT FOXKHOMOpPaBCKUN Kpan
nazev instituce

z dlvodu, ze tyto

jazyky neobsahuiji

Latinku (rutina, 0. m @ @ }.‘JZ éﬁ M ’J‘N

¢instina, japonstina,

korejstina).
\J
=i 74
10, m BEZJ4 TR
L}t =
1. m & Zztelot F=
Jazykové mutace logotypu JMK. Plati pro néj stejna 1. Angli¢tina / 2. Slovenstina / 3. Némcina /
graficka pravidla jako pro ¢eskou mutaci. Vyjimec- 4. Francouzétina / 5. Spanélétina / 6. Polétina /
né pro ruskou mutaci je pouzito pismo Arial CE 7. Italdtina / 8. Rustina / 9. Cinétina / 10. Japonstina /

bold, které obsahuje rozsahlou znakovou sazbu. 1. Korejstina

tace /32

kové mu

Jazy



Logotyp je mozné pouzit v prostorovych aplikacich
pomoci rtznych technologii (gravirovani, razba,
piskovani, 3D tisk, UV tisk, parcidlni lak, vysivani).

3D logotyp imk /33



logotyp
jmk

*

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

* * *

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

*

*

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj




POVOLENO

jihomoravsky kraj n

ZAKAZANO

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

Priklady spravného uziti

logotypu na image fotografii

n u u Na fotografie s komplikovanéjsim
prostredim a plochami se

umistuje logotyp na samostat-
nou barevnou plochu, nikdy do

jihomoravsky kraj

fotografie, aby nebyla narusena

¢itelnost logotypu.

Image fotografie je mozno
pouzivat i ve stupnich Sedi

a kolorovat jakykoliv tematicky
detail kampané zékladni barvou
z logotypu (tedy modrou ¢i

purpurovou).

podkladoveé plochy /35

Spravna aplikace logotypu na podkla-

dovych plochach fotografii musi vidy
jihomoravs‘(v kraj zachovavat dobrou ¢itelnost.
Doporuc¢ujeme pouze klidné, jedno-
duché, éisté a malo élenéné (barevné)

fotografie.



logotyp
jmk

10 %

jihomoravsky kraj

20 %

jihomoravsky kraj

30 %

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

Spravna aplikace logotypu na podkla-
dovych plochach musi vZdy zachovat

dobrou ¢itelnost.

Cernobilé pozitivni provedeni logotypu
aplikujeme na ¢ernobilé podkladoveé
plochy s tonalitou ¢erné 0-40 %, ktera

nezplsobuje $patnou citelnost.

Na podkladovych plochéch o vyssich
barevnych hodnotach tonality 50-100 %
uzivédme €ernobilé negativni provedeni

logotypu.

Nerespektovani téchto zdsad mize
vést k zdsadnimu zhorSeni Citelnosti

logotypu.

podkladoveé plochy /36



/¢ / Mjdeuz saajzod

jihomoravsky kraj




logotyp
jmk

jlhomoravsky kraj

Minimalni ochranné zéna kolem logotypu je stano-
vena $itkou pismene (m). Urcuje hranice, do kterych
by nemél zasahovat zadny graficky prvek (obrazek,
text atd.). Dal$i funkci je také definice minimalni
vzdalenosti od okraje formatu, na kterém je logo-
typ umistén (tiskoviny, reklamni predméty atd.).

/38

a zona

y

ochrann



Rozmérova rada ve Skéle doporucenych velikosti
pro rlzna uziti. Minimalni velikost logotypu je
stanovena na 30 mm.

Doporuc¢ena nejmensi velikost je stanovena na

35 mm. V mensich velikostech roste riziko necitel-
nosti a nerozpoznatelnosti logotypu.

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

80 mm

70 mm

60 mm

50 mm

45 mm

40 mm

Doporucenéa nejmensi
velikost 35 mm

Nejmensi pripustna
velikost 30 mm

da /39
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logotyp
jmk

 jihomo y kraj s jihomo

. Jiho y kraj . jJiholTlo

- Jihom ykraj o jihomo

Neni dovoleno znacku pouzivat bez konstrukéni
mrizky, ménit jeji danou barevnost nebo ji jakko-
liv tvarové upravovat ¢i deformovat. Pro udrzeni
jednotného vizudlniho stylu komunikace uvadime
priklady zakézanych variant prace s logotypem.

1. Neménime zékladni barenost / 2.-3. Nedeformu-

—t
=
o

jeme (zuzeni, roztahovani) / 4. Nezkracujeme driky
u symbolu pismene m / 5. Nepouzivédme jiny font /
6. Neprodluzujeme driky u symbolu pismene m /

7. Nepremistujme pismeno od zékladni po horni
dotaznici / 8.-10. Neménime z&kladni barevnost ani
nekolorujeme dalsi pismena z ndzvu instituce.

y kraj

y kraj

y kraj

y kraj

ty /40
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jlhomoravsky
kraj

Pro extrémni pripady, atypické forméaty ¢i nékteré
reklamni predmeéty, kde nelze pouzit logotyp v jeho
zékladni kompozici, aniz by utrpéla jeho cCitelnost,
je vytvorena alternativni varianta do dvou radkd se

zarovnanim na levy praporek.

povolena alternativa 741
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IDS T IMK

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

Pro ur¢eni vzdélenosti mezi vybranymilogotypy
spole¢né s logotypem Jihomoravského kraje
slouzi hodnota (3xm).

*$ ROP

Jihovychod

3xm

jihomoravsky kraj

3xm

JURI B

3xm

IDS T IMK

postaveni vedle logotypu /43



logotyp
jmk

OBSAHOVY KLi¢ 7 Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

Zkrécena verze logotypu je odvozena od logotypu
Jihomoravského kraje a jeho pravidel pouziti. Mini-

malismus, barevnost i typografie zUstavaji zachova-

ny. Dominantnim prvkem je signifikantni pismeno m.

zkraceny logotyp jmk 744



OBSAHOVY KLIC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Zkracena verze logotypu je odvozena od logotypu
Jihomoravského kraje a pravidel jeho pouZziti.

/45
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logotyp
jmk

§l
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OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada imk
05 Typografie

06 Barevnost

Zkrécena verze logotypu je odvozené od logoty-
pu Jihomoravského kraje a pravidel jeho pouziti.
Minimalismus, barevnost i typografie zlstavaji

zachovény. Dominantnim prvkem je signifikantni

pismeno m..

40 mm

30 mm

20 mm

15 mm

10 mm

Doporucena nejmensi
velikost 8 mm

Nejmensi pripustna
velikost 7. mm

rada /46

roZmerova ra
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logotyp
jmk

jlhomoravsky kraj

0

FORMALNI TYP
KOMUNIKACE (cely
nazev instituce)

Je uréeny pro
oficiélni i marketin-
govou komunikaci

a administrativu.

Dle typu pozadované komunikace volime variantu
logotypu a jeho pouziti pfi oznaceni v rlznych
situacich.



LT

0

NEFORMALNI TYP
KOMUNIKACE
(zkraceny néazev
instituce)

Je urceny pro

sponténni i marke-

tingovou komuni-

kaci.

ceni /49

logotyp a funkce zna
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logotyp jmk /
dceriné znacky /52



logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

Vzdalenost logotypu
od délici linky

Vzdalenost logotypu od délici

linky musi byt vzdy ve stejném
pomeru na obou stranach. Pokud
je pouzita varianta logotypu vedle
sebe, je vySka délici linky stejna
jako vySka ochranné zény logotypu
Jihomoravsky kraj. Pri pouziti pod
sebou je sirka délici linky stejna jako
Sirka logotypu Jihomoravsky kraj.

Spolec¢né pouziti logotypl se
vzdy fidi vzajemnou dohodou
obou stran, je tedy mozné

u doprovodného logotypu porusit
ochrannou zénu.

Tloustka tahu délici linky je
polovinou driku pismene m
logotypu Jihomoravsky kraj.

Umisténi logotyp
vedle sebe

Pokud umistujeme logotypy
vedle sebe, |ze pouzit variantu
s doprovodnym textem:

Zrizovatelem (Sponzorem/
Podporovatelem etc.) spole¢nosti
XXXX je Jihomoravsky kraj.

Umisténi logotyptl pod
sebou

Jedna se o povolenou variantu bez
doprovodného textu. Oznaceni
vzajemného vztahu (Zrizuje/
Sponzoruje/Podporuje etc.)

je soucasti délici linky. Délici

linka se v tomto pfipadé ridi
pravidly ochranné zény logotypu
Jihomoravsky kraj. Sitka délici
linky je totozna se Sifrkou logotypu
Jihomoravsky kraj a vzdalenost
logotypu od délici linky musi byt
vzdy ve stejném pomeéru na obou
stranach.



Jednobarevna varianta

Pokud je pouZita jednoba
dceriné znacky, doporucu

revnou variantou logotyp

Archeo
Park
Paviov

Archeo
Park jihOJ'noravsky kraj
Paviov =

Archeo
Park ‘ jihomoravsky kraj
Paviov

999999

revna varianta logotypu
jeme doplnit ji jednoba-
u Jihomoravského kraje.

cky /53
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logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

04

IDS T IMK

IDS T IMK jihomoravsky kraj
/\ P

0,5x ||,

IDSTZIMK | jihomoravsky kraj
—

Varianta pouziti barevného logotypu

Pokud existuje barevna varianta logotypu dceriné
znacky a je pouzita, doporucujeme doplnit ji barev-
nou variantou logotypu Jihomoravského kraje.



Nemocnice
Vyskov

Nemochic
Vyskov

Nemochic
Vyskov

j jihOJnoravsky kraj

e

jihomoravsky kraj

&ky /55

y

ne ZznacC

logotyp jmk / dceri



logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

Varianta logotypu Jihomoravského kraje

v zavislosti na jeho pouziti

Nezkracenou variantu logotypu Jihomoravsky kraj
pouzivdme primarné pro formalni marketingovou
komunikaci, pripustna je rovnéz varianta zkrédcené-
ho logotypu nebo symbolu pismene m.

IDS T IMK

jihomoravsky kraj



Zkraceny logotyp a symbol pismene m je vhod-
ny pro neformalni marketingovou komunikaci.
Pripustné je rovnéz nezkrécena varianta logotypu

Jihomoravsky kraj.

IDSTHIMK | jmk
.

DSTZIMK | m

/\

&ky /57

y
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logotyp jmk / dce



logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

IDSZZIMK

—— Spolufinancuje

jihomoravsky kraj

Umisténi logotypi pod sebou

Jednd se o povolenou variantu bez doprovodného zoény logotypu Jihomoravsky kraj. Sitka délici linky
textu. Oznaceni vzajemného vztahu (Zfizuje/Spon- je totozné se Sirkou logotypu Jihomoravsky kraj
zoruje/Podporuje etc.) je soucasti délici linky. Délici a vzdalenost logotypu od délici linky musi byt vzdy

linka se v tomto pripadé ridi pravidly ochranné ve stejném pomeéru na obou stranach.



rodinna politika
jihomoravského kraje

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rfada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Logotyp rodinné politiky je odvozeny od logotypu
Jihomoravského kraje, ktery ji fidi, a pravidel jeho pouzi-
ti. Minimalismus, barevnost i typografie zUstavaji zacho-
vany. Dominantnim prvkem je signifikantni pismeno m.

&ky /59

y
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logotyp jmk / dce



logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

seniorska politika
jlhomoravského kraje

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Logotyp seniorské politiky je odvozeny od logotypu
a pravidel Jihomoravského kraje, ktery ji fidi. Mini-
malismus, barevnost i typografie zUstavaji stejné.

Dominantnim prvkem je signifikantni pismeno m.
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zékladni pismo /64
doplnkové pismo /66



05

typografie
jmk

MATTER SQ — LIGHT
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

MATTER SQ - ITALIC
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

MATTER SQ - BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

MATTER SQ - BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Z&kladni pismo predstavuje font MATTER SQ.
Charakter pisma je jednim ze zéakladnich prvkd
logotypu. Jeho pouzivani je jednim z predpokladu
jednotného vizudlniho stylu.

Z&kladni pismo pouzivame ve sloganech i v souvislém

textu. Je uzivano v marketingové komunikaci institutu.



MATTER SQ - LIGHT / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

MATTER SQ - ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

MATTER SQ - BOLD / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia
voluptatum arum andeles tiuntem.

MATTER SQ - BOLD ITALIC/ VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia
voluptatum arum andeles tiuntem.

MATTER SQ - LIGHT / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

MATTER SQ - ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.
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Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

kladn

Za

MATTER SQ - BOLD ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae Iati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,

ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.



05

typografie
jmk

ARIAL - REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 zScCréaie [(?!.,/-)]

ARIAL — ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 zscréaie [(?].,/-)]

ARIAL - BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 zscréaié [(?!.,/-)]

ARIAL —BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 zscreaie [(?!.,/-)]

Dopliikovym pismem jednotného vizuélniho stylu
byl zvolen bezpatkovy font Arial, ktery pouzivéame
v béZném administrativnim textu. Pro bézny text

doporucujeme fez regular, pro zvyraznéni bold.



ARIAL - REGULAR / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

ARIAL — ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

ARIAL - BOLD / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus
recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL — BOLD ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus
recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL — REGULAR / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

ARIAL — ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

ARIAL — BOLD / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL - BOLD ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.
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definice
barev
jmk

Pantone Blue 2728C Pantone 1787C
CMYK 95/70/0/0 CMYK 0/87/60/0
RGB 29/52/254 RGB 251/82/113
web #1d34fe web #fbb5271

Zakladni barevné provedeni logotypu napoméha
odlisnosti, zapamatovatelnosti a hravosti. Usnadnuje
identifikaci a dodava logotypu osobity, moderni
charakter, zéroven se vSak odkazuje na kulturni
tradici Jihomoravského kraje. V layoutu jsou
zastoupeny 2 hlavni barvy: modra a purpurova.



Pantone Black
CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0

web #000000

Pantone Cool Gray 10 C
CMYK 0/0/0/75

RGB 100/101/105

web #636363

k /71
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doplnkoveé prvky /74
piktogramy /78



vizualni
styl
jmk

Doplnujicim grafickym prvkem v laoyutu je

symbol pismene m. Mlzeme jej pouzit samostatné
i v podobé patternu ¢i si s nim typograficky hrat.
Fantazii se meze nekladou.
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doplnkové prvky /75



vizualni
styl
jmk

Doplnujicim grafickym prvkem v laoyutu je symbol
pismene m v obou variantdch (zékladni i prodlouze-
né). Prodlouzeny symbol pismene m kombinujeme
pouze se zékladni variantou logotypu.

0

Doplnkovy, pro-
dlouzeny symbol
pismene m musime
vzdy protahovat do
spadu formatu ¢&i
image fotografie.
V layoutu jej ma-
zeme umistovat

libovolné.
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vizualni
styl
jmk

OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly
05 Typografie

06 Barevnost

Piktogramy maiji Siroké uplatnéni ve vizudlni
komunikaci v riznych oblastech. Znézornuji pojem

¢i obrazové sdéleni. Pomahaji ndm k velmi rychlé

o

orientaci. Ukazka grafické podoby stylu navrzenych
piktogramt vychazejicich z minimalismu, ¢itelnosti,

hravosti s akcentem barevného prvku z logotypu.



piktogramy /79






vizualni styl plakat A4 /82
vizualni styl

plakat A4 akce /84
vizualni styl pozvanka /86
vizualni styl

billboard, bigboard /87
vizualni styl clv /88

vizualni styl

roll-up banner /89
vizualni styl brozura DL /90
vizualni styl brozura /92



tistené
materialy
jmk

OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Image komunikace prostrednictvim plakétl mze
byt velice variabilni a hravé. JMK proto nepouzivé
striktné dané pravidla pro tvorbu jejich layoutu.
Zde uvedeny priklad ma inspirativni charakter. Pri
tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka
pravidla (logotyp a jeho nélezitosti, barevnost, veli-
kost, ochrannou zénu, styl fotografii dle zaméreni

kampané, typografii, podkladové plochy atd.) uve-
dend v jednotlivych kapitoladch. Konkrétni vystupy
tak musi ctit zdsadu minimalistického provedeni,

zékladni barevnost a pouziti vyrazného grafického

prvku pismene m.

Nejvétsi diraz klademe na vybér fotografie dle
specifické kampané. Pouzité foto musi mit pozitivni
emocni vyraz a vyuzivat spiSe spektrum teplych

barev nez barev chladnych.

Nedilnou soucasti je kratky image claim/slogan, kte-
ry spole¢né s logotypem a fotografii tvori jeji image.

0

Typografické zpracovani
bez image fotografie vzdy
doplnuje vyrazny graficky

symbol pismene m.



0

Je-li v grafickém layoutu
pouzita image fotografie

s doprovodnym textem,

doplnime ji pouze drobnym,

avsak stale signifikantnim

prvkem pismene m.

Ini styl plakat A4 /83

y

ViZua



tisténé
materialy
jmk

0

Typografické zpracovani
bez image fotografie vzdy
doplfiuje vyrazny prodlouze-
ny graficky symbol

pismene m.

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada

05 Typografie
06 Barevnost
07 Vizualni styl jmk

Image komunikace prostfednictvim plakatd maze
byt velice variabilnf a hravé. JMK proto nepouzivé

striktné dané pravidla pro tvorbu jejich layoutu.
Zde uvedeny priklad ma inspirativni charakter. Prfi
tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka
pravidla (logotyp a jeho nélezitosti, barevnost, veli-
kost, ochrannou zdnu, styl fotografii dle zaméreni
kampané, typografii, podkladové plochy atd.) uve-
dena v jednotlivych kapitoldch. Konkrétni vystupy
tak musf ctit zdsadu minimalistického provedeni,

zékladni barevnost a pouziti vyrazného grafického
prvku pismene m.

Doporucujeme vSak pouzit barevny, syty
background, diky kterému bude akce
neprehlédnutelnd a vyrazna. Vystup doplnime

o potfebné informace, brand, popripade jej
muazeme ozivit fotografii, kterd bude spliovat
emocni vyraz celé komunikace.



0

Je-li v grafickém layoutu
pouzita image fotografie

s doprovodnym textem,
doplnime ji pouze drob-
nym signifikantnim prvkem

pismene m.

Ini styl plakat A4 akce /85

y

ViZua



tistené
materialy
jmk

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
Vyrazny graficky prvek m.

i

Dal$im doprovodnym
prvkem je pattern

z pismene m.

ka /86

y

an

Ini styl pozv

y

ViZzua



OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Forméat Euro billboard 5 100x2 400 mm.
Forméat Bigboard 9 600x3 600 mm.

Billboardy/Bigboardy jsou ¢asto odliSného charak-
teru. JMK proto nepouziva striktné dana pravidla
pro tvorbu jejich layoutu. Zde uvedeny priklad ma
inspirativni charakter. Pfi tvorbé layoutu je vSak
nutné dodrzovat graficka pravidla (logotyp a jeho
nalezitosti, barevnost, velikost, ochrannou zdnu, styl

0

Grafické podklady
pfipravujeme v meérit-
ku 1:10 7/ 300 dpi.

fotografii dle zaméreni kampané, typografii, podkla-
dové plochy atd.) uvedena v jednotlivych kapitolach.
Hlavnim prvkem je celoforméatova fotografie re-
spektujici pravidla fotografického stylu (zvolime dle
typu kampané), kterou doplhujeme o hlavni kompo-
nenty layoutu (logotyp, typografie, headline).

Ini styl billboard, bigboard /87

y

ViZzua



tistené
materialy
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

CLV jsou ¢asto odliSného charakteru. JMK proto

nepouziva striktné dand pravidla pro tvorbu jejich
layoutu. Zde uvedeny priklad mé inspirativni cha-
rakter. Pri tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat

graficka pravidla (logotyp a jeho nalezitosti, barev-
nost, velikost, ochrannou zdnu, styl fotografii dle
zaméreni kampané, typografii, podkladové plochy
atd.) uvedend v jednotlivych kapitolach.

Ini styl clv /88

y

ViZzua



0

Logotyp aplikujeme
vzdy do vrchnf ¢asti
formatu. Stredni
¢ast je vyhrazena
pro hlavni sdéleni
(slogan, claim). Sna-
zime se predevsim
o prehlednost, pro-
to s textem radéji
Setfeme. Ve spodni
c¢asti komunikujeme
emocni linii pomoci

tematickeé fotografie.

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Roll-upy jsou ¢asto odlisného charakteru. JIMK
proto nepouzivé striktné dana pravidla pro tvorbu
jejich layoutu. Zde uvedeny priklad mé inspirativni
charakter. PFi tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzo-

vat grafickéd pravidla (logotyp a jeho naleZitosti, ba-
revnost, velikost, ochrannou zoénu, styl fotografii dle
zaméreni kampané, typografii, podkladové plochy
atd.) uvedend v jednotlivych kapitolach.

Ini styl roll-up banner /89

y

ViZua



tisténé
materialy
jmk

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zona / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Layout DL 210x100 mm/100%210 mm. DL brozury
jsou casto odlisného charakteru. JMK proto nepou-

zivé striktné dana pravidla pro tvorbu jejiho layoutu.

Priklad zde uvedeny mé inspirativni charakter. Pfi
tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka
pravidla (logotyp a jeho nélezitosti, barevnost,
velikost, ochrannou zoénu, styl fotografii dle zamé-
feni kampané, typografii, podkladové plochy atd.),
uvedend v jednotlivych kapitolach.

0

Logotyp s protaze-
nym symbolem m

je mozné pouzit i pres
image fotografii.

titulni strana brozury DL /790
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tistené
materialy
jmk

OBSAHOVY KLIi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Layout ¢tvercového forméatu 210x210 mm.
Brozury jsou ¢asto odliSného charakteru. JMK proto ne-
pouzivéa striktné dané pravidla pro tvorbu jejich layoutu.

Zde uvedeny priklad ma inspirativni charakter. PFi tvorbé

layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka pravidla (logo-

typ ajeho nalezitosti, barevnost, velikost, ochranna zéna,

styl fotografii dle zaméreni kampané, typografii, podkla-

dové plochy atd.) uvedena v jednotlivych kapitolach.

titulni strana brozury /792
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dopisni papir A4
tiskova zprava A4
dopisni obéalky DL, Cb
vizitky

jmenovky zameéstnanci
jmenovky na stul
jmenovky navstevy
samolepky

vizualni styl
prezentacni slohy
vizualni styl
prezentacni slohy VIP
poznamkovy blok
informacni cedule
vySkové panely
Sirkové panely
hlavicka periodik

oznaceni hranic regionu

informacni cedule
vlajky
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jihomoravsky kraj

Vézeny pan
Jméno Prijmeni
Adresa

PSC Mésto

Brno 1. prosince 2018

Vézeny pane,

opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posae vent
et quae nimus, sendia invel est, si seque et eat volut eum dent.

Pitat vit atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime porest ommoditium se aspel eatios nihi-
tenihil imusa sed qui apis asi conse qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis ditatur ectenis itibusa et
faciunt.

Cabor rem vit latquiae nus animaxi magniminus velectest el escium accum que consequiam nat.

Ture, idestota eos mos volorecat pa sandae vollautet landam faccusdaerum invel invenis ut perumet
incienihil mos nones modis pelluptat qui del ex esci con ent. Alique animpor ab idelitat unto ipisit eaquiae
laut inist excerios accus et inum natur sum alisto optatusandae venducipsum faccatur mi, int dem ilique
ma cus.

Borro et esenita tionecum re sequo consequi sequam lab idis ea apienimus molori volupta velic tem con
praectu rectet earum harum sapedic tenditatio optur accatendi beratiate pro voloreped mod.

Volorum que endit quodis rerspel liatibusanit pressit aut hariat que ne volore laudiam in pration
sequamet aut quidunto dolupta tessitatque ommolenisci tem quae volorem non resti repeles equidis am,
solupta temporuptis dolorion corum quam volupta vollora volum is adipienis de corum dolo vid mo optas
quis aut fugitius volor aut earum fuga. Aquis samus, ilias neseris ex et ratia dolorit iandiat eceatestia pe
lab inciis explab id que eumque exped quatur, volupta tureptatem ipient erum estist et, cum nos si omni-
sima volupid quo inis dellita dolorio nectota nem vel ea ilitatiunt as.

Jméno Prijmeni
Funkce na uradé

Jinomoravsky kraj, Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno

Telefon: 541 651111, fax: 541651 209, ICO: 70888337, DIC: CZ70888337
Cislo pFjmového uctu: 27-7188260227/0100, ID datové schranky: x2pbgzq
E-mail: posta@jmk.cz, web: www.jmk.cz




jihomoravsky kraj

12/15b - Vééeny pan
Jméno Prijmeni
Adresa
PSC Mésto

2rse- Brno 1. prosince 2018

2se- \/azeny pane,

10113 b- opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posae vent

a/11 b~ Jihomoravsky kraj, Zerotinovo ndmésti 449/3, 60182 Brno
Telefon: 541651111, fax: 541 651 209, ICO: 70888337, DIC: CZ70888337
Cislo piijmového ustu: 27-7188260227/0100, ID datové schranky: x2pbagzq
E-mail: posta@jmk.cz, web: www.jmk.cz




jihomoravsky kraj

NAZEV TISKOVE ZPRAVY

Opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posae vent
et quae nimus, sendia invel est, si seque et eat volut eum dent.

Pitat vit atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime porest ommoditium se aspel eatios nihi-
tenihil imusa sed qui apis asi conse aturem qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis ditatur ectenis
itibusa et faciunt.

Cabor rem vit latquiae nus animaxi magniminus velectest el escium accum que consequiam nat.

Ture, idestota eos mos volorecat pa sandae vollautet landam faccusdaerum invel invenis ut perumet
incienihil mos nones modis pelluptat qui del ex esci con ent. Alique animpor ab idelitat unto ipisit eaquiae
laut inist excerios accus et inum natur sum alisto optatusandae venducipsum faccatur mi, int dem ilique
ma cus.

Borro et esenita tionecum re sequo consequi sequam lab idis ea apienimus molori volupta velic tem con
praectu rectet earum harum sapedic tenditatio optur accatendi beratiate pro voloreped mod.

Volorum que endit quodis rerspel liatibusanit pressit aut hariat que ne volore laudiam in pration
sequamet aut quidunto dolupta tessitatque ommolenisci tem quae volorem non resti repeles equidis am,
solupta temporuptis dolorion corum quam volupta vollora volum is adipienis de corum dolo vid mo optas
quis aut fugitius volor aut earum fuga. Aquis samus, ilias neseris ex et ratia dolorit iandiat eceatestia pe
lab inciis explab id que eumque exped quatur, volupta tureptatem ipient erum estist et, cum nos si omni-
sima volupid quo inis dellita dolorio nectota nem vel ea ilitatiunt as.

Jméno Prijmenf
Funkce na Uf:

Jinomoravsky kraj, Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno
Kontakt pro média:

Telefon: +420 604 309 711

E-mail: brindzakova.monika@kr-jihomoravsky.cz




jihomoravsky kraj

«=- NAZEV TISKOVE ZPRAVY

10113 b- Opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.
20 mm
To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posaevent— >
et quae nimus, sendia invel est, si seque et eat volut eum dent.
Pitat vit atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime porest ommoditium se aspel eatios nihi-
tenihil imusa sed qui apis asi conse aturem qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis ditatur ectenis
itibusa et faciunt.
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Kontakt pro média:
Telefon: +420 604 309 711
E-mail: brindzakova.monika@kr-jihomoravsky.cz
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Jihomoravsky kraj
Zerotinovo ndmésti 449/3

60182 Brno







merkantilni
tiskoviny

jmk

jihomoravsky kraj

Jméno a pfijmeni
funkce

Odbor

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmeni.jmeno@jmk.cz
web / www.jmk.cz

Krajskv Urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo nameésti 449/3, 60182 Brno

Jméno PFijmeni
funkce

Odbor

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmeni.jmeno@jmk.cz
web / www.jmk.cz

Krajsky Urad Jinomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno

oboustranné vizitky

south moravian region

Name Surname
position in the company

department

phone / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmeni.jmeno@jmk.cz
web / www.jmk.cz

Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno, Czech Republic

jihomoravsky kraj

Jméno PFijmeni

funkce

Odbor

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmenijmeno@jmk.cz
web / www.jmk.cz

Krajsky Urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno



OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly

03 Logotyp /

Ochranné zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Nejpouzivanéjsi format vizitek 90x50 mm.

Mazeme se vSak setkat s rlznymi atypy (85x54 mm,
85x55 mm) - oznacovany c¢asto jako Euro formaty.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost. Vyrazny
graficky prvek m.

tky 7107

Vizi



merkantilni
tiskoviny
jmk

jihomoravsky kraj

Jméno a Prijmeni

Odbor

Cislo

jihonoravsky kraj

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Format jmenovky 85x55 mm. Sitka fotografie 1/4 &istého
formatu, vyska fotografie 1/2 Cistého formatu.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

ky zameéstnanci /108

jmenov



OBSAHOVY KLi€ 7 Kapitoly

03 Logotyp /

Ochranna zéna / Rozmeérova fada
05 Typografie

06 Barevnost

Format jmenovky 210x140 mm.
Srafovana linka znazoruje oblast ohybu jmenovky.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

\ -

ueupsfewsy

Jméno Prijmeni
Odbor

LY

ky na stul /7109

jmenov



merkantilni
tiskoviny
jmk

jihomoravsky kraj

dbvod navstévy

jihomoravsky kraj

Jméno a Prijmeni
ddvod navstévy

/
03 Logotyp / Ochranné zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Doplnujici text umistén na stfed formatu.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

/110

évy

St

y

avs

Ky n

jmenov



OBSAHOVY KLIC / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada

06 Barevnost

Minimalistické provedent.
Zakladni barevnost.

jihomoravsky kraj

jihooravsky kraj

samolepky /7111



merkantilni
tiskoviny
jmk

jihomoravsky kraj

Nézev odboru
Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno
posta@jmk.cz

www.jmk.cz

jihomoravsky kraj

Nézev odboru
Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namést 449/3, 60182 Brno
posta@jmk.cz
www.jmk.cz

m

Nézev odboru
Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno
posta@jmk.cz
www.jmk.cz

OBSAHOVY KLIC / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranné zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Doplnujici text umistén na stred.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
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samolepky /113

OBSAHOVY KLi€ 7 Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmeérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Doplnujici text umistén k hornimu kraji formata.
Minimalistické provedeni. Vyrazny graficky prvek m.
Z3Kkladni barevnost.



merkantilni
tiskoviny
jmk

Juowiyd ousur

OBSAHOVY KLi¢ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Prezentacni slohy.
Vysledny format A4+ (215x310 mm).
Minimalistické provedeni. Zékladni barevnost.

jihomoravsky kraj

prezentacni slohy /114



Jueuifzd oupur

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Prezentacni slohy.

Vysledny format A4+ (215x310 mm).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
Vyrazny graficky prvek m.

jihomoravsky kraj

prezentacni slohy VIP /7115



merkantilni
tiskoviny
jmk

jihomoravsky kraj

www.jmk.cz




OBSAHOVY KLi€ 7 Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Poznéamkovy spirélovy blok.
Format A5 (148x210 mm).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

kovy blok /7117

y

poznam



merkantilni
tiskoviny
jmk

OBSAHOVY KLi¢ 7 Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Format A4 (210x297 mm).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

kovy blok trhaci /118

y

poznam



OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Layout koncipovan do 5 ramcUl pro aplikaci textd (head-
linG, subheadlint) nebo image fotografii. Lze mezi sebou
razné kombinovat.

Text zarovnany na levy praporek. Headliny - zakladni pis-
mo v fezu bold, doplhujici text - zékladni pismo light.

dule /119

formachi ce

In



merkantilni
tiskoviny
jmk

OBSAHOVY KLIi€C / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Layout koncipovan do 2 rémcU urc¢enych pro aplikaci
textl (headlind, subheadlint) nebo image fotografii. Lze
mezi sebou rtzné kombinovat. Doplnén o graficky prvek
pismene m.

Text zarovnany na levy praporek. Headliny — z&kladni
pismo v Ffezu bold, dopliujici text — zakladni pismo light.

vyskové panely /7120
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merkantilni
tiskoviny
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

hlavicka periodik /122



Vita vas

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

/123

I hranic regionu

ozhaceni
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merkantilni
tiskoviny
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

dule /124

formachi ce

In



jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

viajky /7125
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e-mailovy podpis /126
elektronicky newsletter /128



on-line
formaty
jmk

jihomoravsky kraj

Jméno Prijmeni
odbor
oddéleni
funkce

Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo ndmésti 449/3, 60182 Brno
telefon / +420 XXX XXX XXX

e-mail / pFijmeni.jmeno@jmk.cz

web / www.jmk.cz

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost



62L/ sidpod Anojlew-a



10

on-line
formaty
jmk

OBSAHOVY KLIi€C / Kapitoly

03 Logotyp /

Ochranné zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

elektronicky newsletter /130
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word Sablona
powerpointova
prezentace
USB vizitka
samolepka cd
booklet cd
inlay cd
booklet dvd

/132

/134
/136
/138
/140

/141
/142



Jihomoravsky kraj, Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno

Telefon: 541 651 111, fax: 541 651 209, ICO: 70888337, DIC: CZ70888337
Cislo prijmového Gctu: 27-7188260227/0100, ID datové schranky: x2pbgzq
E-mail: posta@jmk.cz, web: www.jmk.cz
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multimedia
jmk

titulni strana

predélova strana

OBSAHOVY KLi¢

Kapitoly Ukézka titulni a predélové strany. Minimalistické prove- praporek. Graficky mdzeme ozvlastnit pridanim image
03 Logotyp deni. Zakladni barevnost. Vyrazny graficky prvek m. fotografie (do tvaru pismene m nebo na pravou stranu
05 Typografie Nadpisy / matter SQ bold, textové odstavce / matter formatu).

06 Barevnost SQ light. Princip sazby na 1-3 textové odstavce na levy



jihooravsky kraj

Headline

guunti

voluptat
lur rehe
ammni ali

01/0m

jihojoravsky kraj

Headline

val jur,
sam ast

02702

Doporucujeme zpracovéavat
prezentace v Sirokouhlém
formétu 16:9. Obrazky vypadaji

v Sirokouhlém zobrazeni lépe.

vnitfni strana

Headline

oz /02

vnitfni strana

E tace /137

a prezen

tov

powerpoin



multimedia
jmk

OBSAHOVY KLi¢
Kapitoly

03 Logotyp

05 Typografie
06 Barevnost

Jednd se o velice moderni zpracovéni USB vizitky ve tva-

ru karty. Mohou byt vyrobeny z rdznych materiall. Otoc¢-
ny ¢ip (zabrafuje ztraté ¢ipu). Jedna strana je zcela rovna
bez vystupkd a prohlubni. Pouziti zakladni barevnosti.

i

Rozmeér/
85x54%x3 mm
Kapacita Cipu/
2-32 GB

tka /138

1Zi

USB v



.

& 0

3

tka /713

1ZI

USB v



multimedia
jmk



OBSAHOVY KLi¢

Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zona
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Aplikace vyrazného grafického symbolu m,
zarovnaného na stfed kruhu nosic¢e. Je mozno doplnit

o logotyp a webovou adresu instituce. Minimalistické

provedeni. Zakladni barevnost. Vyrazny graficky prvek m.

0

Pracujeme se
symbolem m jako

grafikycm prvkem.

samolepka cd /7141



multimedia
jmk

OBSAHOVY KLi¢

Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Branding bookletu cd (pfedni a zadni strana).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
Vyrazny graficky prvek m.

vnitrni strany

Opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus
mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib usapis sandit
dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el
enduntiasi alictotatem aspella borepre volupuam, odis sequi
sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici
tem fugitam de dem et invendae rem hilia quiscienda volo
tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab
illabore nia voloribus maio beaque posae vent et quae nimus,
sendia invel est, si seque et eat volut eum dent. Pitat vit

atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime
porest ommoditium se aspel eatios nihitenihil imusa sed qui
apis asi conse qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis.

Cabor rem vit latquiae nus animaxi magniminus velectest el
escium accum que consequiam nat. Ture, idestota eos mos
volorecat pa sandae vollautet landam faccusdaerum invel
invenis ut perumet incienihil mos nones modis pelluptat qui
del ex esci con ent. Aliqgue animpor ab idelitat unto ipisit
eaquiae laut inist excerios accus et inum natur sum alisto
optatusandae venducipsum faccatur mi, int dem ilique ma
cus.

predni strana

jihomoravsky kraj

OBSAH DISKU / Disk ¢. 1

booklet cd /142



OBSAH DISKU / Disk ¢. 1

Jihomoravsky kraj

OBSAHOVY KLi¢
Kapitoly

05 Typografie
06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

_ Jihomoravsky kraj
Zerotinovo nameésti 449/3

60182 Brno

Branding bookletu cd (vnitfni strany).

Pouziti zékladni barevnosti.
Vyrazny graficky prvek m.

fexy Aysaesowoyir

o
[+ ]
(74
>
I
9
(7]
A
c
~
=
(%]
2
o

inlay cd /143



multimedia
jmk

. Jihomoravsky kraj
Zerotinovo namésti 449/3
60182 Brno

OBSAHOVY KLi¢

Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Branding bookletu dvd (predni a zadni strana).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
Vyrazny graficky prvek m.

OBSAH DISKU / Disk ¢. 1
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jihomoravsky kraj

OBSAH DISKU / Disk €. 1

booklet dvd /144









pohlednice
propisovaci tuzka,
pero, tuzka

nadobi

papirova taska
kalendar

latkova taska
tricko / dress code
cepice

darkovy papir
etiketa na vino

obaly na vino

kravata / dress code
Satek

destnik
odznak do klopy
manzetové knoflicky /
dress code

motylek / dress code

/148

/150

/157
/152
/155
/156
/157
/158
/159
/160
/162
/164
/165
/166
/167

/168
/169



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

Originalnim zpracovanim pohlednice ziskéme skvély
reklamni predmeét. Vyuzit mGzeme image fotografie kon-
krétni kampané s charakteristickym prvkem pismene m
nebo se nabizi ¢isté typograficka varianta s headlinem.
Pouziti zékladni barevnosti.

pohlednice /148






propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada

06 Barevnost

Pri tvorbé potisku mensich propagacnich predmétl je
kvali omezenému formatu nezadouci pouzivat doplnkové
vizuani prvky. Hlavnim nosnych prvkem je pouze samotny
logotyp. Pri tvorb& musime striktné dodrzovat grafické
pravidla, kterd jsou stanovena v predeslych kapitoléch
(obsahovém klici).

tuzka, pero, tuzka /7150

y

propisovaci



OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

02 Logo symbol (vyjimka)

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
06 Barevnost

Pro vétsi rozmanitost darkovych predmétld je mozné
pouzit nékolik druht grafického zpracovani. 1. pouze
logotyp / 2. logotyp doplnény o pattern z pilsmene m /
3. logotyp doplnény vyraznym symbolem m.

nadobi /151



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

02 Logo symbol (vyjimka)
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
06 Barevnost

Pro vétsi rozmanitost darkovych predmétt je mozné
pouzit nékolik druhl grafického zpracovani. 1. pouze
logotyp / 2. zkratka logotyp jmk / 3. logotyp s vyraznym
symbolem m.

taska /152

y

papirova



cGL/ eyse) erosided



propagacni
predmeéty

jmk

12

pSL/ edse) erodyded



GGl/ 1epusjey



propagacéni
predmeéty
jmk

Rk ke

!

OBSAHOVY KLi€ 7 Kapitoly
02 Logo symbol
03 Logotyp / Ochranné zéna / Rozmérové rada

06 Barevnost

Pro vétsi rozmanitost darkovych predmétt je mozné pou-
zit nékolik druht grafického zpracovani. 1. pouze logotyp /
2. logotyp s protazenym symbolem m az do spadu /

3. zkratka logotypu jmk s protazenym prvkem m.

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

latkova taska /156



m n

OBSAHOVY KLi€ 7 Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
06 Barevnost

Pro vétsi rozmanitost darkovych predmétt je mozné
pouzit nékolik druhl grafického zpracovani. Logotyp je
v tomto pripadé doplnén symbolem pismene m na pravé

strané rukévu. Pouziti zakladni barevnosti.

tricko / dress code /157



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada

06 Barevnost

PFi tvorbé potisku mensich propagacnich pred-
métl je diky omezenému formatu nezadouci po-
uzivat doplnkové vizuéni prvky. Hlavnim nosnym
prvkem je pouze samotny logotyp (pfipadné jeho
zkratka). Pfi tvorbé musime striktné dodrzovat
grafické pravidla, které jsou stanovena v prede-

Slych kapitoladch (obsahovém klici).

/158

cepice
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jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kra hojnoravsky kraj jihooravsky kraj jihoioravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj  jihomoravsky kraj jihommoravsky kraj  jihoioravsky kraj
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jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihojoravsky kraj

ihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kra

honoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihooravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj
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ihomoravsky kraj  jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj  jihomoravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj
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ihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

ihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj  jihomoravsky kraj jihomoravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

ihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kra
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y papir

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

ihomoravsky kraj  jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

ihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

OBSAHOVY KLIi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmeérova rada
06 Barevnost

Pri tvorbé potisku propagacniho darkového papiru
je hlavnim prvkem brandu pouze logotyp. Pri volbé
materidlu mame moznost zvolit ekonomictejsi Ci
luxusnéjsi variantu.

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

darkov






RUIEL G
odré

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zéna
/ Rozmérova rada

05 Typografie

06 Barevnost

Etiketa na vino je typograficky a minialisticky zpracovana.
Zvolena je zkrédcend podoba logotypu. Minimalistické pro-
vedeni. Z&kladni barevnost. Vyrazny graficky prvek m.

etiketa na vino /7161



propagacéni
predmeéty
jmk

Rulandské
odré

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zéna
/ Rozmeérova rfada

05 Typografie

06 Barevnost

Opét typograficky minialisticky a nezaménitelny obalovy
design. Zvolena je zkrédcené podoba logotypu. Minimali-
stické provedeni. Zékladni barevnost. Vyrazny graficky
prvek m.

Rulandské
odreé

obaly na vino /162



-




propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly
06 Barevnost
07 Vizualni styl

Pouziti doplnkovych prvkUl (protazené pismeno m, pattern
z pismeneme m). Minimalistické provedeni. Zakladni
barevnost. Vyrazny graficky prvek m.

kravata / dress code /164



OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada

06 Barevnost

Nadcasové a elegantni provedeni pouze s logotypem,

ktery doplfuje zakladni barevnost.

satek /165



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada

06 Barevnost

Nadcasoveé a elegantni povedeni pouze s logotypem,

ktery doplfiuje zakladni barevnost.

destnik /166



OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo / symbol
07 Vizualni styl jmk

Stylizace pismene m do tvaru odznaku.

odznak do klopy /7167



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo / symbol
07 Vizualni styl jmk

Jsou nezbytnym dopliikem a §perkem kazdého muze.
U tohoto typu darkového predmétu klademe dlraz
pfedevsim na tradi¢ni femeslo a material. Ve rukodélna

préce. Jednd se o techniku gravirovani do dreva.

manzetové knoflicky / dress code /168



OBSAHOVY KLiC / Kapitoly
02 Logo / symbol

07 Vizualni styl jmk

Jsou nezbytnym doplikem a $perkem kazdého muze.
U tohoto typu darkového predmétu klademe ddraz
predevsim na tradi¢ni femeslo a material. VSe rukodélna

préce. Jednd se o techniku gravirovani do dreva.

motylek / dress code /169



domov / soudrznost / myslenka / symbol / doprava /
/ tiskova zprava / remeslo / tradice / folklor / modern
/ koncerty / brand book / pribeh znacky / pozvanka
/ kroje / vzdeélani / budoucnost / hudba / generace
vinohrady / spoleénost / geografie / rozvoj / web /
puvod znac¢ky / noc¢ni Zivot / samolepky / identita zn
/ parky / image fotografie / tonalita / wording / log
provedeni / bigboard / sebejisty / jazykovée mutace /
zona / priroda / vesely / rozmeérova rada / alternati
pismo / definice / barvy / CmYK / vizualni styl /7 prv
/ brozura / merkantilni tiskoviny / jmenovky / emo
pixel / nadcasovost / autenticita / hra / nezamenitel
reklamni predmety / zvédavy / lidé / on-line format
ultimedia / sablona /7 word / powerpoint / booklet
vino / podzemi / kravata / odznak do klopy /7 pohled
/ zemedelstvi / gastronomie / zazitek / véda / mapy
Podyji / obce / galerie / TA RADOST / analyza / ter
/ hodnoty / reklama / sluzby / estetika / inspirativ
zapamatovatelnost / lokalizace / vyznam / napadito
ornament / heraldika / stylizace / dominanty / cCist
isto pro zivot / ekonomika / prozitek / malebnost /
emancipace / pokrok / high-tech / inovace / mirumi
/ funkcionalismus / archeologie / paleolit / plodnos
pamatky / skvost / turisticky ruch / relaxace / zdr



aspech / morava / kraj / vino / mesto / milovat / zivot
architektura / muzea / divadla / kultura / prekvapeni
brand essence / pantone / pokrok /7 historie / umeni
/ mezilidské vztahy / souziti / etnikum / 7 okresu /
vizitky /region / kulturni zivot / prezentacni slohy /
acky / RGB / cilové skupiny / letak / archetypy / styl
typ / jymk / ochranna zéna / kina / zakladni barevné
3D / podkladoveé plochy / rozkres znacky / ochranna
y / varianty / dceriné znacky / typografie / zakladni
y / prumysl / piktogramy / tiSsténé materialy / plakat
e / informacéni cedule / periodika / minimalismus /
ost / navrat ke kofenum / sklepy / maliFstvi / reky /
/ linie / e-mailovy podpis / newsletter / knihovny /
CD / inlay / DVD / kalendar /blok /7 tasky / etikety na
ice / rozloha 7 195 km? / pocet obyvatel 1,179 milionu
podnikani / zivotni prostredi / dotace / narodni park
nologie / corporate identity / komunikace / filozofie
i / funkénost / originalita / variabilita / aplikace /
t/ vtip / emblém / ikona / propagace / serioznost /
ta / pratelskost / poetika / motivace / otevrenost /
ikroskopie / pozitivismus / otevrenost / diverzita /
ovhost / dynamika / bezprostrednost / pohostinnost
t / slunce / puda / sport / fajans / zabava / tanec /
vi / Brno / odvazny / hrady / namesti / osobnosti /
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Kampan JMK je dobry spravce



jihooravsky kraj

aoAeads Aiqop af yuwl



Priben

komunikacniho
konceptu

Co pro me dela
Jihomoravsky kraj?
Valna vetsina lidi

V hasem regionu

by na tuto zdanlive
jednoduchou otazku
jen tezko hledala
odpoved. Kraj je pro

ne uradem s nejasnymi
pravomocemi

a polem pusobnosti.
Kdesi ve vakuu mezi
municipalitami a statni
spravou. Je to paradox.
Cinnost kraje se nas
totiz dnes a denne

dotyka. Diky kraj

ma kazdy dostupné
zdravotni sluzby pobliz
sveho bydliste. Diky kraj
cestujeme pohodlnou

a dobre zorganizovanou
regionalni dopravou.
Diky kraji je o jizni

Moravé slyset v Cesku

| ve svete. Diky kraj
mame opraveneé mosty
a silnice. Pokracovat
bychom pritom monhl

dal a dal.




Pojdme si ted ale
polozit otazku. Dela
vsechny tyto vecl
skutecne ,kraj”? A co
to vlastne ,kraj” je?
Kazdy si asi dokazeme
poredstavit titulky
tiskovych zprav

a novinovych clanku:

.Kraj podpori...,
,Kraj opravi...”,

.Kraj prispegje...”,
,Kraj postavi...”

Ve skutecnosti , kraj“
sam o sobeé neudela
nic. 1o je jen nas
zlozvyk propujcovat
institucim a uradum
vlastnosti zivych lidi.
Schopnost neco
rozhodnout, neco pro
druhe vykonat.

n3doouoy oyjugexiunwoy Yaqiid

aoAeads Aiqop oyel YT



Kraj je bez svych lidi
jen prazdna skorapka.
Vsechno, co , kraj“
kdy udéelal ¢i udeéla,
se stalo jen diky jeho
lidem.

A nemame tim na
mysli pouze politickou
reprezentaci

s rozhodovaci
pravomoci. Kraj tvori

téz 671 zaméstnancu samotnych. Jejich
Uradu a stovky a tisice prostrednictvim dame
zdravotnich sester, ~Kraji“ tvar a skutecny

ridicuy, silnic¢aruy, spraveu  smysl.
muzei a mnohych

dalsich, kteri miluji svou

praci, casto v ni obetave

travi dlouhe hodiny

a venuji Ji obrovskou

energil.

A samozrejme take

1183 207 Jihomoravanu

nidesuoy oyjugexiunwoy yaqiid

aoAeads Aiqop oyel YT



/akladem
komunikacniho
konceptu kampane je
proto autenticita.

Nechceme ukazovat
sluzby, chceme
prezentovat lidi, kteri
za nimi stoji. Skutecne
idske bytosti, ne
Kasirovane fotobankove
modely.

Pracovniky kraje,
Zfizovanych
organizaci | obcany
samotne. Nehledame
marketingova hesla

a vykriky. Budeme
vypravet realneé
pribehy o tom, proc
lide miluji svou praci

a svuUj kraj. Prezentovat

je budeme s humorem,

ale | pokorou a uctou,

kterou si zaslouzi. Diky

tomu budeme budovat

a posilovat pouto, ktere
Idi ke krajl vaze. Stejne,
jJako se to dari strankam

typu Humans of New
York, Prague, Brno

a dalsim.

n3doouoy oyjugexiunwoy Yaqiid

aoAeads Aiqop oyel YT



Uspé&sna komunika&ni
strategie vychazi

Z vyvazeneho

a efektivnino mixu
vsech vyuzitelnych
kanalU. Vzhledem

k charakteru kampane
a snaze aktivovat

Komunikachi
strategie

a zapojit verejnost
doporucujeme

klast vétsi duraz na
digitalni komunikaci
prostrednictvim
Internetu a socialnich
siti. Ta umoznuje

nejvetsi miru interakce,

ktera je pro uspech celée

kampane klicova. Dalsi
prvky komunikacniho
MixXu maji za cil
kampan zviditelnit

a podporit iImage, zasah

a povedomi o ¢innosti
kraje mezi Sirokou

verejnosti, a zejmena
skupinami, ktere
nebudou mit zajem
do kampane samy
vstupovat.




KV oblasti

KV oblasti

Klicovy vizual
kampane
(zaméstnanec kraje)

KV oblasti
KV oblasti

Aktivace verejnosti

KV oblasti

KV oblasti

Outdoor (billboard /
CLV), tisk, radio, PR,
online, socialni site, web

Outdoor (CLV), online,
socialni sité, web

Outdoor (ambient),
socialni site

sibaje.ys jugellunwoy

aoAeads Aiqop oqel INT



Outaoor

e Hlavnim nositelem nemocnic, IDS
Image casti kampane JMK atd.). Jejich
jsou outdoorova prostrednictvim
media (CLV, prezentujeme klicovy
poripadne billboard, vizual kampane
plakaty, plochy a klicove vizualy
na sportovistich jednotlivych oblasti.
sponzorovanych
klubU, obrazovky e Stézejni pro aktivaci
v cekarnach verejnosti budou

ambientni média,
ktera nam kampan
prenesou do
skutecneho sveta.
Konkretne se bude
jednat o realny model
pismene ,m" z loga
kraje a kK tomu I model
hashtagu #TAradost
umisteny na

(]

frekventovanem miste
typu namesti, urad
atp. (a to v exteriérech
| interiérech).

S temito artefakty

se mohou lide fotit

po vzoru klicovych
vizuald kampané

a sdilet sve pribehy
pod hashtagem




e Doplnujici kanal | klicovych vizualu
vV ramcl image konkretnich oblasti.
casti kampane.
Vhodny zejména
v pripade barteroveé
¢i dlouhodobeé
spoluprace. Muzeme
jej vyuzit v ramci
prezentace klicoveho
vizualu kampane




e Nabizi se moznost
natoceni kratkych
tematickych spotu
ke kazde oblasti
(kvUli autenticite
doporucujeme, aby
spot nahral konkretni
reprezentant kazde
oblasti).




e Kampan muzeme a hashtagu. U&astnici
uvést rozeslanim konference budou
tiskove zpravy, mit rovhou moznost
nebo lépe se s modelem vyfotit
organizaci tiskové a pomuzou tak hned
konference, kde v pocatcich aktivovat
budou novinarum kampan.

rovnou predstaveny
| realné modely loga




Online

e Pro pripad cena/vykon je vhodne
nasazeni kampane nasazenii v ramci
v online prostredi kontextoveé reklamy
doporucujeme vyuzit a PPC obsahovych
programaticky siti.

nakup bannerovych
formatu, konkrétné

RE-RTB. S ohledem
na nejlepsi pomer




site

e Facebook

a Instagram
budou tezistem
aktivace verejnosti
a viralniho sireni
kampane. Vyuziti
modelu pismene
,M" a hashtagu

umoznuje obcanum

Socialni

kraje i navstevnikim
sdileni vlastnich
autentickych
pribéhu. Motivovat
je kK tomu muzeme

| prostrednictvim
soutezi (napriklad

O vstupy do

muzei zfizovanych

JInomoravskym
krajem atp.)

Lze oCekavat, ze
JiIhomoravane zapoji
svou kreativitu

a smysl| pro humor
a vzniknou vtipne
prispevky. Zaroven

bude potreba
pripravit se i na
mozneé Sireni
negativniho obsahu.




Na webu
JInomoravskeho kraje
muzZeme publikovat
rozsireneé pribehy
hlavnich aktéru
jednotlivych oblasti,

a to pomoci rozhovoru
¢i , storek”.

Prostrednictvim
tiskovych zprav je tez
Mmozne prezentovat
uspechy, ktere budou
dale vyuzity v kampani.




V centru vizualu
kampane stoji vzdy

3D zpracované
pismeno ,m* z loga
JiInomoravskeho kraje.
Slouzi jako reprezentant
samospravy a regionu.
Spolu s pismenem
ukazujeme vzdy

Provedeni

realného cloveka

— sedi na nem ridic
autobusu, stetoskopem
je] posloucha doktor,
stetcem maluje

umelec atd.

Vzajemna interakce
vyjadruje vztah,

Kteri tito lide

< JInomoravskemu
Krajl maji, a sluzbu,
Kterou poskytuji jeho
obyvatelim.

Clovek se usmiva,
jednotlive kompozice

by mely byt originalni,

vtipne, nekdy | trochu
ulitle, aby ihned pritahly
oko publika.




Naroky na
realizaci - foceni,

grafika, 3D

Pro ucely autenticity Clovéka fotime neutralnim pozad;, abychom mohli literu
celé kampaneé je klicové, v uboru odpovidajicim které usnadni grafickou v ramci vizuald rdzné
zajistit pro konkreétni jeho profesi. Mozné postprodukci a tvorbu natacet a kreativhe s ni
oblast skutecného situace a polohy si finalnich klicovych pracovat.
reprezentanta (tedy nastinime nize v této vizualu.

ne ,modela’, ale prezentaci. Pro foceni doporucuje-
opravdoveho ridice Graficke zpracovani me vyuzivat spise svet-
autobusu, zdravotni Fotografie by mela teto varianty dale lejsi obleceni, ktere vy-
sestricku atp.) byt dobre nasvicena vyzaduje modelaci nikne na tmavem pozadi

a porizena na pismene ,m” ve 3D, vizualu.




Skutecny pribéeh
daného ¢loveka

bude | zakladem
uvodniho copy - citace
z klicoveho vizualu. Tyto
citace doporucujeme
pripravit az

v havaznosti na
rozhovor s danym
clovekem. Nechceme

mu vkladat do ust
Nneco, co by sam
nevyslovil.

Pred pripravou
finalniho bodycopy
prezentujiciho
konkretni oblast
(pripadné uspech),
bychom radi

zkontaktovali
zastupce kraje, kteri
ji maji v gescil. 1o
nam vyrazné pomuze
ve vypichnuti toho
nejdulezitéjsiho

a nejzajimavejsino
detaillu z jejich oboru.

19eZ|jeas eu Ajo.eN I

aoAeads Aiqop oyel YT



Klicove
FAVE-1\
Kampane




K_Iiéovy
vizual

kampane

Obecné doporuceni:
Pokud chceme po
zamestnancich kraje

a jeho organizaci, aby
Sli se svou kuzi a tvari
na trh, vedeni musi

jit prikladem. Proto
doporucujeme na
klicovem vizualu, ktery

bude zastresovat celou
kampan, predstavit
zamestnance kraje.

Téma: Absolutni
vitézstvi v ankete
Kraj meho srdce.

Doporucena

pozice pro foceni:
Zamestnanec kraje

se o0 pismeno ,m”
nonsalantne opira,
usmiva se a ma na nem
polozenou dlan.

aueduwe

N

A 1BNZIA AMOIDY I

aoAeads Aiqop oyel YT



jihomoravsky kraj

»Miluji
jizni Moravu,
S CILEYELCR) A

Karel Dobry
zameéstnanec lihomoravskeho kraje

radost

Jihomoravsky kraj
je absolutnim vitézem ankety




Klicovy vizual

kampane / Integrovany

dopravni system

Obecné doporuceni:
Integrovany dopravni
system Jinomoravskeho
kraje je jednim

Z nejvyspelejsich sveho
druhu nejen v ramci
Ceské republiky, ale
cele Evropy. Denné
doveze za praci, do
skol, za zabavou

nebo domu statisice
lidi. Chystaji se navic
zajimave novinky —
nakup novych vlaku Ci
elektronické odbaveni
cestujicich.

Téma: PocCet
prepravenych
cestujicich za den.

Doporucena pozice
pro foceni: Ridi&
autobusu IDS JMK
sedi na pismenu

.M", jako by sedél na
sedadle v autobusu.

V rukou svira volant.
Pokud bychom chtel
komunikovat | budouci
elektronicke odbaveni,

Y 1enziA Aol I

muze v jedné ruce
svirat volant a ve druhe
ruce drzet platebni
kartu.

auedwe

N

aoAeads Aiqop oyel YT



oravsky kraj

@t/ \

,Vite, v autobuse k sobé
maji lidé tak néjak bliz.
Hlavné ve spicce.”

Richard Novak
ridi¢ autobusu IDS JMK na lince 540

radost

Roc¢né dovezeme za praci,
za zabavou, do skoly
nebo domu




Klicovy vizual
Kampane /
Sport

Obecné doporuceni: hokejoveho tymu HC
JInomoravsky kraj Kometa, a to castkou
iINntenzivne podporuje 2 miliony korun pro
cinnost sportovnich spolek Kometa Group.
klubd, zejména

s durazem na sportovni Téma: Podpora
cinnost mladeze. sportovni Cinnosti

V roce 2018 podporil mladeze.

kraj napriklad usili

Doporucena pozice
pro foceni: Juniorsky
hraCc Komety se snazi
dat gol — driky pismene

m“ mu v tomto

pripade slouzi jako
branka.

aueduwe

N

A 1BNZIA AMOIDY I

aoAeads Aiqop oyel YT






Klicovy vizual
Kampane /

Zdravotnictvi

Obecné doporuceni:
JInomoravsky kraj
zfizuje celkem 9
nemochic v regionu,

a to v Breclavi, Znojme,

TiIsnove, Hodoning,
Vyskove, Kyjove,

lvancicich a Letovicich.

Diky tomu nemusi lide

cestovat za zdravotni
peci na dlouhé
vzdalenosti, ale maji ji
k dispozici blizko mista
sveho bydliste.

Téma: Pocet
zameéstnancu krajskych
nemocnic, kteri dnes

a denne pomahaji
chranit zdravi a zivoty
Ife]}

Doporucena pozice
pro foceni: Sestricka
v Uboru stetoskopem
posloucha pismeno
,m”.

auedwe

N

3 1gnzIA AroQI)

aoAeads Aiqop oyel YT






Inovace

Obecné doporuceni:
JInomoravske inovacni
centrum je hybnou
silou Inovativni
ekonomiky v kraji.
Pomaha firmam a start-
upum, zprostredkovava
spolupraci
ekonomickeho,
vedeckeho | kreativhiho
sektoru.

Klicovy vizual
Kampane /

Tema: JIC pomaha
rust stovkam
iInovativnich firem.

Doporucena pozice
pro foceni: Néktery

ze zastupcu firem

— success stories
prezentovanych JIC.
Kuprikladu reditel
firmy Bastl Instruments

Ondre] Merta, ktery
do pismene ,m”
zapojuje konektory
do syntezatorovych
modulu.

Alternativa: Je mozne
prezentovat take
podporu vedeckych
center typu CEITEC.

V pripade foceni

3 1gnzIA AAoQI) I

bychom mohli oslovit
nekterého z vedcuy,
ktery by lupou zkoumal
pismeno ,m”.

auedwe

N

aoAeads Aiqop oyel YT






Kultura

Obecné doporuceni:
Archeopark

Pavlov je jednim

Z muzei zrizovanym
JInomoravskym krajem
(Regionalni muzeum
Mikulov). Je to zaroven
unikatni projekt,

ktery ziskal radu cen
Zz oblasti architektury

| kKvality expozice.

Klicovy vizual
Kampane /

Téma: Uspéchy
muzei zrizovanych
JInomoravskym krajem

(navstévnost, ocenéni).

Doporucena pozice
pro foceni: Napriklad
reditel Regionalniho
muzea Mikulov (nebo
jiné instituce), ktery
oprasuje pismeno

,M" archeologickym
Steteckem.

aueduwe

N

A 1BNZIA AMOIDY I

aoAeads Aiqop oyel YT
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Obecné doporuceni:

Ce
as

kem 185 skol

Kolskych zarizeni

je zfizovano

JInomoravskym krajem.

Sve studenty na nich
ucitele vzdelavaji

v oblasti odbornych
ucebnich 1 studijnich

programu. Vychovavaji

Klicovy vizual
kampane /
Skolstvi

lidl, kteri budou hybat
ekonomikou regionul.

Téma:
Pocty absolventu
krajskych skol.

Doporucena pozice
pro foceni: Nektery
Z Vyucuyjicich

A 1BNZIA AMOIDY I

z krajskych skol
(ucitel, mistr atp.).
Pozici doporucujeme
prizpusobit
konkretnimu oboru.

aueduwe

N

aoAeads Aiqop oyel YT






jihooravsky kraj

Dekujeme

aoAeads Aiqop af yuwl



CASTII. -

OBCHODNi PODMIiNKY

Tyto obchodni podminky bude vybrany dodavatel povinen zapracovat do ndvrhu na uzavieni smlouvy
predkléddaného zadavateli na vyzvu radné soucinnosti potfebnou k uzavreni ramcové smlouvy na realizaci verejné
zakdzky dle této zaddvaci dokumentace. Obsah obchodnich podminek mizZe dodavatel pri zpracovdni navrhu na
uzavreni smlouvy doplinit pouze v téch cdstech, kde to vyplyvd z textu obchodnich podminek nebo jiné cdsti
zaddvaci dokumentace, dodavatel neni oprdvnén provaddeét jiné obsahové zmény.*

*

Tento text neni soucdsti smlouvy! Dodavatel jej pri zpracovani ndvrhu smlouvy vymazZe!

Ramcova smlouva na sluzby full-servisové agentury pro realizaci
kampani a dalSich marketingovych aktivit Jihomoravského kraje

kterou podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zdkona ¢. 89/2012 Sh., obcansky zdkonik, ve znéni pozdéjsich

predpisu (ddle jen ,,ObcCansky zdkonik”),
uzavrely nize uvedeného data, mésice a roku tyto smluvni strany

1. Jihomoravsky kraj

Zastoupeny: JUDr. Bohumilem Simkem, hejtmanem Jihomoravského kraje

Sidlo: Brno, Zerotinovo nam. 449/3, PSC 601 82

IC: 70888337

DIC: CZ70888337

Kontaktni osoba: Mgr. Eva Kurucovd, marketingovd pracovnice oddéleni tiskového
odboru kancelaf hejtmana Krajského ufadu Jihomoravského kraje

Telefon: + 420541 658 909

E-mail: kurucova.eva@kr-jihomoravsky.cz

(dale jen ,,Objednatel “)

- obchodni spole¢nost/fyzickd osoba zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném

u Krajského /Méstského soudu v ......cccovueee.. ,vodd. .... vl. .... (Pokyny pro ucastniky: Ucastnik
doplni prislusné udaje o zapisu v obchodnim rejstriku. *

nebo

- fyzickd osoba podnikajici na zdkladé Zivnostenského oprdvnéni vydaného
................................... pod &.j. cvveevcesenennene. (Pokyny pro uéastniky: V pfipadé fyzickych osob

zapsanych pouze do Zivnostenského rejstriku zvoli ucastnik tuto variantu udaje o Zivnostenském
opravnéni a oznaci prislusny Zivnostensky urad, ktery oprdvnéni vydal.) *

nebo

- obchodni spole¢nost/fyzickd 0so0ba zapsana V ......c.cceeveeeeeeeeecreneecrenecreeeeeree e

(Pokyny pro ucastniky: Zejména v pfipadé zahranicnich ucastnikt zde bude uvedena prislusnd jind
evidence, do niz musi byt tento ucastnik zapsdn na zdkladé obecné zdvazného prdavniho predpisu,
a oznaceni orgdnu, ktery tuto evidenci vede.) *

nebo

— R (Pokyny pro uéastniky: Ucastnici uvedou prdvni formu jiné
prdvnické osoby, jakoZ i udaje o zdpisu této prdvnické osoby do prislusné evidence, md-li v ni byt tento
ucastnik zapsdn na zdkladé obecné zdvazného prdvniho predpisu, a oznaceni orgdnu, ktery tuto
evidenci vede.) *


mailto:kurucova.eva@kr-jihomoravsky.cz
mailto:kurucova.eva@kr-jihomoravsky.cz

SIdIo: e e st
o
DIC: st
ZaStOUPENY: et anas
Kontaktni osoba: e
Telefon: e s
E-mail: e e

(dale jen ,Poskytovatel”)

POKYNY PRO ucastniky: Pri zpracovdni ndvrhu na uzavieni smlouvy doplni ucastnici poZadované udaje. *

Clanek I.
Ucel a predmét smlouvy

1. Uclelem této smlouvy je realizace vefejné zakazky “Uzavieni ramcové smlouvy na full-servisovou
agenturu pro realizaci kampani a dalSich marektingovych aktivit Jihomoravského kraje” (dale jen
“verejnd zakazka”), a to formou jednotlivych objednavek tykajicich se vytvofeni nové vizualni
identity Jihomoravského kraje.

2. Predmétem této smlouvy je zajiSténi sluzeb pfi realizaci kreativnich a medialnich strategii v rdmci
marketingovych aktivit Objednatele. Jednd se o pribéiné poskytovani sluzeb v ramci
marketingovych a komunikacnich ¢innosti Objednatele, a to zejména v nasledujicich oblastech:

2.1 Online marketing

Kompletni realizace digitalnich a on-line kampani na zakladé navrZenych mediapland, véetné
nakupu medidlniho prostoru. Predpokldada se zejména zapojeni socialnich siti (Facebook,
Instagram) dle navrzenych koncept( a cilovych skupin.

2.2 Realizace fotoprodukce

Kompletni zajisténi fotoprodukce v souladu s Manudlem jednotného vizudlniho stylu JMK. Zajisténi
fotografii, v€etné autorskych prav, pro kampané realizované Objednatelem. Jednda se prfedevsim
o zachyceni exteriérd, interiérQ, lidi, mist konani akci a uUpravy dle konceptld navrhovanych
kampani.

2.3 Realizace videoprodukce
Kompletni zajisténi realizace videi a obdobnych vystupl dle navrzeného scénére dle pozadavki
Objednatele v ramci kampani realizovanych Objednatelem, véetné postprodukénich praci.

2.4 Realizace eventtl

Spoluprace pfi kreativni tvorbé, pripravé a produkénim zajisténi verejnych eventl Objednatele.
Spoluprace na podpurnych marketingovych aktivitach tak, aby bylo dosazeno jak jednotlivych cili
definovanych Objednatelem, tak posileni image znacky Jihomoravského kraje. Plijde o produkéni
zajisténi programu eventl k predem definovanym tématlim Objednatele, véetné konzultace cilli
a identifikace cilovych skupin, stanoveni rozpoctu a cCasového harmonogramu. Poskytovatel
poskytne Objednateli komplexni zajiSténi sluZeb v souvislosti s tvorbou eventu.

2.5 Tiskarské sluzby

Pfedmétem plnéni sluzby je poskytovani tiskafskych sluzeb na zakladé dil¢ich objednavek dle
ramcové smlouvy podle pozadavkl specifikovanych Objednatelem v ramci kampani a dalsich
marketingovych aktivit.



Soucasti plnéni zejména v ramci vSech vyse uvedenych bod( je dale povinnost spoluprace
Poskytovatele s dalSimi dodavateli Objednatele pfti realizaci dilCich pInéni, ktera nejsou predmétem
této verejné zakazky (napf. komplexni grafické sluzby apod.), a to v souladu s poZadavky
Objednatele ve smyslu Uspésného naplnéni cilll této verejné zakazky.

(dale spolecné jen ,,Sluzby”)

3. Sluzby budou poskytovany na zakladé jednotlivych objednavek dle této smlouvy (dale jen
,,objednavky“). Akceptaci objednavky se Poskytovatel zavazuje poskytnout Objednateli pInéni dle
této smlouvy a Objednatel se zavazuje prevzit plnéni a uhradit Poskytovateli cenu Sluzeb
za podminek vymezenych touto smlouvou.

4. Pfi vykladu obsahu této smlouvy budou smluvni strany pfihlizet k zadavacim podminkdam
vztahujicim se k zaddvacimu ftizeni na vefejnou zakazku a k ucelu verejné zakazky. Ustanoveni
pravnich predpisli o vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotéena.

5. Uzavienim této smlouvy Poskytovateli nevznikd pravo na poskytovani jakéhokoliv plnéni ani narok
na uhrady ceny jakychkoliv sluZzeb. Objednatel je opravnén, nikoliv vSak povinen, poptavat Sluzby
podle této smlouvy, s tim, Ze nevyuZiti tohoto prava nevede k zaniku této smlouvy.

6. Touto smlouvou neni dotéeno prdvo Objednatele poptavat Sluzby specifikované v této smlouvé
u jinych dodavateld.

Clanek I1.
Sjednavani diléich plnéni

1. Pred zaslanim objednavky na dil¢i plnéni dle této smlouvy bude nejdfive ze strany Objednatele
zaslan pozadavek na predmét dil¢iho pinéni (vCetné navrieného terminu plnéni), na zakladé
kterého Poskytovatel zpracuje podrobny popis navrieného plnéni odpovidajiciho podminkam této
smlouvy, véetné pfedpokladané ceny a zdvazného terminu plnéni.

2. Na zakladé podrobného popisu plnéni ze strany Poskytovatele Objednatel, pokud tento podrobny
navrh ze strany Poskytovatele véetné ceny a terminu akceptuje, zpracuje objednavku, kterou zasle
Poskytovateli k akceptaci. V ramci této objednavky, pak bude uveden podrobny popis pInéni, termin
plnéni a maximalni cena. Pokud ze strany Objednatele bude nabidka nepfijatelna, bude vyvolano
jednani s Poskytovatelem o podminkach dil¢iho plnéni. Na zakladé tohoto jednani bud bude ze
strany Poskytovatele predlozen novy podrobny popis plnéni, véetné terminu a ceny, a postupuje se
dle postupu uvedeného vysSe, nebo je moziné rovnéz pfimo zaslat Objedndvku ze strany
Objednatele, kterd bude obsahovat upraveny podrobny popis plnéni, termin plnéni a maximalni
cenu.

Clanek 1.
Misto plnéni

Mistem plnéni této smlouvy je sidlo Objednatele a jakékoli misto vyslovné uréené Objednatelem, a to
vidy v rdmci Ceské republiky nebo jakékoliv jiné misto uréené v souladu s touto smlouvou uzavienou
za Ucelem splnéni Ucelu verejné zakdazky.



1.

Clanek IV.
Predani, prevzeti a akceptace Sluzeb

Po dokonceni dila dle kazdé objednavky predlozi Poskytovatel Objednateli ke schvaleni dilo
ve formatu a na nosicich stanoveném objednavkou, a to jako oteviena data (umoznujici dalsi zasahy
ze strany Objednatele), a dale soupis Sluzeb obsahuijici identifikaci sluzeb pfipadné souvisejicich
doddvek ¢i dalsiho plnéni poskytnutého na zakladé prislusné objednavky a popis jejich rozsahu (dale
jen ,Soupis sluzeb“).

2. V Soupisu sluzeb bude v pfipadé typu sluzeb, u nichz je rozsah uréen podle poctu hodin

odpracovanych prislusnym ¢lenem realizacniho tymu Poskytovatele, rozpis takto odpracovanych
hodin proveden nejméné v této mire detailu: konkrétni fyzickd osoba provadéjici ¢innost, popis
¢innosti, datum d¢innosti, misto cinnosti, seznam akceptovanych vystupl a doba cinnosti.
Objednatel zejména neni povinen schvalit vynaloZzeny rozsah prace za provddéni ¢innosti v ramci
vytvorenivystupl, které doposud nebyly akceptovany postupem podle ¢l. IV. odst. 3. této smlouvy.

Bude-li vysledkem poskytnutého plnéni Poskytovatele vypracovani dila v listinné nebo elektronické
podobé, bude jeho akceptace provedena ndsledujicim postupem:

a) Poskytovatel se zavazuje predat vystup Objednateli k akceptaci tak, aby byla dodrZena Ihita
stanovena objednavkou [a to véetné pfipadného postupu dle pism. b) ¢i c) tohoto odstavce
smlouvy] nebo v souladu s ni, pfipadné lhdta uréend jinou dohodou s Objednatelem. V pfipadé,
Ze Ih(ta neni objednavkou stanovena anebo se Smluvni strany na Ih(té nedohodnou, zavazuje
se Poskytovatel predat vystup Objednateli k akceptaci bezodkladné poté, kdy je realné mozné
pfislusny vystup vyhotovit.

b) Objednatel se zavazuje uvést veskeré své vyhrady nebo pfripominky k vystupu predlozenému
dle bodu a) do deseti pracovnich dnd od jeho pfedani. Sdéli-li Objednatel Poskytovateli, Ze
k vystupu nema Zadné pfipominky, povazuji Smluvni strany vystup za Poskytovatelem
predany a Objednatelem prevzaty a akceptovany. V opacném pripadé se vystup nepovaZuje za
akceptovany. V pfipadé, Zze Objednatel Poskytovateli nesdéli ve stanovené lhité vyhrady nebo
pfipominky a soucasné Poskytovateli nesdéli, Ze nemd Zadné pfipominky, je Objednatel
v prodleni s poskytnutim soucinnosti, vystup se vSak nepovaZuje za akceptovany. Po dobu
trvani prodleni Objednatele nenastdva prodleni Poskytovatele s plnénim dle této smlouvy.

c) Vznese-li Objednatel vyhrady nebo pfipominky k vystupu, zavazuje se Poskytovatel
v pfimérené |hté stanovené Objednatelem, nejpozdéji vSak do deseti pracovnich dnl od
doruceni vyhrady, provést veskeré potrebné Upravy vystupu dle vyhrad a pfipominek
Objednatele. Opraveny vystup preda Poskytovatel Objednateli k opétovné akceptaci.

d) Objednatel se zavazuje vznést veskeré své vyhrady nebo pfipominky k opravené verzi vystupu
dle bodu c) do deseti pracovnich dnli od jeho doruceni. Sdéli-li Objednatel Poskytovateli, Zze
k opravené verzi vystupu nema Zzadné pripominky, povazuji smluvni strany vystup za
Poskytovatelem predany a Objednatelem prevzaty a akceptovany. V opacném pripadé se
vystup nepovaZzuje za akceptovany. V pfipadé, Ze Objednatel Poskytovateli nesdéli ve
stanovené lh(té vyhrady nebo pripominky a soucasné Poskytovateli nesdéli, Ze nema zadné
pripominky, ¢i Ze vystup akceptuje s vyhradami, je Objednatel v prodleni s poskytnutim
soucinnosti, vystup se vSak nepovaZuje za akceptovany. Po dobu trvani prodleni Objednatele
nenastdva prodleni Poskytovatele s pInénim dle této smlouvy.

e) Vznese-li Objednatel ve stanovené |hité své vyhrady nebo pfipominky k opravené verzi
vystupu dle bodu d) tohoto ¢lanku, zavazuji se smluvni strany zahdjit spolecné jednani za
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Ucelem odstranéni veskerych vzajemnych rozporl a akceptace vystupu tak, aby se Smluvni
strany shodly na konecné verzi vystupu pfijatelné pro Objednatele nejpozdéji do péti
pracovnich dnl od dorucéeni vyzvy kterékoliv Smluvni strany k jednani.

f)  Smluvni strany se zavazuji neprodlené po fadném predani a prevzeti a akceptaci vystupl dle
¢l. IV. této smlouvy podepsat akceptacni protokol, ve kterém bude mimo jiné uvedeno, zda byl
vystup proveden bez vad a Objednatelem prevzat bez vyhrad, nebo zda byl prevzat
s vyhradami. Vystup se povaZuje za fadné poskytnuty jeho akceptaci.

Bude-li vysledkem poskytnutého plnéni Poskytovatele realizace jiného plnéni (nez je plnéni
uvedené v ¢l. IV. odst. 3. tohoto ¢lanku smlouvy), bude jeho akceptace provedena nasledujicim
postupem, stanovi-li tak Objednatel:

a) V pripadé, Ze je nezbytné, aby byl rozpracovan navrh feseni takového jiného plnéni, postupuiji
smluvni strany nejprve tak, jak je popsano v ¢l. IV. odst. 3. této smlouvy. Po Uplné a kone¢né
akceptaci vystupl dle IV. odst. 3. ¢l. této smlouvy je mozné zahdjit realizaci predmétného
jiného plnéni.

b) PInéni bude realizovano Poskytovatelem ve Ihité sjednané v objedndvce a bude Objednateli
predano na zakladé akceptacniho protokolu, ve kterém bude mimo jiné uvedeno, zda bylo
plnéni prfedano radné a vcas a bez vad a nedodélka.

Objednatel je opravnén ve vyzvé k podani nabidky stanovit ve vztahu k jednotlivym plnénim dalsi
nebo jiné akceptacni, predavaci Ci jiné podobné, obdobné i souvisejici podminky.

Clanek V.
Prevzeti plnéni, prechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeci skody
na téchto vécech

Poskytovatel bude uschovévat vsechny listiny a elektronické materidly (pfijaté od Objednatele
nebo pro Objednatele ¢i v souvislosti s plnénim Objednateli vytvorené) a movité véci po dobu
pInéni sluzby, ktera je plnénim objednavky ze strany Poskytovatele. Po skonéeni takové sluzby je
Poskytovatel povinnen predat viechny tyto materialy Objednateli béhem nasledujicich 60 dn( po
skonceni plnéni sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu predavaciho protokolu.

Objednatel se zavazuje prebirat od Poskytovatele pInéni a pisemné kazdé prevzeti Poskytovateli
potvrdit. Odmitnout prevzit plnéni je Objednatel opravnén pouze v pfipadé, Ze tato plnéni
odporuji podminkdm obsazenym v této smlouvé ¢i v Poskytovatelem akceptované objednavce.

Dnem podpisu akceptacniho (predavaciho) protokolu, kterym Objednatel potvrdi pfevzeti plnéni,
je plnéni pfredano. Den prevzeti plnéni je dnem zdanitelného plnéni.

Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvoreny v ramci poskytovani sluzeb dle této smlouvy,
prechazi na Objednatele v okamZiku jejich prevzeti od Poskytovatele, pokud nebude smluvnimi
stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik prechazi na Objednatele i nebezpeci skody na
vécech.

Do doby pfechodu vlastnictvi k movitym vécem, které byly vytvofeny v rdmci poskytovani sluzeb
dle této smlouvy, z Poskytovatele na Objednatele, je Poskytovatel povinen tyto véci opatrovat
takovym zplisobem, aby mohly byt predany radné a vcas, tj. zejména bez jakychkoli pravnich ci
faktickych vad.



Veskeré nehmotné statky vytvorené na zakladé této smlouvy nesmi byt do predani jejich hmotné
zachyceného vysledku Objednateli zverejnény (zpfistupnény verejnosti), nedohodnou-li se Strany
pisemné jinak.

Poskytovatel je povinen oznacit ¢i jinak zfejmé identifikovat movité véci dle odst. 1. tohoto
¢lanku, a to bez zbytec¢ného odkladu po jejich vyhotoveni.

Clanek V1.

Odména
Za Sluzby poskytované v souladu s touto smlouvou se Objednatel zavazuje zaplatit Poskytovateli
odmeénu (dale jen ,0dména”). Vyse odmény bude uréena podle rozsahu poskytnutych Sluzeb
a neprekrodi sazby uvedené v pfiloze €. 1 této smlouvy — ,Cenik a specifikace pozadovanych
sluzeb”. Dan z pfidané hodnoty bude U¢tovana v zakonné vysi.

V pripadé pozadavku Objednatele na poskytnuti Sluzeb, které nejsou vymezeny v pfriloze €. 1 této
smlouvy — ,,Cenik a specifikace pozadovanych Sluzeb “, bude Poskytovatel ve své nabidce vychazet
zejména ze sazeb obdobnych Sluzeb nez uvedenych v této pfiloze ¢. 1 a soucasné nesmi byt
prekrocena marze pro externi sluzby uvedena v pfiloze ¢. 1 této smlouvy. Odména za Sluzby —
¢innosti neocenéné v priloze €. 1 této smlouvy nesmi presahovat cenu v misté a ¢ase obvyklou. Dan
z pfidané hodnoty bude Uctovana v zakonné vysi.

Celkova cena plnéni dle této smlouvy neprekroci ¢astku 1.800.000,- K¢ bez DPH. Do této ¢astky se
zapocitdva jak Odména za poskytnuti Sluzeb, jejichz jednotkové ceny jsou uvedeny v pfiloze ¢. 1
této smlouvy — ,,Cenik a specifikace pozadovanych Sluzeb”, tak Odména za Sluzby v této ptiloze
neuvedené.

Odména bude Poskytovatelem Objednateli vyuctovana a predlozena dariovym dokladem -
fakturou k proplaceni. Pfilohou faktury bude Soupis sluzeb, pisemné potvrzeny Objednatelem.

Odména bude Poskytovatelem uctovana vidy po fadném a uUplném ukonceni realizace dil¢iho
plnéni dle objednavky, a to ve vysi odpovidajici rozsahu poskytnutych Sluzeb. Poskytovatel je
opravnén vystavit fakturu na uhradu Odmény vidy po odsouhlaseni Soupisu sluzeb Objednatelem.

Sjednand lhlta splatnosti faktur ¢ini 30 dnl ode dne, kdy Objednatel obdrzi od Poskytovatele
fakturu se vsemi sjednanymi naleZitostmi a za podminek v této Smlouvé uvedenych.

Faktury musi obsahovat naleZitosti dariového dokladu (faktury) stanovené zdkonem ¢. 235/2004
Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisl, a dalsi ndleZitosti stanovené touto
Smlouvou. Pfilohou faktury musi byt Soupis sluzeb pisemné potvrzeny Objednatelem. Nebude-li
danovy doklad (faktura) obsahovat stanovené néleZitosti je Objednatel opravnén fakturu vratit
k pfepracovani. V tomto pfipadé neplati plvodni [h(ita splatnosti, ale celd Ih(ita splatnosti bézi
znovu ode dne doruceni opravené nebo nové vystavené faktury. V pfipadé, Ze Poskytovatel neni
platcem DPH, musi faktura splfiovat nélezitosti u¢etniho dokladu dle § 11 zdkona ¢. 563/1991 Sb.,
o Ucetnictvi, ve znéni pozdéjsich predpist, a naleZitosti stanovené § 435 Obcanského zakoniku.

Clanek VII.
Dalsi prava a povinnosti

Objednatel se zavazuje poskytovat Poskytovateli na zakladé jeho Zadosti véasné, Uplné, pravdivé
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10.

11.

a prehledné informace, které po ném mohou byt spravedlivé pozadovany.

Objednatel se zavazuje poskytovat Poskytovateli soucinnost nezbytnou pro fadné plnéni.
Poskytovatel se zavazuje dosdhnout pro Objednatele co nejvyhodnéjSich cenovych podminek,
které jsou limitovany v pfiloze €. 1 této smlouvy.

Poskytovatel timto vyslovné prohlasuje, Ze pti poskytovani Sluzeb postupuje jako odbornik ve
smyslu § 2950 Obcanského zakoniku a Ze ma dostatek védomosti a dovednosti pro poskytovani
SluZeb dle této smlouvy.

Poskytovatel je povinen pfi vykonu své Cinnosti podle této smlouvy jednat s potfebnou odbornou
péci a svédomitosti, fidit se pokyny Objednatele s vyjimkou takovych pripadd, kdy je to naléhavé
nezbytné v zdjmu Objednatele a nelze-li souhlasu Objednatele dosahnout véas. Pfi kazdém dilé¢im
plnéni je Poskytovatel vdzdn zakony, obecné zavaznymi pravnimi predpisy a pokyny Objednatele,
pokud tyto nejsou v rozporu s pravnimi normami nebo opravnénymi zajmy Poskytovatele.

Poskytovatel je povinen pfi plnéni této smlouvy spolupracovat v intencich poZzadavkl Objednatele
se tretimi stranami a dodavateli jiného plnéni ve prospéch Objednatele, pokud takové plnéni
téchto osob souvisi s U¢elem ¢i predmétem této smlouvy.

Poskytovatel se zavazuje Ucastnit prostfednictvim svych kompetentnich osob koordinacnich
jedndani s Objednatelem v sidle Objednatele, pficemz bere na védomi, Ze tato koordinac¢ni jednani
budou probihat zpravidla dvakrat do mésice.

Poskytovatel je povinen véas pisemné upozornit Objednatele na zfejmou nevhodnost jeho pokynd,
jejichZz nasledkem muze vzniknout skoda nebo nesoulad s obecné zavaznymi pravnimi predpisy.
Pokud Objednatel navzdory takovému upozornéni trvd na svych pokynech, Poskytovatel
neodpovida za jakoukoli Skodu zplsobenou jeho jednanim na zadkladé takovych pokynu
Objednatele.

Poskytovatel se zavazuje po dobu realizace jednotlivé Sluzby umoznit Objednateli priibéznou
kontrolu jeho Fadného plnéni. Poskytovatel je v takovém pfipadé povinen na pisemnou vyzvu
Objednatele predlozit dosavadni vysledky své prace na realizované Sluzbé ve Ih(té do sedmi dni
od doruceni této vyzvy. Pokud Objednatel pfi provadéni této kontroly zjisti, Ze Poskytovatel
postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén poZadovat v jim stanovené lh{té
odstranéni zjisténych nedostatkd na naklady Poskytovatele a fadnou realizaci této Sluzby.

Poskytovatel se zavazuje zajistit, aby pfi plnéni této smlouvy nedoslo z jeho strany k poSkozeni
dobrého jména ¢i povésti Objednatele.

Poskytovatel i Objednatel jsou povinni se vzdjemné informovat o vSech okolnostech dulezitych pro
radné a vcasné provedeni kazdé objednavky a predmétu specifikovaného v kazdé jednotlivé
objednavce a poskytovat si soucinnost nezbytnou pro fadné a véasné provedeni verejné zakazky
a predmétu této smlouvy. Poskytovatel se ddle zavazuje aktivné spolupracovat s Objednatelem,
jakoz i s pripadnymi dalSimi subjekty Objednatelem uréenymi, a poskytovat jim vesSkerou
potfebnou soucinnost.

Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v pribéhu, a v souvislosti s plnénim se stavaji
okamzikem jejich predani Objednateli jeho vlastnictvim. Poskytovatel nesmi poskytnout Zadny
z téchto vystupUl treti strané bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele. Poskytovatel se
ve smyslu ¢l. VIII. této smlouvy zavazuje poskytnout Objednateli neomezené licence k uziti dila
vzniklého pfi plnéni kazdé objednavky.



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Objednatel je opravnén poZadovat po Poskytovateli poskytnuti Sluzeb v ¢asovych terminech
pfimérenych jejich povaze. To se netyka naléhavych pripadl, kterymi se pro ucely této smlouvy
rozumi situace, kdy Objednatel potfebuje bezodkladné poskytnout Sluzbu a jejim neposkytnutim
Objednateli hrozi vdznd Ujma na jeho pravech, ¢i prdvem chranénych zajmech.

V pfipadé, Ze Poskytovatel nezahaji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle této Smlouvy z dlivodi
na své strané ve |h(tach stanovenych objednavkou, popf. v dodatecné Ih(té stanovené
Objednatelem, je Objednatel opravnén zajistit provedeni téchto ¢innosti v nezbytném rozsahu
jinym zplsobem nebo prostfednictvim treti osoby, a to na naklady Poskytovatele. Pfipadny narok
Objednatele na smluvni pokutu ¢i odstoupeni od této smlouvy tim neni dotéen.

V pfipadé ukonceni Gcinnosti této smlouvy ze strany Poskytovatele je Poskytovatel povinen ucinit
vse, co nesnese odkladu, aby Objednatel neutrpél djmu na svych pravech.

Poskytovatel prohlasuje a zavazuje se zajistit, ze pInéni jim poskytované dle této smlouvy v Zzadném
pripadé neporusi platné a Gcinné pravni predpisy Ceské republiky, tj. zejména zakon &. 40/1995
Sb., o regulaci reklamy a zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb., ve znéni pozdéjSich predpisa,
a ze poskytovanim plnéni dle této smlouvy nedojde k poruseni prav tretich osob, a to predevsim
pokud jde o prava osobnostni dle § 81 a nasl. Obc¢anského zakoniku, dale prava k osobnim tdajiim
dle zdkona ¢. 101/2000 Sbh., o ochrané osobnich Gdajd a o zméné nékterych zakont, ve znéni
pozdéjsich predpisl, a autorska prava dle zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zdkonl (autorsky zakon), ve znéni
pozdéjsich predpisa.

V pfipadé, Ze vici Objednateli bude uplatiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou jakykoliv
narok treti strany, majici plvod v nesplnéni zavazku Poskytovatele dle ustanoveni predchoziho
odstavce, zavazuje se Poskytovatel nahradit veskeré naklady a Skody timto jednanim Poskytovatele
Objednateli vzniklé, a to zejména ndklady za pfipadné soudni ¢i spravni fizeni, naklady pravniho
zastoupeni, ndhradu Ujmy zaplacenou tfetim osobam, apod.

Poskytovatel je povinen zavazat zaméstnance a dalSi osoby podilejici se na poskytovani Sluzeb
podle této smlouvy milcenlivosti v rozsahu dle €l. IX. této smlouvy a seznamit tyto osoby
s podminkami této smlouvy, které potfebuji znat pro zajisténi radného plnéni dle této smlouvy
a dodrZeni viech jejich ujednani.

Poskytovatel Objednateli na jeho Zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani sluzeb. Poskytovatel je povinen zajistit, Ze poskytnuti takovych
informaci a jejich uZiti Objednatelem pro ucely vyplyvajici z této smlouvy nebude v rozporu
s pravnimi predpisy na ochranu osobnich Udajd, zejména zdkonem ¢. 101/2000 Sb., o ochrané
osobnich Udajt, ve znéni pozdéjsich predpisu.

Poskytovatel se zavazuje poskytovat plnéni dle této smlouvy provadéné pozicemi specifikovanymi
v priloze 2 této smlouvy vyhradné osobami specifikovanymi v této pfiloze, jejichz prostfednictvim
Poskytovatel prokazoval splnéni kritéria kvalifikace v rdmci zadavaciho fizeni na zadani verejné
zakdazky. Jakakoliv zména na pozicich realiza¢niho tymu je moznd pouze nahrazenim pfislusné
osoby osobou s minimalné stejnymi znalostmi a zkuSenostmi, jaké odpovidaji poZadavkim
zadavatele na pfrislusné kritérium kvalifikace definovanym v pfislusné zadavaci dokumentaci na
pfedmétnou pozici. Poskytovatel je povinen predlozZit doklady prokazujici splnéni prislusného
kritéria kvalifikace pro nahrazujici osobu dfive, nez dojde k poskytnuti pInéni prostfednictvim této
osoby. Objednatel si vyhrazuje pravo na posouzeni splnéni kvalifikace takovou nahrazujici osobou,
pficemz plati, Ze Poskytovatel je opravnén takovou osobu pouZit pro plnéni této smlouvy az po
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20.

posouzeni kvalifikace Objednatelem. Objednatel je povinen provést takové posouzeni kvalifikace
a informovat Poskytovatele o vysledku posouzeni bezodkladné.

Veskeré vystupy vytvorené v souvislosti s poskytovanim sluzeb podle této smlouvy, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarna dila, medialni plany, propagacni ndvrhy a modely,
oznaceni a slogany, scénare, nahravky, videa, reklamy apod., budou Objednateli predavany rovnéz
v elektronické podobé, a to ve formdtu umoznujicim dalsi zpracovani.

Clanek ViiL.
Prava dusevniho vlastnictvi

Bude-li vysledkem plnéni nebo jiné ¢innosti Poskytovatele provadéné dle této smlouvy, predmét
pozivajici ochrany autorského dila podle zakona ¢. 121/2001 Sb., o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonU (autorsky zakon), ve znéni
pozdéjsich predpist (dale jen , Autorské dilo”), nabyva Objednatel dnem poskytnuti Autorského
dila vyhradni pravo uzit takovéto Autorské dilo veskerymi znamymi zpUsoby uZiti takového dila,
zejména, nikoliv vSak vyluéné, k ucelu, ke kterému bylo takové dilo Poskytovatelem vytvofeno
v souladu se smlouvou, a to po celou dobu trvani autorskych prav majetkovych k Autorskému dilu,
resp. po dobu autorskopravni ochrany, bez omezeni rozsahu mnozZstevniho, grafického,
technologického, ¢i teritoridlniho (dale jen ,Licence”).

Soucdsti Licence je rovnéZz neomezené pravo Objednatele poskytnout tfetim osobam podlicenci
k uziti Autorského dila a také souhlas Poskytovatele k postoupeni Licence na tfeti osoby a souhlas
Poskytovatele udéleny Objednateli k provedeni jakychkoliv zmén nebo modifikaci Autorského dila,
a to i prostfednictvim tretich osob. Licence se vztahuje i na vSechny nové verze, aktualizované
verze, i na Upravy a preklady Autorského dila, dodané Poskytovatelem. Odména za poskytnuti
Licence je zahrnuta v Odméné za poskytované Sluzby.

Objednatel neni povinen Licenci vyuZit.

Poskytovatel prohlasuje, Ze ma (¢i bude mit po jeho vytvoreni) veskera opravnéni k Autorskému
dilu dle ¢l. VIII. odst. 1. této smlouvy, zejména, nikoliv vSak vyluéné, Ze ziskal veskera opravnéni
autord Ci tretich osob ktakovému Autorskému dilu a je oprdvnén poskytnout Objednateli,
zejména, nikoliv viak vylu¢né, veskera opravnéni uvedend v tomto ¢lanku smlouvy. Poskytovatel
se zavazuje ziskat predem veskera opravnéni autor( ¢i tretich osob k takovému Autorskému dilu
dle ¢l. VIII. odst. 1. této smlouvy, které bude vysledkem plnéni nebo jiné ¢innosti Poskytovatele dle
této smlouvy.

Poskytovatel prohlasuje, Ze Objednatel je opravnén Autorské dilo dle ¢l. VIII. odst. 1. této smlouvy
zvetejnit, upravovat, zpracovavat, prekladat, ¢i ménit jeho nazev a Ze je téZ opravnén Autorské dilo
spojit s dilem jinym a zaradit jej do dila souborného.

Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v pribéhu a v souvislosti s plnénim dle této
Smlouvy, se stavaji okamzikem jejich pfedani Objednateli jeho vlastnictvim. Poskytovatel nesmi
poskytnout zadny z téchto vystup( treti strané bez pfedchoziho pisemného souhlasu Objednatele.
Poskytovatel se ve smyslu ¢lanku VIII. této smlouvy zavazuje poskytnout Objednateli neomezené
licence k uziti dila vzniklého pfi plnéni kazdé objednavky.

V odlivodnénych pripadech mize Objednatel stanovit nebo smluvni strany mohou sjednat odlisné
licenéni ¢i souvisejici podminky.



Clanek IX.
Povinnost micenlivosti

Poskytovatel je povinen zachovavat mlcenlivost o vSech skutecnostech, o nichz se dozvédél
v souvislosti s poskytovanim Sluzeb pro Objednatele. Zejména se zavazuje nesdélovat predmétné
skutecnosti tfetim osobdm a soucasné je nevyuZit v rozporu s opravnénymi zajmy Objednatele.

Poskytovatel je opravnén poskytnout predmétné informace svym poddodavatelim za
predpokladu, Ze je zavaze k mlcenlivosti v obdobném rozsahu, v jakém je miéenlivosti sdm vazan.
Poruseni povinnosti mlcenlivosti poddodavatelem se povaZuje za poruseni povinnosti
Poskytovatele.

Povinnost Poskytovatele dle €l. IX. odst. 1 této smlouvy se nevztahuje na informace:

a) které se staly verejné znamymi, aniz by jejich zvefejnénim doslo k poruseni zavazki
Poskytovatele ¢i pravnich predpist;

b) které mél Poskytovatel prokazatelné legalné k dispozici pfed uzavienim této smlouvy, pokud
takové informace nebyly predmétem jiné, dfive mezi Smluvnimi stranami uzaviené smlouvy
o ochrané informaci;

c) které jsou vysledkem postupu, pfi kterém k nim Poskytovatel dospéje nezavisle a je to schopen
doloZit svymi zaznamy nebo dlvérnymi informacemi treti strany;

d) které po podpisu této smlouvy poskytne Poskytovateli tfeti osoba, jez neni omezena v takovém
nakladani s informacemi;

e) jejichz zpfistupnéni tfetim osobam je stanoveno zdkonem nebo pravomocnym rozhodnutim
soudniho nebo spravniho orgdnu.

Povinnost mlcenlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati déle jesté po skonceni Ucinnosti této
smlouvy, nebude-li v jednotlivém pfipadé dohodnuto smluvnimi stranami jinak.

Ustanoveni Ob¢anského zakoniku, upravujici obchodni tajemstvi, nejsou timto ¢lankem dotcena.

Clanek X.
Doba trvani, ukonceni smlouvy

Tato Smlouva se uzavird na dobu urcitou, a to do 31. 12. 2020, nebo do vycerpani maximalni ¢astky
za pfedmét smlouvy dle ¢lanku VI. odst. 3 této smlouvy.

PInéni podle této smlouvy bude probihat dle aktudlnich potfeb a poZadavkd Objednatele po dobu
ucinnosti této smlouvy.

Obé smluvni strany jsou opravnény smlouvu vypovédét s vypovédni Ih(itou dvou mésicl, ktera
pocind bézet od prvniho dne mésice nasledujicitho po mésici, kdy byla vypovéd dorucena druhé
strané.

Objednatel mlze tuto smlouvu ukondit okamzité pisemnym odstoupenim v pfipadé podstatného
poruseni smlouvy Poskytovatelem. Za podstatné poruseni smlouvy se povazuje zejména, nikoliv
vsak vylucné, poruseni povinnosti Poskytovatele uvedenych v ¢lanku VII. této smlouvy. Objednatel
je dale opravnén odstoupit od této smlouvy v dalSich pfipadech stanovenych zakonem.

Objednatel ma pravo odstoupit od této smlouvy v ptipadé, Ze Poskytovatel uvedl v nabidce v ramci
zadavaciho fizeni na verejnou zakazku informace nebo doklady, které neodpovidaji skutecnosti
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a mély nebo mohly mit vliv na vysledek zadavaciho fizeni.

V pripadé vypovédi ¢i odstoupeni od smlouvy se Poskytovatel zavazuje predat Objednateli
veskerou dokumentaci, tykajici se predmétu této smlouvy, a to nejpozdéji do 10 pracovnich dn(
ode dne zaniku smlouvy, v misté sidla Objednatele, nedohodnou-li se Smluvni strany jinak.

Clanek XI.
Zvlastni ustanoveni

V ptipadé ukonceni ucinnosti této Smlouvy zanika zdvazek Poskytovatele poskytovat Sluzby na
jejim zadkladé sjednané. Poskytovatel je rovnéz povinen upozornit Objednatele na takova opatreni,
kterd jsou nezbytna k tomu, aby se zabranilo vzniku Skody bezprostfedné hrozici Objednateli
nepokracovanim v poskytovani Sluzeb dle této smlouvy.

Poskytovatel bere vyslovné na védomi, Ze Objednatel je opravnén kdykoliv v pribéhu trvani
smlouvy postoupit veskerd sva prava a povinnosti vyplyvajici z této smlouvy na tfeti osobu —
Poskytovatel k tomuto udéluje vyslovny souhlas v souladu s ustanovenim § 1895 odst. 1
Obcanského zdkoniku. Smluvni strany si timto ujedndavaji, Ze poskytovatel neni po dobu trvani
smlouvy opravnén prevést sva prava a povinnosti vyplyvajici z této smlouvy na tfeti osobu.

Clanek XIl.
Sankce

V pfipadé prodleni Poskytovatele s poskytnutim Sluzeb ¢i uréitého vystupu a plnéni dle této
smlouvy ve lh{té stanovené v objednavce ma Objednatel pravo na uhrazeni smluvni pokuty ve vysi
500,- K¢ za kazdy den prodleni.

Pro pfipad poruseni jakékoliv smluvni povinnosti uvedené v odst. 7 a 19 ¢lanku VII. této smlouvy
Poskytovatelem si Smluvni strany sjedndvaji smluvni pokutu ve vysi 40.000,- K¢ za kazdé jednotlivé
poruseni, a to i pro pfipad, Ze Objednateli nevznikne Skoda.

Objednatel ma pravo na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 50.000,- K¢ za kaZzdé poruseni povinnosti
stanovené v ¢lanku VIII. této smlouvy.

Pro pfipad poruseni smluvni povinnosti uvedené v €l. Xlll. odst. 1 a €l. VII odst. 15. této smlouvy
Poskytovatelem si Smluvni strany sjedndvaji smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ za kazdé jednotlivé
poruseni, a to i pro pfipad, Ze Objednateli nevznikne Skoda.

Smluvni pokuta je splatna na zakladé faktury vystavené Objednatelem a dorucené Poskytovateli.
Faktura musi obsahovat nalezitosti dle prislusnych pravnich predpis( a této smlouvy a jeji splatnost

je ¢trnact dni ode dne jejiho doruceni Poskytovateli.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéeno pravo na nahradu ujmy ¢i narok na odstoupeni od
smlouvy.

Pro ptipad prodleni Objednatele se zaplacenim ceny za dil¢i plnéni poskytnuté Poskytovatelem
sjednavaji Smluvni strany Urok z prodleni ve vysi stanovené obcanskopravnimi predpisy.
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Clanek XIiI.
Ostatni ujednani

Poskytovatel se zavazuje udrzovat po dobu Ucinnosti této smlouvy platnou a ucinnou pojistnou
smlouvu, jejimZ predmétem je pojisténi odpovédnosti za skodu zplsobenou Poskytovatelem treti
osobé, pficemz limit pojistného plnéni vyplyvajici z pojistné smlouvy nesmi byt nizsi nez 1.000.000
K¢ a vyse spolutéasti Poskytovatele nesmi byt vyssi nez 10 %.

Poskytovatel neni opravnén snizit vysi pojistného kryti nebo podstatnym zplsobem zménit
podminky pojisténi odpovédnosti za Skodu Poskytovatele bez predchoziho pisemného souhlasu
Objednatele.

Poskytovatel je povinen na pozadani predlozit Objednateli platnou pojistnou smlouvou prokazujici
pojisténi odpovédnosti za skodu zplsobenou Poskytovatelem treti osobé dle ¢l. XIll. odst. 1. této
smlouvy, a to nejpozdéji do péti pracovnich dnli po doruceni Zadosti Objednatele o jeji predlozZeni.
Poskytovatel se zavazuje predlozit Objednateli jakykoliv dodatek ke sjednanému pojisténi
odpovédnosti za Skodu zplsobenou Poskytovatelem treti osobé dle ¢l. XlIl. odst. 1. této smlouvy,
a to do deseti dnli od jeho uzavieni. Poskytovatel je povinen neprodlené informovat Objednatele
o vsech zménach v podminkach pojisténi odpovédnosti za Skodu zplsobenou Poskytovatelem treti
osobé, zejména o vysi limitu pojistného plnéni a prislusnych vylukach z pojisténi, nejpozdéji do
deseti dnl od okamziku, kdy takova zména nastane.

Poskytovatel vyslovné souhlasi se zvefejnénim této smlouvy véetné jejich dodatkd v souladu
s povinnostmi Objednatele podle pravnich predpisti o svobodném pfistupu k informacim (zdkon
¢.106/1999 Sh., o verejném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpisl) a ustanoveni
zdkona ¢. 134/2016 Sbh., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist a zdkona
¢. 340/2015 Sb., zakon o zvlastnich podminkach Gcéinnosti nékterych smluv, uverejiiovani téchto
smluv a o registru smluv (zdkon o registru smluv). Poskytovatel zaroven prohlasuje, Ze zadné
ustanoveni smlouvy nepodléha jeho obchodnimu tajemstvi a znéni smlouvy lIze v plném rozsahu
zvefejnit, coZ zahrnuje rovnéZz opravnéni Objednatele uvefejnit zplUsobem umoZiiujicim
neomezeny dalkovy pfistup v siti internet Uplné znéni smlouvy, véetné veskerych pfipadnych
dodatkd, a to ve formé elektronické kopie origindlu smlouvy.

Poskytovatel je podle ustanoveni § 2 pism. e) zdkona ¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole
ve verejné spravé a o zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich predpisl, osobou povinnou
spolupUsobit pfi vykonu finan¢ni kontroly provadéné v souvislosti s Uhradou zboZi nebo sluzeb
z verejnych vydaja.

Clanek XIV.
Komunikace smluvnich stran

Neni-li sjednano jinak, vzajemna komunikace smluvnich stran, zejména jakdkoli ozndmeni ci
sdéleni vyZzadovana podle této smlouvy, bude ¢inéna formou e-mailu v ¢eském jazyce a dorucena
druhé Smluvni strané na adresy uvedené v zahlavi této smlouvy.

Kazda Smluvni strana je povinna oznamit bez zbytecného odkladu druhé Smluvni strané jakékoliv
zmény kontaktnich Udajl uvedenych v této smlouvé a jakoukoliv jinou zménu své dorucovaci
adresy, jakoz i sidla, formou doporuceného dopisu podepsaného osobou opravnénou jednat za
Smluvni stranu, zaslaného na dorucovaci adresu uvedenou v této smlouvé, nebo na jinou pozdéji
sdélenou adresu. Radnym dorucenim tohoto ozndmeni dojde ke zméné kontaktnich Gdaj& Smluvni
strany bez nutnosti uzavieni dodatku k této smlouvé.
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10.

Clanek XV.
Zavérecna ujednani
Pravni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi pravnim fadem Ceské republiky,

zejména ustanovenimi Obcanského zakoniku.

Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho uzavieni a ucinnosti dnem jejiho uverejnéni
prostfednictvim registru smluv postupem dle zdkona ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach
ucinnosti nékterych smluv, uverejnovani téchto smluv a o registru smluv (zdkon o registru smluv).
Smluvni strany se dohodly, Ze zvefejnéni v registru smluv zajisti Objednatel.

Tuto Smlouvu Ize ménit pouze formou cislovanych dodatk( a postupem, ktery je v souladu
s ustanovenimi zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist

tykajicich se zmén prdv a povinnosti ze smlouvy.

Pokud by bylo nékteré ustanoveni smlouvy zcela nebo zC¢asti pravné neucinné, zlstava tim
nedotcena pravni u¢innost ostatnich ustanoveni smlouvy.

V pfipadé sporu vzniknuvsiho na zakladé této smlouvy se Smluvni strany dohodly situaci resit
primarné smirnou cestou. Paklize nebude spor mozné fesit smirnou cestou, bude feSen pred
mistné a vécné prislusnym soudem dle platnych pravnich predpisa.

Nedilnou soucasti této smlouvy tvofi tyto pfilohy:

Pfiloha €. 1 - ,,Cenik a specifikace pozadovanych Sluzeb“
Ptiloha €. 2 - ,,Realizacni tym*

Tato smlouva je vyhotovena ve ctyfech stejnopisech, z nichz kazdy ma platnost originalu. Dvé
vyhotoveni smlouvy obdrZi Objednatel, dvé vyhotoveni obdrzi Poskytovatel.

Poskytovatel v souladu s § 1765 odst. 2 ObCanského zakoniku prevzal nebezpeci zmény okolnosti.

Poskytovatel prohlasuje, Ze neporusuje etické principy, principy spolecenské odpovédnosti ani
zakladni lidska prava.

Smluvni strany si tuto smlouvu precetly, s jejim obsahem souhlasi, smlouva vyjadfuje pravou,
svobodnou a vaznou vili smluvnich stran a na dikaz toho k ni smluvni strany pfipojuji sviij podpis.
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Dolozka dle ustanoveni § 23 zakona €. 129/2000 Sb., o krajich (krajské zfizeni), ve znéni pozdéjsich
predpisu:

Tato smlouva byla schvdlena Radou Jihomoravského kraje dne ........... na ... schlzi usnesenim

Objednatel Poskytovatel
zalJihomoravsky kraj s
JUDr. Bohumil Simek, hejtman

Pokyny pro ucastniky: Pri zpracovdni ndvrhu smlouvy
doplni ucastnik svoji firmu nebo jméno a prijmeni a oznaci
jménem a prijmenim a vztahem v(ci ucastnikovi - prdvnické
osobé osobu oprdvnénou jednat jménem ucastnika -
prdvnické osoby nebo oznaci jménem a prijmenim osobu
oprdavnénou jednat za ucastnika vietné informace o
oprdvnéni této osoby jednat za ucastnika. *
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Ptiloha €. 1 smlouvy - ,,Cenik a specifikace poZzadovanych Sluzeb “

Pokyny pro ucastniky: Pfi zpracovdni této prilohy jako soucdsti nabidky na vefejnou zakdzku naceni ucastnici
vSechny sluzby uvedené v priloze ¢. 2 zaddvaci dokumentace — ,, Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny”. Tato
vyplnéna tabulka ndsledné bude tvorit prilohu ¢. 1 ramcové smlouvy na verejnou zakdzku. Vybrany dodavatel
ndsledné predloZi poZzadovany pocet ndvrhi ramcové smlouvy na verejnou zakdzku vcetné takto vyplnéné prilohy
¢. 1. Jednotlivée cenové polozky se nesmi lisit od cenovych poloZzek uvedenych v nabidce
v rdmci vyplnéné prilohy ¢. 2 zaddvaci dokumentace -,, Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny”. *
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Pfiloha €. 2 smlouvy - ,,Realiza¢ni tym”

Pozice v realizacnim tymu Jméno a pfijmeni Telefon, e-mail

Account manager

Copywriter

Event manager

On line specialista

Production manager

DTP operator

Pokyny pro ucastniky: Pri zpracovdni této prilohy jako soucdsti nabidky na verejnou zakdzku doplni ucastnik
jména a prijmeni clend realizacniho tymu dle bodu 8.5 zaddvaci dokumentace a dale telefonni a e-mailové spojeni
na tyto osoby. *

Konec casti Il. — Obchodni podminky

Konec zadavaci dokumentace

V Brné dne 3.7.2019

otisk razitka

Mgr. Petra Kovarova
vedouci odboru kancelar hejtmana
Krajského Uradu Jihomoravského kraje
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