JIHOMORAVSKY KRAJ

Odbor regionalniho rozvoje
Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno

Va3 dopis zn.: Dle rozdélovniku
Ze dne:

C.j. JMK 122823/2019

Sp. zn.: S-IMK 66247/2016 ORR

Vyfizuje: Klimesova

Telefon: 541 651 406

Pocet listl: 3

Pocet priloh/list: 0/0

Datum: 27.08.2019

Oznameni o vybéru dodavatele

I. Informace o zadavateli

Zadavatel: Jihomoravsky kraj

Zastoupeny: JUDr. Bohumilem Simkem, hejtmanem
Se sidlem: Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno
IC: 70888337

Il. Informace o verejné zakazce

Nazev verejné zakazky: ,Grafické zpracovani a tisk publikace k projektu Lavka pfes feku
Moravu vcetné pfristupové komunikace v archeologickém parku
Mikulcice-Kopcany“

ReZim vefejné zakazky: Verejna zakdzka malého rozsahu dle ust. § 27 zakona ¢. 134/2016 Sb.,
o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen
»zakon €. 134/2016 Sb.”), zaddvana podle ust. § 6 a § 31 zakona
¢.134/2016 Sb. a dle smérnice 50/INA-VOK Zadavani verejnych
zakdzek

Druh vefejné zakazky Verejnd zakdazka na sluzby

Ill. Rozhodnuti zadavatele

Zadavatel vyse uvedené verejné zakazky na zakladé rozhodnuti Rady Jihomoravského kraje usnesenim
¢. 8058/19/R111 ze dne 26.08.2019 rozhodl o tom, Ze

vybranym dodavatelem

je ucastnik GRAFEX-AGENCY s.r.o., ICO 26928205 (dale jen ,vybrany dodavatel”).
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IV. Oduvodnéni rozhodnuti zadavatele:

Zadavatel stanovil v zaddvaci dokumentaci predmétné verejné zakazky, ze nabidky budou hodnoceny
podle jejich ekonomické vyhodnosti. Ekonomickou vyhodnost nabidek zadavatel hodnotil dle dil¢ich
hodnoticich kritérii a jejich vah:

a) nabidkova cena (40 %)

b) kvalita grafického navrhu titulni strany a jedné vnitini dvoustrany — védha 60 %.

Pro hodnoceni nabidek byla pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce
byla dle dil¢iho kritéria pridélena bodova hodnota, kterd odrazela UspésSnost predmétné nabidky
v ramci dil¢iho kritéria (nejvhodné;jsi nabidce bylo v idedlnim pripadé pridéleno max. 100 bodu). Tato
hodnota se vyndsobila pfislusSnou vahou daného kritéria. Bodova ohodnoceni byla zaokrouhlena na
dvé desetinnd mista. Na zdkladé souctu vyslednych hodnot vsech dil¢ich hodnoticich kritérii
u jednotlivych nabidek bylo stanoveno pofadi Uspésnosti jednotlivych nabidek tak, Ze jako
nejuspésnéjsi byla stanovena nabidka, ktera dosahla nejvyssi hodnoty.

Dil¢i hodnotici kritérium nabidkova cena— vaha 40 %.

Pro hodnoceni nabidkové ceny byla rozhodna jeji vyse véetné DPH (u neplatct DPH pak celkova cena).
pridéleno 100 bodUl, bodové ohodnoceni se vynasobilo prislusnou vahou kritéria, tj. takova nabidka
ziskala celkem 40 bodu. KaZzdé dalsi nabidce bylo pfidéleno bodové ohodnoceni, které vyjadfovalo miru
splnéni dil¢iho hodnoticiho kritéria ve vztahu k nejvhodnéjsi nabidce (pfi zohlednéni vahy dil¢iho
hodnoticiho kritéria) dle nasledujiciho vzorce:

nejnizsi nabidkova cena
Pocet bod( kritéria = x 100 (x vaha dil¢iho kritéria)
nabidkova cena hodnocené nabidky

Diléi hodnotici kritérium kvalita grafického ndvrhu titulni strany a jedné vnitfni dvoustrany —vaha 60 %.

Toto dil¢i kritérium bylo hodnoceno dle nasledujicich subkritérii:

1. schopnost upoutat, pfehlednost a srozumitelnost (zadavatel preferuje na prvni pohled
atraktivni provedeni, které je schopné upoutat a zaroven je prehledné a srozumitelné).

2. reprezentativnost, kreativita a pozitivni image (zadavatel preferuje reprezentativni,
nevSedni a kreativni provedeni, které zaroven bude vhodné naplnovat ucel
reprezentacni publikace a vyvold pozitivni image o projektu a aredlu Slovanského
hradisté v Mikulcicich).

3. vhodna barevnost (zadavatel preferuje sourodé barevné provedeni, které bude tvofit
barevné konzistentni celek).

4. moderni design (zadavatel preferuje moderni design).

Vsechna subkritéria (1 — 4) byla hodnocena bodovou skdlou 1 — 5 a pfi hodnoceni méla stejnou vahu.
Nabidka, ktera v daném subkritériu byla nejvhodnéjsi, obdrzela v hodnoceni 5 bod(. Body se v kazdém
subkritériu pridélovaly zvlast (tzn. maximum bylo 20 bod(). Ostatnim nabidkam byly body ptidéleny
na zakladé porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou, tj. miry naplnéni subkritérii a dle nasledujici stupnice:



- 5 bodd ....vyborny

- 4 body ....velmi dobry

- 3 body ....dobry

- 2 body ....dostatec¢ny

- 1bod ...nedostatecny

Vice nabidek mohlo ziskat v jednom nebo vice subkritériich stejné bodové hodnoceni.

Vyslednd bodovd hodnota kazdé nabidky byla prepoCtena pomérovym zplsobem
na 100 bodovou zakladnu s naslednym provazenim vahovym koeficientem dil¢iho hodnoticiho kritéria,
kdy nejvhodnéjsi nabidka ziskala 60 bodl a kazda dalsi nabidka ziskala pocet bod dle vzorce:

pocet ziskanych bod hodnocené nabidky
x 100 x 0,6

pocet ziskanych bodl nabidky s nejvys$sim bodovym ziskem

Souctem vypoctenych bodovych hodnot ze vSech kritérii pro kazdou hodnocenou nabidku vznikl
vysledny bodovy zisk, dle kterého bylo uréeno poradi nabidek. Nabidka s nejvyssi bodovou hodnotou

byla nabidkou nejvyhodnéjsi.

Kvalita
Cislo Cena S::: ” rglra'a::rl;:\tetri':ulni Body za Bod
> |Ucastnik I€0 (v&. DPH) v |5 N kvalitu, Y Iporadi
nabidky Y vaha |[strany ajedné ! celkem
K¢ v, vaha 60 %
40 % vnitrni
dvoustrany
1 |zdeiika Drahnd |72874163 | 241.461 | 24,51 |2+2+3+3=10 30 54,51 8.
2 |Machovsky s.r.o. (28619633 |162.476,60| 36,43 |4+3+3+4=14 42 78,43 4.
3 S(;:'II:AOFEX-AGENCY 26928205 161.000 36,76 5+5+5+5+=20 60 96,76 1.
m-ARK 7.
4 Marketing a 27772594 225.453,25| 26,25 3+3+2+2=10 30 56,25
reklama s.r.o.
5 Ln:;:’erlaIMedla 27737683 147.975 40 4+4+4+4=16 48 88 2.
2+2+2+2=8 24 63,16 6.
6 Metoda spol s r.0.|25584502 151.129 | 39,16
7 CCB, spol.sr.0. |18825435 | 210.729 | 22,1 |4+3+3+4=14 42 64,1 5.
8  |MEDIA AGE s.r.o. [26977958 [235.647,50| 25,12 |3+5+5+5+=20 60 85,12 3.

Oduvodnéni hodnoceni diléiho hodnoticiho kritéria Kvalita grafického navrhu titulni strany a jedné
vnitini dvoustrany:

Zderika Drahna:

Subkritéria:

1. schopnost upoutat, prehlednost a srozumitelnost — provedeni neni atraktivni, mala
schopnost upoutat

2. reprezentativnost, kreativita a pozitivni image — chybi kreativita provedeni, nesplfiuje
ucel reprezentativni publikace

3. vhodna barevnost — konzistentni celek pouze diky sjednoceni bilou barvou

4. moderni designh — zplsob zpracovani neodpovidd modernim trenddm grafického
zpracovani reprezentacni publikace



Machovsky s.r.o.:
Subkritéria:
1. schopnost upoutat, pfehlednost a srozumitelnost — poutava publikace, lehce ponura
2. reprezentativnost, kreativita a pozitivni image — publikace je reprezentativni, ale image
je spiSe negativni, ponura scenérie
3. vhodna barevnost — konzistentni celek, dominuji smutné barvy
4. moderni design — provedeni je moderni, ale je standardni

GRAFEX-AGENCY s.r.o.:
Subkritéria:
1. schopnost upoutat, prehlednost a srozumitelnost — publikace upouta na prvni pohled,
zpracovani je zcela prehledné a srozumitelné
2. reprezentativnost, kreativita a pozitivni image — reprezentativni publikace, kreativni
provedeni nazvu publikace, vyvolava pozitivni image o projektu (most+slovanské
hradisté v Mikulcicich)
3. vhodna barevnost — konzistentni celek, vhodné prosvita text vnitini dvoustrany
4. moderni design — provedeni je moderni, ndpadité, pro pozadovany ucel velmi vhodné

ImperialMedia s.r.o.:
Subkritéria:
1. schopnost upoutat, prehlednost a srozumitelnost — poutavd publikace, nicméné ve
vSech ¢astech obdobny motiv vztahujici se k historii
2. reprezentativnost, kreativita a pozitivni image — publikace je reprezentativni, méné
kreativni, vyvoldva neutrdlni dojem, nikoliv pfimo pozitivni
vhodna barevnost — konzistentni celek, nijak vyrazné jako celek nevynika
4. moderni design — publikace je moderni, ale je standardni

w

m-ARK Marketing a reklama s.r.o.:
Subkritéria:
1. schopnost upoutat, pfehlednost a srozumitelnost — publikace neni na prvni pohled
poutava, nijak zvlast zajimava, nevynikd
2. reprezentativnost, kreativita a pozitivni image — ¢asteCné reprezentativni, kreativita
spojeni mostu a historického motivu neni pfilis vhodnd, image neutralni
3. vhodna barevnost — nevhodné spojena barevnost fotky mostu a historického motivu
4. moderni design — neodpovida pozadavkiim moderniho designu

Metoda spol. s r.o.:
Subkritéria:

1. schopnost upoutat, prehlednost a srozumitelnost — mald schopnost upoutat,
neprehledné aZz chaotické, nesrozumitelné usporadané, chybi schopnost sdéleni, o ¢em
ma byt publikace

2. reprezentativnost, kreativita a pozitivni image — neplni reprezentativni tUcel, nevhodné
zvolend kombinace tvarud a do nich zasazenych fotografii, image je chaoticka

3. vhodna barevnost — barevnost nesouroda

4. moderni design — neodpovida pozadavkim moderniho designu



CCB spol.sr.o.:

Subkritéria:

1.

schopnost upoutat, prehlednost a srozumitelnost — poutava publikace, prehlednd a
srozumitelnd, nicméné nic¢im vyrazné pozitivné neprekvapi

reprezentativnost, kreativita a pozitivni image — pro pozadovany ucel malo
reprezentativni, malo kreativni, image neutrdlni

vhodna barevnost — konzistentni celek, nicméné standardni zpracovani

moderni design — design je prilmérné moderni

MEDIA AGE s.r.0.:

Subkritéria:

1.

3.
4.

schopnost upoutat, pfehlednost a srozumitelnost — velmi poutavé zpracovani a pojeti
nazvu

reprezentativnost, kreativita a pozitivni image — velmi reprezentativni publikace,
vyvolava pozitivni image

vhodna barevnost — vhodné zpracované barvy loga Jihomoravského kraje

moderni design — ndpadity moderni design, velmi vhodny pro publikaci

Poradi nabidek:

oONOULL A WN B

. GRAFEX-AGENCY s.r.o.

. ImperialMedia s.r.o.

. MEDIA AGE s.r.o.

. Machovsky s.r.o.

. CCB, spol. sr.o.

. Metoda spol s r.o.

. m-ARK Marketing a reklama s.r.o.
. Zdenka Drahnd

Nabidka t¢astnika GRAFEX-AGENCY s.r.o., ICO 26928205 dosahla nejvy$$iho bodového hodnoceni
v souctu zavdechna kritéria a je ekonomicky nejvyhodnéjsi. Ucastnik spinil vekeré pozadavky

zadavatele stanovené v zadavaci dokumentaci.

Zadavatel rozhodl vybrat k realizaci veFejné zakazky nabidku Gcastnika GRAFEX-AGENCY s.r.o0., ICO
26928205, ktery podal ekonomicky nejvyhodné;jsi nabidku a jehoZ nabidka splnila veskeré pozadavky

zadavatele stanovené v zadavaci dokumentaci.

S pozdravem

Otisk razitka

Ing. lvo Minafik, MPA
vedouci odboru
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