Jizni Morava

10 LET CINNOSTI
CENTRALY CESTOVNIHO RUCHU
— JIZNI MORAVA




UCEL SDRUZENI A PREDMET CINNOSTI

Uéelem sdruzeni je zajistit rozvoj a koordinaci cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji, za G¢elem
vytvoreni Uspésné, konkurenceschopné a strategicky fizené jednotky na zakladé spoluprace vefej-
ného a podnikatelského sektoru.

Pfedmétem cinnosti sdruzeni v oblasti cestovniho ruchu jsou zejména tyto ¢innosti:

- koordinace a usmérniovani sluzeb a aktivit cestovniho ruchu v regionu,

- aktivni uplatfiovani nabidky sluzeb na domdacim a mezindrodnim trhu cestovniho ruchu,

- napliovani zajmu a partnerstvi mezi subjekty cestovniho ruchu,

- vytvaieni odborného potencidlu cestovniho ruchu v regionu, véetné celozivotniho vzdélavani,
- poskytovani servisu zainteresovanym subjekt(im,

- zajistovani informacnich potreb a pozadavk klientd,

- sbér, sledovéni a vyhodnocovani informaci a dat,

- marketing, propagace a public relations,

- tvorba a rozvoj klicovych produktd a produktovych balickd, jejich organizace a uplatnéni na trhu,
- podpora organizovaného cestovniho ruchu,

- pfiprava a realizace vybranych projektt a akci v oblasti cestovniho ruchu,

- zajistovani prostredk na realizaci projektl v oblasti cestovniho ruchu.

Sdruzeni spolupracuje s partnery v oblasti cestovniho ruchu a je opravnéno uzavirat s nimi smlouvy
o spolupraci a partnerstvi.

Zdroj: Stanovy sdruzeni ze dne 14. 12. 2005

Odkazy
WWW.jizni-morava.cz
www.jizni-morava.info
www.moraviaconvention.cz
www.vyletnicile.cz
www.ochutnejtemoravu.eu
www.produktymoravy.cz
www.jakubskacesta.cz
www.sklepni-ulicky.cz
www.lichtenstejnove.cz
www.velka-morava.eu
WWWw.cCrjm.eu

10 LET CINNOSTI CENTRALY CESTOVNIHO RUCHU - JIZNi MORAVA, Z.S. P. O.

Vazeni a mili pratelé a partnefi,

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z. s. p. 0. (CCRJM) ma za se-
bou 10 let ¢innosti. Sesel se zde kolektiv lidi, kterym nelze upfit, Ze svo-
ji praci délaji s nadsenim a zdpalem a maiji za sebou velky kus prace.
CCRJM byla zalozena v prosinci 2005 Jihomoravskym krajem, statu-
tarnim méstem Brnem a regionalnim zastoupenim SOCR CR. Svoji &in-
nost vak zahajila az v ¢ervnu 2006. Takovyto model, kde se na zaloZe-
ni organizace destina¢niho managementu dohodl kraj, magistrat jeho
hlavniho mésta a regionalni zastoupeni Svazu obchodu a cestovniho
ruchu, je v CR ojedinély, ale smysluplny. Toto spojeni zakladatel(i sdru-
zeni nejlépe vyjadiuje potiebu spoluprace pfi rozvoji cestovniho ru-
chu a propagace destinace.

CCRJM pracuje na bazi neziskové organizace, svoji ¢innosti podporuje lepsi podnikatelské prostre-
di, nabizi bezplatnou spolupraci a podporu parterdm v cestovnim ruchu. Organizuje vzdélavaci
i osvétové aktivity, buduje znac¢ku destinace, propaguje destinaci na domacich i zahrani¢nich vele-
trzich a prezentacich, pofadda poznavaci cesty pro zastupce médii i cestovnich kanceldfi. Prostred-
ky, které dostava formou clenskych prispévkl od svych zakladatell, pokryvaji predevsim provozni
naklady organizace. Na dalsi marketingové ¢i vzdélavaci aktivity ziskava sdruzeni finance projekto-
vou cinnosti. Finan¢ni prostredky ziskané z projektl pokryvaji pfiblizné 75 % nékladd ro¢né.

| po deseti letech je Centrala malou organizaci, kterd zaméstnava celkem 7 osob, véetné pracovnice,
zajistujici chod turistického informaéniho centra. Tento maly kolektiv ma za sebou realizaci jiz 30 pro-
jektl, kromé toho je nyni jeden projekt v realizaci, jeden ¢eka na schvéleni a dalsi ¢tyfi jsou pfipravo-
vany. S vystupy projekt Centrala dal pracuje v obdobi jejich udrzitelnosti.

Samostatnym okruhem ¢innosti je rozvoj MICE turistiky, kterd je pro mésto Brno i cely region velmi
dilezita. Pod znackou Moravia Convention Bureau (MCB) je soustiedéna kompletni nabidka kongre-
sovych prostor, na MCB se obraceji firmy a agentury poradajici firemni a kongresové akce se Zadost-
mi o spolupraci. Prdce MCB Uzce souvisi s celkovou ¢innosti CCRIM. Stejné tak se vzajemné dopliuji
a podporuji vSichni pracovnici CCRJM.

Kolektiv Centraly ma pochopitelné radost z kazdého uspésného projektu. Pro kazdého z nas je od-
ménou, kdyz si nasich aktivit vSimnou také dalsi odbornici a pozitivné je ohodnoti. CCRJM ma ve své
sbirce jiz fadu prestiznich ocenéni datovanych od roku 2006 az do letoSniho roku. Zvlast minuly rok
byl vtomto ohledu velmi stédry.

Jizni Morava je jiz fadu let nejnavitévovanéjsim regionem Ceské republiky. Kolektiv CCRIM si viak
uvédomuije, ze Uspéchy Jizni Moravy nejsou jen zasluhou Centraly, ale také vysledkem podpory Jiho-
moravského kraje, statutarniho mésta Brna, dalSich mést a obci, partnerskych organizaci a také oby-
vatel Jizni Moravy. Je to vysledkem spole¢né prace viech, kdo se v regionu podileji na rozvoji ces-
tovniho ruchu. Na této spolupraci nejvic zalezi. Je zakladni podminkou rozvoje cestovniho ruchu.

Zuzana Vojtova
feditelka CCRJM, z.s. p. o.



NASE CLENSTVI

Centrdlacestovnihoruchu-JizniMorava, z.s. p. o.je Elenem mnohavyznamnych asociaci, sdruzeni,
v jejichz svazku usiluje o naplfiovdni svého zdkladniho posldni rozvojem spoluprdce.

OCR

Asociace organizaci cestovniho ruchu, zajmové sdruzeni pravnickych osob

Cilem Asociace OCR je navrhovat a podilet se pfi tvorbé legislativnich a hospodafskych opatfeni ve
vztahu k cestovnimu ruchu. Asociace OCR ma zajem stat se dalSim vyznamnym komunikaénim ka-
nalem mezi centralnimi institucemi a regiony. SdruzZeni je neziskovou organizaci, predmétem ¢innos-
ti dle stanov je zastupovani a ochrana hospodafskych zajmu ¢lend, rozvijeni jejich ¢innosti a profes-
ni prestize. Asociace OCR byla zaloZzena Centrélou cestovniho ruchu - Jizni Morava, z. s. p. 0., Centra-
lou cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o. p. s., Vysocina Tourism a Destinacni spole¢nosti Vychodni
Cechy v roce 2010.

REGIONALNi HOSPODARSKA
KOMORA BRNO

Regionalni hospodaFska komora Brno (RHK Brno)

Regionalni hospodarska komora Brno sdruzuje pravnické a fyzické osoby, které provozuji podnika-
telskou ¢innost. Poskytuje poradenské a konzulta¢ni sluzby podnikateliim v otazkach spojenych s
podnikatelskou ¢innosti, poskytuje informace o hospodafstvi, ekonomickych podminkach a prav-
nich predpisech, tykajicich se podnikatelskych aktivit, organizuje vzdélavaci ¢innost a spolupraci s
organy vefejné spravy v zajistovani informacniho servisu aj. CCRJM je ¢lenem od roku 2012.

Spolek pro Grand Prix Ceské republiky

Spolek byl zaloZen v fijnu 2015 s cilem umoznit transparentni a kontrolovatelné vyuziti verejnych
prostfedk(i pro pofadani motocyklového zavodu Grand Prix Ceské republiky v Brné. Jeho ¢leny
jsou Jihomoravsky kraj, Statutarni mésto Brno, Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava z. s. p. o,,
Turistické informaéni centrum mésta Brna.

V prosinci 2015 podepsali zastupci spolku spolu s pfedsedkyni predstavenstva  Automotodromu
Brno smlouvu o podminkach vyuziti aredlu Masarykova okruhu béhem zminéného zavodu. V plat-
nost vstoupila tato dohoda po podpisu promotérské smlouvy mezi Spolkem a Spanélskou spolec¢-
nosti Dorna Sports, kterd ma garantovat poradani zavodu mistrovstvi svéta silni¢nich motocykl{
v Brné do roku 2020.

NASE CLENSTVI

Evropska kulturni stezka sv. Cyrila a Metodéje

Zamér Zlinského kraje a Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy (dale CCRVM) vytvofit a rozvijet
Evropskou kulturni stezku svatych Cyrila a Metodéje (dale EKSCM) ma za cil vyuzit potencidl evrop-
ského historického a kulturniho dédictvi spojeného s cyrilometodéjskou misii k vSestrannému roz-
voji kraje, zejména kulturni a poutni turistiky s pfirozenym centrem na Velehradé. Rozvoj mezinarod-
ni sité partner( a s tim spojena realizace nejriznéjsich projektd povede k budouci a v Ceské repub-
lice vyjime¢né certifikaci stezky v programu Kulturni stezky Rady Evropy. Rizeni celkového zaméru i
dil¢ich projektl preslo v roce 2014 plné pod zalozené zajmové sdruzeni pravnickych osob EKSCM a
jeho staly sekretariat pfi CCRVM. CCRIM je pfidruzenym ¢lenem EKSCM od roku 2015. Od roku 2016
se stala ¢lenem lll. kategorie.
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Czech
® - Convention

CzechTourism - Czech Convention Bureau

Czech Convention Bureau koordinuje veskeré marketingové aktivity vyuzivané pfi komunikaci se za-
hrani¢nimi partnery a potencidlnimi klienty, ktefi projevi zajem o pofadani setkani, incentivnich akci,
konferenci ¢&i vystav v Ceské republice. Podstatou projektu je koordinace ¢innosti regionalnich agen-
tur v Ceské republice a jejich vzdélavani, vytvofeni pozadované trovné sluzeb v kazdém regionu a
pomoc pfi prezentaci jejich celkového produktu. Agentura také usiluje o harmonizaci prezentace
véech region(i Ceské republiky, jeji zastupci propaguji Ceskou republiku jako kongresovou destinaci
na odbornych zahrani¢nich veletrzich i na exkurzich zahrani¢niho tisku a odborné vefejnosti, zamé-
fené na kongresovou turistiku. CCRJM prezentuje jizni Moravu a mésto Brno pod zna¢nou Moravia
Convention Bureau. Moravia Convention je ¢lenem Czech Convention od roku 2010.

Bureau

V--RDA

Internatinnaler Bustoaurntik Verbanz

International Coach Tourism Federation (RDA)

RDA je nejvétsi evropskou asociaci pro autokary a skupinovou turistiku. Filosofii sdruzeni je poskyto-
vat rozsahlé servisni sluzby a produkty. Podpora ekonomicky $etrné moderni autobusové prepravy
je hlavnim cilem politického zavazku RDA. S pomoci aktivniho lobbingu a s kontakty s tvirci legisla-
tiv na ndrodni i mezinarodni Urovni zastupuji zajmy mezindrodni autobusové a skupinové turistiky.
CCRJM je ¢lenem asociace od roku 2011.

MULTIFUNKCNI w

CENTRUM

lawll ZAMEK LEDNICE ICCA

Multifunkéni centrum zamku Lednice, zajmové sdruzeni pravnickych osob

Sdruzeni bylo zaloZzeno za Ucelem piipravy a realizace projektu ,Zamecké jizdarny v Lednici - multi-
funkéni centrum,” spocivajiciho v opravé a rekonstrukci ¢asti pozemku a budov v Lednici na Moravé.
Pfedmétem cinnosti sdruzeni je pofadani odbornych kursd, skoleni a jinych vzdélavacich akci, dale
poradani kulturnich produkci, zabav aj. CCRJM je ¢lenem od roku 2008.

International Congress and Convention Association (ICCA)

Mezindrodni agentura pro kongresovy cestovni ruch vznikla spojenim nékolika cestovnich agentur,
sdruzuje odborniky, ktefi se podileji na pofddani mezinarodnich akci, podili se na tvorbé kongreso-
vé statistiky, sleduje a analyzuje trendy za poslednich 30 let na trhu kongresového cestovniho ruchu.
CCRJM je ¢lenem asociace od roku 2010.



PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

Regionalni operacni program Jihovychod 2007-2013

CCRJM Uspésné realizovala na zakladé vyhlasenych vyzev ROP Jihovychod 2007-2013 celkem 7 pro-
jektd v rdmci prioritni osy Rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu. Realizované projekty byly zamére-
ny na dosud nezpracované turistické produkty vedouci k vétsimu vyuziti turistického potencialu jiz-
ni Moravy a na ucelenou propagaci jizni Moravy, a to jak na domacim, tak také zahrani¢nich trzich.

1. Posileniimage regionu jizni Morava a rozvoj informovanosti, CZ.1.11/2.2.00/01.00193

Doba realizace projektu: 1.4.2008 — 30. 5. 2011
Udrzitelnost projektu:  do 30.5.2016
Projektovi partnefi: CCRIM
Jihomoravsky kraj (nefinancni partner)
Brnénské kulturni centrum (nefinan¢ni partner)
Rozpocet projektu: 6 985 558,64 K¢ (z toho dotace 6 461 641,74 K¢)

Cilem projektu byl rozvoj novych produktd cestovniho ruchu vedouci k podpofe maximalniho vyu-
Ziti turistického potencialu Jizni Moravy a mésta Brna a zvyseni informovanosti Sirokého spektra po-
tenciondlnich navstévnikd o nabidkach regionu prostiednictvim efektivni propagace za pomoci rliz-
norodych marketingovych nastrojli pod jednotnou znackou regionu Jizni Morava. Zvyseni informo-
vanosti potenciondlnich navstévnik( o nabizenych sluzbach probihalo v oblasti historie, kultury, ak-
tivni i zazitkové turistiky se zacilenim na jednotlivé segmenty trhu.

CCRJM se v rdmci tohoto projektu Ucastnila veletrh(l cestovniho ruchu, vytiskla sadu propagacnich
materiald, realizovala medidlni kampan nebo uspofadala tiskové konference, fam- a presstripy na
podporu informovanosti o turistické nabidce jizni Moravy. Nedilnou sou¢asti projektu byla tzka spo-
luprace s partnery v regionu na vystupech projektu.

2. Kongresovd, veletrzni a incentivni turistika v regionu Jizni Morava, CZ.1.11/2.2.00/01.00171

Doba realizace projektu: 1.4.2008 - 30.5.2010

Udrzitelnost projektu:  do 3.8.2015

Projektovi partnefi: CCRIM
Jihomoravsky kraj (nefinan¢ni partner)
Svaz obchodu a cestovniho ruchu Ceské republiky (nefinan¢ni partner)
Veletrhy Brno, a.s. (nefinan¢ni partner)

Rozpocet projektu: 6952 179,31 K& (z toho dotace 6 430 765,86 K¢)

Z dlivodu neexistence ucelené nabidky pro kongresovou, veletrzni a incentivni turistiku v regionu
bylo pfedmétem projektu vyuziti pravé jejich silného potencialu do nosného turistického programu
CCRJM a posileni spoluprace mezi soukromym a vefejnym sektorem. Veskeré aktivity projektu byly
realizovany s cilem zvysit atraktivitu regionu pro Ucastniky veletrhi a poradatele kongresu, konfe-
renci ¢i dalSich narodnich a mezinarodnich setkani.

Soucasti projektu bylo vytvoreni centra informaci pro kongresovou turistiku s nazvem Moravia Con-
vention Bureau, které pii CCRJM funguje dodnes bez ohledu na konec udrzitelnosti projektu a je jed-
nou ze stézejnich aktivit CCRJM. Hlavnim tkolem MCB je spolupréce s verejnym a soukromym sekto-
rem na posilovani kongresové turistiky v regionu s dirazem na mésto Brno.

PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

3. Regiondlni rezervacni systém, CZ.1.11/2.2.00/01.00192

Doba realizace projektu: 1. 5.2008 — 30. 1. 2010
Udrzitelnost projektu: do 19.2.2015
Projektovi partnefi: CCRIM
Jihomoravsky kraj (nefinan¢ni partner)
Svaz obchodu a cestovniho ruchu Ceské republiky (nefinan¢ni partner)
Rozpocet projektu: 2060 252,10 K¢ (z toho dotace 774 100,80 K¢)

Cilem projektu bylo prostfednictvim moderniho pfistupu k informacim a rezervaci sluzeb usnad-
nit potencialnim navstévnikim regionu organizaci pobytu na jizni Moravé i mésté Brné. Hlav-
nim vystupem projektu bylo vytvorfeni regionalniho rezerva¢niho systému s prehlednou a jednot-
nou prezentaci turistickych sluzeb v regionu. Regiondlni rezervaéni systém zjednodusil pristup
k rezervacim ubytovani, coz nasim navstévniklm Setii nejen ¢as, ale také néklady na pfipravu a orga-
nizaci cesty za krasami jizni Moravy.

Regiondlni rezerva¢ni systém je pravidelné aktualizovany a dostupny na webové strance
www.jizni-morava.info.

4. Netradi¢ni mista pro netradicni setkdni, CZ.1.11/2.2.00/06.00950

Doba realizace projektu: 29.7.2010-31.12.2012
Udrzitelnost projektu: do 31.12.2017
Projektovi partnefi: CCRIM
Jihomoravsky kraj (nefinanéni partner)
Statutdrni mésto Brno (nefinancni partner)
Svaz obchodu a cestovniho ruchu Ceské republiky (nefinan¢ni partner)
Rozpocet projektu: 6 825 047,19 K¢ (z toho dotace 6 204 961,09 K¢)

Projekt reagoval na neexistenci ucelené nabidky zajimavych mist a nevsednich prostor pro porada-
ni rodinnych oslav, svateb a dalsich akci. Projekt byl uren pro poradatele, agentury poradajici oslavy
zivotnich udalosti a pro individualni zdjemce (rodiny, spoluzaci, pratelé, zajmové spolky, aj.), ktefi
vyuziji vystupy projektu.

V rdmci vystupl projektu byl vytvofen propagacni katalog s nabidkou prostor a program( v regio-
nu véetné mésta Brna, dale vznikla propagacni videa a pfedméty, tym projektu se ucastnil veletrh(,
workshopl a odbornych seminarG. Projekt byl realizovén se tfemi partnery. Vystupy projektu jsou
dostupné na: http://netradicni.moraviaconvention.cz/

5. Jizni Morava - oblibend domdci destinace, CZ.1.11/2.2.00/10.01161

Doba realizace projektu: 27.12.2010 - 30. 10. 2014
Udrzitelnost projektu:  do 30.10.2019
Projektovi partnefi: CCRIM
Jihomoravsky kraj (nefinan¢ni partner)
Brnénské kulturni centrum (nefinancni partner)
Rozpocet projektu: 4401 018,83 K¢ (z toho dotace 4 070 941 K¢)

Projekt oslovil pro jizni Moravu velmi vyznamné zdrojové destinace CR a Slovensko, rozvinul speci-
fické turistické produkty a posilil jejich marketing. Propagoval 2 nosna témata vino a slunce. Zaroven



PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

v rdmci aktivit posilil spolupraci s incomingovymi CK, CA a poskytovateli sluzeb. Nepropagoval jizni
Moravu popisnym zpusobem, ale vytvofenymi turistickymi balicky.

Zpracované ucelené nabidky byly tematicky a dle cilovych skupin rozdéleny pro rodiny s détmi (Kraj
slunce) a specificky produkt (Kraj vina) pro stiedni generaci bez déti. Celd marketingovad kamparn
i medidlni vystupy jsou ucelenou propagaci jizni Moravy jako vinafského a slunného regionu. Vytvo-
fené propagacni materidly, s nabidkou turistickych programi patfi na navstivenych veletrzich ces-
tovniho ruchu k velmi oblibenym.

6. Zaujméme NOVE zahraniéni destinace, CZ1.11/2.2.00/06.00970

Doba realizace projektu: 27.12.2010-30. 10. 2014
Udrzitelnost projektu:  do 30.10.2019

Projektovi partnefi: CCRIM
Brnénské kulturni centrum (nefinancni partner)
Rozpocet projektu: 7 258 791,60 K¢ (z toho dotace 6 714 382,23 K¢)

Projekt reagoval na vyvoj ndvstévnosti zahrani¢nich turistll z Némecka, Italie, Rakouska a Velké Bri-
tanie v regionu jizni Morava véetné mésta Brna. Dle statistickych informaci byl diky mnoha vlivim
trend navstévnosti téchto turistl klesajici a CCR JM se, jako klicova marketingova organizace cestov-
niho ruchu v JMK, realizaci projektu snazila zaujmout cilové skupiny zahrani¢nich turistd zminénych
zemi a zvysit tak jejich navstévnost jizni Moravy.

Projekt byl realizovan ve prospéch individudlnich turistl (pfevazné mladsi generace) a klientd ces-
tovnich kanceldfi (pfevazné starsi generace) z Némecka, Rakouska, Italie a Velké Britanie a odborné
verejnosti. Cilem projektu bylo zviditelnit a zatraktivnit jizni Moravu zahrani¢nim turistdim z Némec-
ka, Rakouska, Italie a Velké Britanie, jako jedine¢nou turistickou destinaci a podpofit tak vyuziti turis-
tického potencialu zahrani¢nimi navstévniky v regionu jizni Morava.

PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

Evropska izemni spoluprace Rakousko-Ceska republika 2007-2013

CCRJM Uspésné realizovala spolecné s rakouskymi partnery v letech 2007-2013 celkem 13 projektu
na podporu rozvoje pfeshrani¢ni spoluprace v oblasti cestovniho ruchu. Projekty se zaméfovaly na
spolupraci mezi subjekty cestovniho ruchu na jizni Moravé a v Dolnim Rakousku, na podporu pre-
shrani¢ni spoluprace a vymény zkusenosti a tvorbu spole¢né nabidky v oblasti cykloturistiky, vinai-
ské turistiky apod.

1. EUREGIOtour.net, M00025

Doba realizace projektu: 27.5. 2008 - 31.12. 2011
Udrzitelnost projektu: do 31.12.2016

Projektovi partnefi: Weinviertel Management - Lead Partner
Weinviertel Tourismus GmbH — PPO1
CCRJM - PP02

Rozpocet CCRIM: 54 155,91 € (z toho dotace 46 029,00 €)

V ramci projektu byla vytvorena preshrani¢ni destinace Weinviertel - Jizni Morava pfi zapojeni mist-
nich partnerd. Diky tomuto projektu vznikla fungujici sit partner na obou stranach hranice, ktera
umoznuje vyménu informaci a zkusenosti, napf. mezi zaméstnanci Turistickych informacnich center,
obcemi nebo vinafi.

Béhem tfi let realizace projektu byly vydany cykloturistické mapy Weinviertel - Jizni Morava a brozur-
ka Relaxace na jizni Moravé a ve Weinviertelu. Kazdoro¢né je také aktualizovan manudl s informace-
mi a kontakty z této oblasti. Aktivity v rdmci preshranicni sité pokracuji i po ukonceni projektu.

2. ZIELE-TOP-CILE, M00073 (
7. Zivé prameny jizni Moravy, CZ.1.11/2.2.00/38.01592 @

Doba realizace projektu: 1. 4.2009 - 31.3.2012 JiZni Morava
Doba realizace projektu: 1.1.2014 -30.9. 2015 Udrzitelnost projektu:  do 31.3.2017 vilebni cile
Udrzitelnost projektu:  do 30.9.2020 Projektovi partnefi: Niederosterreich Werbung GmbH - Lead Partner
Projektovi partnefi: CCRIM CCRJM = PPO1
Rozpoéet projektu: 2724 528,72,- K¢ (ztoho dotace 2 315 849,41 K¢) Rozpoéet CCRIM: 255 987,11 € (z toho dotace 230 383,00 €)

Obsahem projektu je ucelena propagace jizni Moravy a mésta Brna jako atraktivniho cile relaxa¢nich
a wellness lazenskych pobytd. Cilem projektu je zvysit povédomi Siroké verejnosti o bohatych léci-
vych pfirodnich zdrojich jizni Moravy, oslovit predevsim ¢eskou klientelu a motivovat ji k odpocinku
a nabrani sil pobytem v jihomoravském regionu. Realizaci projektu dojde ke zvyseni atraktivity jizni
Moravy jako unikatni wellness destinace.

Cile projektu bylo dosazeno prostfednictvim marketingovych aktivit propagujicich novy turisticky
produkt,Zivé prameny jizni Moravy - Jihomoravsky wellness”. Konkrétné se jednalo o zpracovani jed-
notného vizudlu viech vytvarenych vystup(, zhotoveni propagacnich a dokumentacnich fotografii,
vytvoreni propagacniho letdku, webové subdomény, kterd bude rozsifovat www.jizni-morava.cz, na-
toceni TV a rozhlasového spotu.

S pomoci tohoto projektu byla vybudovana sit turisticky atraktivnich mist jizni Moravy, nyni je na jiz-
ni Moravé jiz 32 Top vyletnich cilG! Tento projekt turistim pomaha ziskat prehled o tom, co by pfi na-
vstéveé jizni Moravy neméli minout. Top vyletni cile Jizni Morava musi splnit mnoho kritérii jesté pred
tim, nez obdrzi tuto znacku, kterd je jistotou kvality nabidky a poskytovanych sluzeb pro navstévni-
ky. Kvalita sluzeb a infrastruktury je pravidelné kontrolovdna béhem tzv.,mystery visit".

Vlystupy projektu jsou napt. spole¢nd mapa Top vyletnich cilG jizni Moravy a Dolniho Rakouska a dal-
Si tiskoviny nebo webova stranka v ¢estiné, némciné, angli¢tiné a nové v polstiné www.vyletnicile.cz.
Zastupci Top vyletnich cill se také pravidelné setkdvaji a proskoluji, i¢astni se exkurzi za icelem vy-
mény zkusenosti s partnery v Dolnim Rakousku.
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3. NEWMARKETS, M00074

Doba realizace projektu: 9. 10.2008 - 31.12. 2011
Udrzitelnost projektu:  do 31.12.2016

Projektovi partnefi: Niederosterreich Werbung GmbH - Lead Partner
Vysocina Tourism - PPO1
CCRJM - PP02

Rozpocet CCRIM: 205 100,80 € (z toho dotace 184 586,00 €)

V roce 2009 se konala Dolnorakouskd zemska vystava nejen v samotném Dolnim Rakousku, nybrz
dosloi k zapojeni mésta Tel¢ a tim dostala tato vystava novou dimenzi — pfeshrani¢ni. Projekt umoznil
propojeni spoluprace mezi Dolnim Rakouskem, Jihomoravskym krajem a krajem Vysocina v duchu
Dohody o spolupraci mezi spolkovou zemi Dolni Rakousy a kraji Jihomoravsky, Jihocesky a Vysocina.

Partnefi se zaméfili béhem projektu na vyhledavani novych kontaktd, které oslovuji 1-2x ro¢né
newsletterem, CCRJM vydala letdk Podyji v ¢esko-némecké jazykové mutaci, ktery byl distribuo-
van na Turisticka informacni centra a do mist Dolnorakouské zemské vystavy. V roce 2011 pfipravi-
la CCRJM pro néavstévniky jizni Moravy, Vysociny a Dolniho Rakouska vystavu Sousedé na talifi, ktera
je nyni v obdobi udrzitelnosti ke zhlédnuti v objektu Moravského zemského muzea na zdmku v Jevi-
Sovicich nedaleko Znojma. Soucasti projektu byla i komunikace s médii a dalSimi partnery v cestov-
nim ruchu.

4. Zazit kraj vina a pamdtek na kole, M00173

Doba realizace projektu: 1.7.2010-31.5.2013
Udrzitelnost projektu:  do 31.5.2018

PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

Cilem projektu bylo zapojeni vyznamnych muzejnich domd do nové preshrani¢ni kulturni stezky,
podporovat turisticky ruch, Sifit povédomi o kulturni identité stfedoevropského regionu, napoma-
hat setkavani mezi obyvateli a tak i vzajemnému porozuméni.

V prvni fazi se projektovy tym soustiedil na prlzkum trhu, jehoz vysledky poslouzily pfi ptipravé
nové kulturni stezky. Soucasti projektu byla mimo jiné realizace nékolika vystav, medialni kampan,
spusténi webovych stranek www.postopachmoderny.cz, mobilni aplikace nebo tisk informacnich
materialQ.

6. Otevrené sklepni ulicky vypradvéji pribéhy, M00216

Doba realizace projektu: 1.11.2011 - 30. 6. 2014
Udrzitelnost projektu: do 30.6.2019

Projektovi partnefi: Weinviertel Tourismus GmbH - Lead Partner
CCRJM - PPO1
Rozpocet CCRIM: 775 250,23 € (z toho dotace 697 719,00 €)

Hlavnim cilem projektu bylo vytvoreni ptihrani¢niho turistického programu s vazbou na Zemskou
vystavu 2013 a na vinaisky charakter obou regiont, déle vétsi zapojeni sklepnich uli¢ek do turistiky.
Nejprve se projektovy tym zaméfil na produkt sklepnich ulicek, ktery je prezentovdn pomo-
ci webovych stranek www.sklepni-ulicky.cz a mobilni aplikace v ¢eském, némeckém a anglickém
jazyce, publikaci, byly vybrany tzv. TOP sklepni uli¢ky (1 pro kazdou vinaiskou podoblast — Novy Sal-
dorf-Sedlesovice, Pavlov, Bofetice, Prusanky-Nechory) a proskoleni privodci témito sklepnimi uli¢-
kami, byly pfipraveny a otevieny nové vystavy k tématu sklepnich uli¢ek nebo instalovany infosudy.

Projektovi partnefi: Jihomoravsky kraj — Lead Partner
Nadace Partnerstvi - PPO1 Produkt Brno, mésto vina - brana do vinafského regionu byl také prezentovan na webu, tiskovina-
\(/:VCBJM _tPFI?Z . GmbH — PPO3 mi apod. Jedine¢nou prezentaci vinarského regionu umoznil festival v Brné v roce 2014. K prezentaci
einviertel Tourismus GmbH - . ) .- C . . L
regionu byly také ty regiondlni produkty a gastronomie v kombinaci s vinem.
Rozpocet CCRIM: 131 081,90 € (z toho dotace 117 971,00 €) glonubyly vyuzity regi 'produrtyag eV ihactsvi
V prvni fazi se projektovy tym soustiedil pfedevsim na optimalizaci znac¢eni mezinarodnich cyklistic- LICHTENSTEJNU

7. Po stopdch Lichtenstejnii na jizni Moravé a v Dolnim Rakousku, M00219 NAJIZNI MORAVE

A DOLNIM RAKOUSKU

kych tras a stezek, monitoring cyklistd a turist(. Na izemi jizni Moravy byla také budovana dopro-

vodna cyklistickd infrastruktura pro vétsi pohodli ndvstévnikd, konkrétné 30 odpocivek.

Doba realizace projektu: 1.12.2012-31.8.2014
Doslo k realizaci mnoha spole¢nych aktivit, které podpofily rozvoj preshrani¢ni cykloturistiky — byla Udrzitelnost projektu: do 31.8.2019
vydana spole¢na cykloturistickd mapa, brozura k tématice Zelezné opony, poradany akce s preshra- Projektovi partnefi: CCRJM - Lead Partner
ni¢nim dopadem (napf. Tyden na kole) apod. Dobrym pomocnikem pf¥i preshranic¢nich vyletech je Gemeinde Wilfersdorf - PPO1
publikovany cykloslovnicek, ktery obsahuje obvyklé fraze, popis ¢asti kola a pfislusenstvi, umozni za- Rozpocet CCRIM: 390 802,40 € (z toho dotace 351 717,00 €)

jistit si ubytovani nebo objednat v restauraci.

Cilem projektu bylo marketingové vyuzit téma historie rodu Lichtenstejn(i na Uzemi Jihomoravského
, kraje a v Dolnim Rakousku a podpofit tak cestovni ruch v pfihrani¢nim regionu.

5. Po stopdch moderny, M00203 ) podp P 9
V rdmci projektu byly zpfistupnény putovni vystavy vazici se k osobnostem a zZivotu Lichtenstejna.
Také se otevrela vefejnosti nova expozice v prostorach Regiondlniho muzea v Mikulové na zamku s
nazvem ,Lichtenstejnové na Mikulovsku ve 13.-16. stoleti’, dalsi stala vystava vénovana Lichtenstej-
Moravska galerie v Brné — PPO1 nlm a jejich genealogii a také mistu jejich posledniho odpocinku na jizni Moravé — hrobce ve Vra-
Europaforum Wien - PP02 noveé u Brna, na Statnim zamku Valtice. O akcich, vystavach a dalsi informace k rodu Lichtenstejnt se

CCRJM -PPO3 navstévnici dozvédi na webové strance projektu www.liechtensteinove.cz v jazyce ¢eském, némec-
Rozpocet CCRIM: 99 782,54 € (z toho dotace 89 803,00 €) kém a anglickém.

Doba realizace projektu: 11.4.2011-31.12.2013
Udrzitelnost projektu:  do 31.12.2018
Projektovi partnefi: MAK - Osterreichisches Museum fiir angwandte Kunst — Lead Partner



10

PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

8. Svatojakubskad cesta na jizni Moravé, Fond malych projektii CZ0115

Doba realizace projektu: 1.4.2010-31.3.2011
Udrzitelnost projektu: do 12.4.2016
Projektovi partnefi: CCRIM

Weinviertel Tourismus GmbH
Rozpocet projektu: 17 980,88 € (z toho dotace 15 283,00 €)
V rdmci prvniho projektu Svatojakubska cesta na jizni Moravé (CZ0115) byla jizni Morava napojena
na sit Svatojakubskych cest vedoucich pfes dolnorakousky Weinviertel az do Santiaga de Composte-
la. Podafilo se také v terénu vyznacit cestu s logem hiebenatky z Brna az ke statni hranici s Rakous-
kem a natrasovat cestu ze viech sméri na jizni Moravé po znackach KCT. Vznikla také nova webova
stranka www.jakubskacesta.cz v ¢eské a némecké jazykové mutaci.

9. Trh regiondlnich potravin a vyrobkii - online, Fond malych projektii CZ0167

Doba realizace projektu: 1.7.2011 - 30. 6. 2012
Udrzitelnost projektu: do 30.8.2017
Projektovi partnefi: CCRIM

Leader Region Weinviertel Ost
Rozpocet projektu: 16 931,66 € (z toho dotace 14 391,00 €)
Diky projektu doslo k vymeéné zkusenosti v oblasti rozvoje regionalni gastronomie mezijizni Moravou
a dolnorakouskou oblasti Weinviertel. Podafilo se zmapovat producenty a prodejce regionalnich po-
travin a vyrobku a také je jednotné propagovat pomoci webovych stranek www.produktymoravy.cz
v Ceském a némeckém jazyce a tiskovin. Regiony se vzajemné prezentuji a tim vzbuzuji zdjem mezi
obyvateli i turisty o regionalni produkty.

vvs

10. Rozvoj pési turistiky podél Svatojakubské cesty, Fond malych projektii CZ0251

Doba realizace projektu: 1.4.2013 -31.3.2014
Udrzitelnost projektu: -
Projektovi partnefi: CCRIM

Weinviertel Tourismus GmbH
Rozpocet projektu: 20 198,30 € (z toho dotace 17 168,00 €)
Tento projekt se zaméfil na rozvoj aktivit na vzniklé Svatojakubské cesté na jizni Moravé, byly uspo-
fadany schlizky s obcemi, zéstupci cirkve a dalSimi zdjemci o tématiku. Byl vytistén informacni letak
o Svatojakubské cesté najizni Moraveé a ve Weinviertelu v ¢esko-némecké jazykové mutaci. Na podpo-
ru informovanosti o cesté byl usporadan v roce 2013 organizovany pochod z Brna do Drasenhofenu
avroce 2014 seminar v Brné.

PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

11. Vystava k tématice regiondlnich produktii jizni Moravy a Weinviertelu,
Fond malych projektii CZ0298

Doba realizace projektu: 1. 12. 2013 - 30.9. 2014
Udrzitelnost projektu:  do 30.10.2019
Projektovi partnefi: CCRIM

Leader Region Weinviertel Ost
Rozpocet projektu: 16 145,69 € (z toho dotace 13 723,00 €)
Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z. s. p. o. pfipravila pfeshrani¢ni vystavu ,Co se péstuje
v nasem kraji”. Vystava je ve formé infotabuli v ¢eském a némeckém jazyce a interaktivnich obrazovek
s tematickymi obrazky, které pfilakaji pozornost déti. Obsah vystavy je zpracovan také do informativ-
niho letaku v ¢eském i némeckém jazyce. V soucasné dobé je mozné shlédnout vystavu v Ekocentru
Trkmanka ve Velkych Pavlovicich, Nadrazni 1. Vice informaci také na webu www.produktymoravy.cz
v sekci Vystava.

12. Spolecnd prezentace vinarského regionu jizni Morava a Weinviertel, Fond malych projektii
CZ0299

Doba realizace projektu:1.12.2013 - 30.9.2014
Udrzitelnost projektu:  do 30.10.2019
Projektovi partnefi: CCRIM

Weinviertel Tourismus GmbH
Rozpocet projektu: 17 533,33 € (ztoho dotace 14 903,00 €)
V ramci projektu vznikl prezentaéni stan a stolky, byl vytistén letacek v ¢eském a némeckém jazyce a
probéhly prezentace projektu a jeho vystupl v Ivancicich, Poysdorfu i Brné. Prezentac¢ni stan bude i
v dalsich letech vyuzivan pro spole¢nou prezentaci.

13. Rozvoj kvality v turistickych cilech na jizni Moravé a ve Weinviertelu, Fond malych projektii
CZo316

Doba realizace projektu: 1. 3.2014 - 30.9. 2014
Udrzitelnost projektu: -
Projektovi partnefi: CCRIM

Weinviertel Tourismus GmbH
Rozpocet projektu: 14 780,96 € (z toho dotace 12 563,00 €)
V rdmci projektu byly provedeny kontroly kvality ve 40 mistech na jizni Moravé a ve Weinviertelu a
byl vytvoren pro provozovatele a majitele turistickych cild manual dobré praxe s tipy, jak zvysovat
kvalitu infrastruktury a poskytovanych sluzeb. Manudl je k dispozici v ¢eském i némeckém jazyce, ob-
sahuje praktické tipy s ptiklady dobré praxe i formulafe k ovéfeni kvality v turistickém cili a je ke sta-
Zeni na webové strance www.ccrjm.cz v sekci Vzdélavani v cestovnim ruchu.

11
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Operaéni program preshraniéni spoluprace Slovenska republika-Ceska republika 2007-2013

V ramci OPPS SR-CR realizovala CCRJM se slovenskymi partnery celkem ¢tyfi projekty na podporu
rozvoje preshrani¢ni spoluprace v oblasti cestovniho ruchu, z toho tfi z Fondu mikroprojektd. Projek-
ty byly zaméfeny na spolupraci subjektd cestovniho ruchu na jizni Moravé a v Trnavském samosprav-
ném kraji, na podporu vymény zkusenosti a tvorbu spole¢né nabidky v oblasti folkloru, Velké Mora-
vy a TOP vyletnich cilG.

1. Kam u sousedii, 22420320033

Doba realizace projektu: 15.1.2014 - 31.5.2015
Udrzitelnost projektu:  do 31.5.2020
Projektovi partnefi: Mésto Kyjov — lead partner
Mesto Skalica
CCRJM
Rozpocet projektu: 25 046,95 € (z toho dotace 22 542,26 €), pouze CCRIM
Hlavnim cilem projektu byla podpora rozvoje informacni a komunikacni dostupnosti ¢eskosloven-
ského pohranici za pomoci inovativnich technologii a prostfednictvim toho podpora rozvoje pre-
shrani¢ni integrace. Dal$imi cili byly tvorba uzite¢ného digitélniho obsahu v ¢eském a slovenském ja-
zyce a zvyseni vyuzivani informacnich a komunika¢nich technologii.

V ramci realizace projektu CCRJM vznikl soubor 12 videi z kulturnich akci (9 na jizni Moravé a 3 ze slo-
venského Zahorie) a zaroven byla realizovdna bannerova reklama na internetu s pozvankami na kul-
turni akce jizni Moravy a slovenského Zahorie.

2. Studie: Moznosti vyuziti kulturné-historického dédictvi Velké Moravy jako turistického
potencidlu destinace, Fond mikroprojekti CZ/FMP.10/0262

Doba realizace projektu: 1.6.2013 -31.5.2014
Udrzitelnost projektu:  do 31.5.2019
Projektovi partnefi: CCRIM

Obec Kopcany (nefinan¢ni partner)

Centrdla cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s. (nefinan¢ni partner)
Rozpocet projektu: 16 111,19 € (z toho dotace 13 694 €)
Hlavnim cilem projektu bylo zpracovanim odborné studie ,Moznosti vyuziti kulturné historického
dédictvi Velké Moravy jako turistického potencidlu destinace” pfipravit dostatek argumentt a od-
bornych podklad( pro vétsi vyuziti turistického potencidlu pfihrani¢niho uzemi. Vytvoreni podmi-
nek pro rozvoj vzajemnych kontakt( a spolupraci, realizaci dalSich nadnarodnich projektu, zamére-
nych na rozvoj cestovniho ruchu v pfihrani¢nim tzemi. Na tvorbu turistického produktu Velkd Mo-
rava, cilené zaméfeného na poznavani spole¢nych historickych kofent obyvatel ptihrani¢niho tze-
mi, které sehralo v 9. stoleti klicovou roli pfi christianizaci stfedoevropského teritoria se slovanskym
obyvatelstvem.
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3. Spoleénd propagace turistického potencidlu dédictvi Velké Moravy v prihraniénim tizemi,
Fond mikroprojektii CZ/FMP.10/0263

Doba realizace projektu: 1.6.2013 -31.5.2014
Udrzitelnost projektu:  do 31.5.2019
Projektovi partnefi: CCRIM

Obec Kopcany (nefinan¢ni partner)

Centrdla cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s. (nefinan¢ni partner)
Rozpocet projektu: 14 985,81 € (z toho dotace 12 737,93 €)
Hlavnim cilem projektu bylo vétsi vyuziti turistického potencidlu Jizni Moravy, Vychodni Moravy
a Trnavského samospravného kraje zapojenim jednotlivych archeologickych lokalit (Staré Mésto,
Modra, Pohansko, Znojmo, Mikul¢ice, Kopcany) leZicich na Uzemi tii kraj. Vychova déti a mladeze
k vétsimu uvédomeéni si historickych a kulturnich kofen( na principu osobniho poznavani archeolo-
gickych a historickych nélezl pfimo v terénu.

| kdyZ podstatnym prvkem bylo posileni cestovniho ruchu a zvyseni jeho pozitivniho vlivu na
regiondlni rozvoj dotcenych Uzemi, dominantni dopad aktivit a vysledkd mikroprojektu byl
v oblasti opétného budovani védomi kulturni soundlezitosti obyvatel dot¢eného pohrani¢niho
regionu i obou stati— Ceské a Slovenské republiky. Zejména zacileni na cilové skupiny $kolni mladeze,
rodice s détmi, prarodice s vnoucaty a obyvatele pfihrani¢niho regionu dalo tomuto zaméru dob-
ré perspektivy. Cilové skupiny ziskaly ndméty pro volnocasové aktivity moznosti vyuziti program
v ramci Skolni vyuky a poznani kulturné historickych zéklad(i obou narodd.

4. Mobilni a interaktivni zdZitky z pfihraniénich regiont, Fond mikroprojekti CZ/FMP.17A/0469

Doba realizace projektu: 1.1.2015-31.5.2015
Udrzitelnost projektu:  do 31.5.2020
Projektovi partnefi: CCRIM

Forum centrum pre regionalny rozvoj Samorin (nefinanéni partner)
Rozpocet projektu: 19 448,41 € (z toho dotace 16 531,15 €)
Hlavnim cilem mikroprojektu bylo zvyseni turistické dostupnosti ptihrani¢nich regionl prostrednic-
tvim vyuziti interaktivni aplikace pro jednotlivce a skupiny. Mobilni aplikace, kterad v rdmci projektu
vznikla, poskytuje komplexni turisticky a naviga¢ni systém po vybranych turistickych atraktivitach
jizni Moravy a Trnavského samospravného kraje.

Cilem bylo usnadnit ndvstévnik(im navigaci v obou pfihrani¢nich regionech a umoznit nalézt vybra-
né turistické cile a sluzby v jejich okoli. Objekty je v aplikaci mozno nejen vypsat v seznamu, zakres-
lit na mapé, ale také zobrazit v rdmci rozsifené reality (augmented reality).

Operacni program Vzdélavani pro konkurenceschopnost 2007-2013

Vzdélavaci projekty CCRIM zamérené predevsim na cilovou skupinu pravodcl v cestovnim ruchu,
pracovniky turistickych informacnich center, pracovnik( na pokladnach a dalsich poskytovatel( slu-
zeb v cestovnim ruchu byly realizovany v rdmci programu OPVK. Celkem CCRJM Uspésné realizovala
3 tematicky rlznorodé projekty, oviem s jedinym jasnym cilem, zvysit Groven poskytovanych sluzeb
navstévniklm regionu. Poskytnutd dotace z tohoto programu byla ve vysi 100 %.
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1. Komunikujici misto — dalsim vzdéldvdnim k rozvoji CR v JMK, CZ.1.07/3.2.04/02.0030

Doba realizace projektu: 1.3.2011-31.3.2013
Udrzitelnost projektu:  do 31.3.2018

Projektovi partnefi: CCRIM
Institut pro trénink pohostinnosti Mikulov (finan¢ni partner)
Rozpocet CCRIM: 2489 364,17 K¢

Cilem projektu bylo rozsifeni nabidky vzdélavacich programu pro dalsi vzdéldvani v oblasti cestov-
niho ruchu pro cilovou skupinu vedoucich pracovnikl organizaci a firem (MSP) pusobicich v cestov-
nim ruchu a navazujicich sluzbach v Jihomoravském kraji a vedoucich pracovnikl vefejné spravy. Ci-
lem projektu tak bylo prostfednictvim zvyseni odborné kvalifikace podpofit vy3si konkurenceschop-
nost a udrzitelnost aktivit, vedoucich ke zkvalitnéni nabizenych sluzeb a zakaznického pfistupu — stat
se mistem, regionem, ktery se zdkaznikem skute¢né komunikuje.

Neméné dulezitym aspektem projektu bylo i motivovani pracovniki ve sluzbach CR k priibéznému
vzdélavani. Pro pracovniky vefejné spravy se jednalo o vzdélavaci aktivity, zejména o problematice
udrzitelného CR, multiplika¢nich aspektech CR, moznostech propojeni sluzeb CR s jinymi aktivitami
atp. Jednotlivé aktivity v projektu vychdazely ze strategickych dokumentt JMK v oblasti rozvoje lid-
skych zdrojG. Vystupy projektu jsou ke stazeni na webové strance www.ccrjm.cz v sekci Vzdélavani
v cestovnim ruchu.

2. Védét a preddvat - nau¢me se dobre postarat o své hosty, CZ.1.07/3.2.04/03.0040

Doba realizace projektu: 1.1.2012-31.8.2013
Udrzitelnost projektu:  do 31.10.2015
Projektovi partnefi: CCRIM

Asociace pravodcli Ceské republiky (finan¢ni partner)
Rozpocet projektu: 2038 893,40 K¢
Projekt byl zaméfen na zvyseni kvality sluzeb v cestovnim ruchu prostifednictvim podpory a rozvoje
dalsiho vzdélavani pracovnikll v téchto sluzbach. Vzdélavaci aktivity, které byly v rdmci projektu vy-
tvoreny, sméruji k zajisténi kvalitniho informacniho servisu pro navstévniky a odpovidajici péce pro
navstévniky se specifickymi potfebami u pracovnikd, se kterymi se navstévnici v priibéhu svého po-
bytu v destinaci setkavaji u recep¢nich ubytovacich zatizeni, pracovnika turistickych cild, pracovniki
turistickych informacnich center a priivodc(. Vytvorenim novych vzdélavacich modull doslo k rozsi-
feni nabidky dalSiho vzdélavani pro vyse uvedené skupiny pracovnik( v oblastech, které dosud dal-
$i vzdélavani nerozvijelo. Jejich doplnénim doslo k posileni konkurenceschopnosti téchto pracovni-
ka a zlep3eni jejich pozice na trhu prace.

Projekt byl rozdélen na dvé ¢&asti, prvni ¢ast byla zaméfena na specifika Jihomoravského kraje —
T. G. Masaryk, Leo$ Janacek a Gregor Johann Mendel a druhd na péci o potieby handicapovanych
navstévnikl. Vystupy projektu jsou ke stazeni na webové strance www.ccrjm.cz v sekci Vzdélavani
v cestovnim ruchu.

3. Dalsim vzdéldavdnim k rozvoji konkurenceschopnosti v oblasti CR, CZ.1.07/3.2.04/05.0099

Doba realizace projektu: 1.9.2013 - 27.2.2015
Udrzitelnost projektu:  do 27.2.2017
Projektovi partnefi: CCRIM

Rozpocet projektu: 1732899,33 K¢

PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

Projekt byl zaméfen na zvyseni kvality poskytovanych sluzeb v oblasti cestovniho ruchu. V ramci
projektu byly vytvoreny vzdéldvaci moduly sméfujici k zajisténi kvalitniho informacniho servi-
su pro navstévniky od pracovnikd, se kterymi se navstévnici v pribéhu svého pobytu v regionu
setkavaji — prlvodci v cestovnim ruchu.

V ramci projektu byly vytvofeny 4 vzdélavaci moduly zaméfené na strukturalné nejslabsi regiony,
vznikla turisticka nabidka Vranovska, turisticka nabidka Malé Hané, turisticka nabidka Horridcka a
technické pamatky Jihomoravského kraje. DUkladnému seznameni Ucastnikl projektu s navstévni-
mi magnety zminénych oblasti napomohly metodické pomdicky, skripta a vyukova videa, kterd byla
v ramci projektu vytvorena. Vyukové texty byly pfitom prelozeny i do némeckého a anglického jazy-
ka, aby mohly ¢lenlim cilové skupiny poslouzit jako nastroj pro zlepseni slovni zasoby a uzivané ter-
minologie pfi komunikaci se zahrani¢nimi navstévniky.

Integrovany operacni program
1. Cyril a Metodéj, autenticky pribéh nasi zemé

Doba realizace projektu: 1.12.2014 -31.12.2015
Udrzitelnost projektu:  do 31.12.2020
Projektovi partnefi: Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s. — lead partner
Moravskoslezsky kraj
CCRIM - finan¢ni partner
Spolufinancovani: 235739,33 K¢
Jadrem predklddaného projektu byl rozvoj partnerstvi a spoluprace s blizkymi sousedy — regiony,
které byly soucasti Velké Moravy, jako cesta ke spole¢né propagaci kulturniho cestovniho ruchu
v tomto Uzemi. Vyuzitim pfibéhu Cyrila a Metodéje sméroval k oZiveni cestovniho ruchu v téchto re-
gionech, podlozenému novym zastfesujicim tématem. Zdmérem pfipravovaného produktu bylo vy-
volat v potencidlnich navstévnicich touhu po poznani tohoto regionu, kde mohou dodnes na vlast-
ni oci spatfit otisky dob davno minulych a zazit jejich genius loci. K tomu byla vyuzita marketingova
komunikace zaloZena na principu pfibéhu, se zapojenim audiovizudlnich médii, socialnich siti, road
show, klicového happeningu a aktivniho public relations.

Mezinarodni visegradsky fond
1. V4 Non-Capital Cities Tourism Workshop

Doba realizace projektu: 1.9.2015-30.11.2015
Projektovi partnefi: Turisticka organizace pro Debrecen and Hortobdagy - lead partner
CCRJM
Mésto Krakov
Kosice Turizmus
Rozpocet projektu: bez financni spoluticasti
Hlavni aktivitou projektu byl ¢tyfdenni workshop, ktery se uskutec¢nil v madarském mésté Debrecin,
ktery je také hlavnim partnerem projektu. Workshop se uskuteéni ve dnech 16.-19.9. 2015.

Hlavnim cilem prvniho spole¢ného projektu bylo navazani spoluprace odborniki v cestovnim ruchu
ze viech zapojenych mést visegradskeé ctyrky, tedy Debrecinu, Brna, Krakova a KoSic — druha néjvét-
$i mésta svych zemi po hlavnich méstech.
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PREHLED PROJEKTU CCRJM ZA OBDOBI 2006-2016

Grant Evropské komise
1. EuroVelo 13 - Iron Curtain Trail

Doba realizace projektu: 1.4.2014 -30.9.2015
Udrzitelnost projektu:  18.3.2022
Projektovi partnefi: European Cyclists” Federation, Belgie
Karelia Ammattikorkeakoulu Oy, Finsko
City Bike OU, Estonsko
Tilrisma attistibas valtst agentura, Lotyssko
Vidzemes Tirisma Asociacija, LotySsko
Baltic Bike Travel UAB, Litva
Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club (ADFC) Landesverband
Mecklenburg-Vorpommern, Némecko
Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club Landesverband
Sachsen-Anhalt, Némecko
Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club Landesverband
Thuringen, Némecko
Pomorskie Stowarzyszenie ,Wspdlna Europa“, Polsko
Polska Organizacja Turystyczna, Polsko
Nadace Partnerstvi, Ceska republika
Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z. s. p. 0.,
Ceska republika
Weinviertel Tourismus GmbH, Rakousko
Rozpocet CCRIM: 13 684,96 € (z toho dotace 10 263,72 €)
Cilem projektu byl rozvoj mezinarodni trasy EuroVelo 13 - Stezky Zelezné opony od Uze-
mi Finska po ¢esko-rakouskou hranici, podpora tvorby turistickych balickd pro tuto tra-
su, za Ucelem vymény informaci a zkusenosti byly pofadany jak regionalni tak i nadregi-
onalni workshopy. Vice informaci na www.eurovelo.cz a www.eurovelo13.com.

2. South Moravia - region without barriers

Doba realizace projektu: 18.9.2015-18.3.2017
Udrzitelnost projektu: ~ 18.3.2022
Projektovi partnefi: CCRIM

Liga vozickaru

Regionalni hospodaiska komora Brno
Rozpocet projektu: 36.526,02 €, z toho 18 737,81€ CCRIM
Projekt je zaméfen na zmapovani pfistupnosti regionu véetné mésta Brna pro osoby se
specifickymi potifebami na zdkladé vysledk(i dotaznikového Setieni a Setfeni na misté
ve vybranych turistickych atraktivitdch a mezi ¢leny hospodaiské komory, ktefi pasobi
ve sluzbach. Hlavnim vystupem projektu bude Analyza sou¢asného stavu pfistupnosti
regionu jizni Morava v€etné mésta Brna, vzdélavaci material a Skoleni pro subjekty pu-
sobici v cestovnim ruchu, ktefi maji zajem o zlepseni pfistupnosti svého objektu, leta-
¢ek s navrhem bezbariérovych tras po regionu a prakticky kurz pro privodce cestovni-
ho ruchu.

MORAVIA CONVENTION BUREAU

Moravia Convention Bureau bylo zfizeno jako soucast Centraly cestovniho ruchu - Jizni Morava,
zajmové sdruzeni pravnickych osob (dale jen ,CCRIM®). Zakladajicimi ¢leny jsou Jihomoravsky kraj,
statutarni mésto Brno a Svaz obchodu a cestovniho ruchu Ceské republiky. Cinnost organizace je
neziskova za ucelem podpory kongresového a incentivniho cestovniho ruchu na jizni Moravé a ve
mésté Brné.

Organizace se zabyva marketingem, hdji zajmy mésta (regionu) jako kongresové destinace, repre-
zentuje mésto v zahranici a ma za Ukol privést do svého mésta co nejvice kongres(. Vytvoreni zaklad-
nich marketingovych nastroju bylo spolufinancovano v roce 2008 z projektu ROPJV, na ktery navazal
Jihomoravsky kraj rozsahlou medidlni kampani znacky MCB.

Hlavnim cilem MCB je zvy3eni poctu konanych akci v destinaci a s tim souvisejici propaga-
ce Jizni Moravy a mésta Brna jako destinace vhodné pro poradani kongres(, konferenci, veletrhi
a incentivnich programd. MCB je pfedevsim kontaktnim mistem a mistem podpory pro organizato-
ry a planovace. Spolupracuje se zastupci vefejné spravy a mistnimi poskytovateli sluzeb, ktefi zahr-
nuji oblast ubytovani, prondjem konferen¢nich mistnosti, veletrznich hal, pronajem souvisejiciho vy-
baveni, stravovani, dopravy, doprovodnych programu, apod. Moravia Convention Bureau neni orga-
nizatorem jednotlivych akci.

Dal$im milnikem ve vyvoji MCB je rok 2010 a ¢lenstvi v ndrodnim Czech Convention Bureau, které
vyznamné podporuje rozsifovani sluzeb. Spojeni s globalnim svétem, cenné kontakty a v neposled-
ni fadé profesionalitu poskytovanych sluzeb zajiStuje od fijna 2010 ¢lenstvi v mezindrodni asociaci
International Congress and Convention Association (ICCA).

V roce 2010 byl déle zahajen projekt ,Netradi¢ni mista pro netradi¢ni setkani’, ktery se zaméfuje na
propagaci zdmku, hradd, galerii a dalSich podobnych zafizeni, které nejsou primarné uréeny pro
organizaci kongres( a konferenci.

V soucasnosti jsou marketingové aktivity MCB udrzovany z rozpo¢tu CCRJM, ktera financuje pracov-
ni Uvazek zaméstnance, a z rozpoctu nérodni organizace Czech Tourism - Czech Convention Bureau,
kterd financuje zakladni marketingové ¢innosti.

Pro zvysovani povédomi o kongresovém potencialu jizni Moravy se MCB pravidelné G¢astni mnoha
veletrhl MICE a organizuje press/famtripy. Jedna se o akce poradané predevsim v Evropé — v priimé-
ru se jednd o cca 10 akci/rok.

Zasadni projekty/aplikace/katalogy, které vznikly ve sledovaném obdobi:

Moravia Convention Bureau

Jazykové mutace: CZ, EN

Katalog Moravia Convention Bureau nabizi pfehled konferen¢nich mist na jizni Moravé a ve mésté
Brné. Tento néstroj umoziiuje snadno nalézt vhodné misto pro konferenéni akci. Je mozné vybirat z
nabidky velkych konferen¢nich sélli s kapacitou vice nez 1000 ucastnik(l a také z nabidky mensich se-
minarnich hotel(. Existuje ve formé tisténého katalogu, mobilni aplikace a online na strankach CCR
JM ve formé vyhledavani dle konkrétnich pozadavkd.

Netradi¢ni mista pro netradicni setkdni

Jazykové mutace: CZ, EN

Multimedialni publikace pojednava o netradi¢nich lokalitdch vhodnych pro setkavani vétsich skupin
lidi rznych pilezitosti jako napt. svatby, oslavy, firemni akce, Skoleni apod.

South Moravia - nejnavstévovanéjsi region Ceské republiky
Nejatraktivnéjsi mista jizni Moravy spole¢né pod znackou kvality!

MORAVIA

C,OP\VCW('?OI‘\
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TOP VYLETNI CiLE JIZNi MORAVY

TURISTICKE INFORMACNI CENTRUM - JIZNi MORAVA

@
Jizni Morava
viletni cile
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Projekt ZIELE-TOP-CILE byl Gspé3né dokonéen jiz v roce 2012, ovéem pouze z hlediska finan¢ni pod-
pory z Evropského fondu pro regionalni rozvoj a statniho rozpoctu, skupina téchto nejlepsich turis-
tickych cill nadale aktivné pracuje na zlepsovani své nabidky a sluzeb a spole¢né se prezentuje na
trhu cestovniho ruchu pod ochrannou zndmkou Top vyletni cile Jizni Morava.

Diky nabidce Top vyletnich cild ziskaji navstévnici jizni Moravy jednoduse piehled o tom, co by pfi
navstévé jizni Moravy neméli minout. Stat se Top vyletnim cilem neni oviem jenom tak, uchazedi
musi splnit fadu kritérii, ktera se zamértuji pfedevsim na kvalitu nabidky a poskytovanych sluzeb.

Kazdy uchaze¢ je podroben kontrole kvality, musi splfiovat tzv. kritéria kvality pro Top vyletni cile Jizni
Morava, kterd vychdzeji z kritérii, ktera jsou uplatfiovana i v Dolnim Rakousku. Uchaze¢ musi proka-
zat kvalitu nabidky, tedy existenci jasného a nezaménitelného tématu, které ve svém cili prezentuje,
jedine¢nost této nabidky na trhu cestovniho ruchu, kazdy Top vyletni cil musi neustale svoji nabidku
obohacovat o nové a nové zazitky pro navstévniky (napf. vystavy, kulturni akce, nové expozice). Pod
kvalitni infrastrukturou rozumime zajisténi zazemi pro navstévniky ve vsech smérech - pfes dostacu-
jici parkovaci plochy v okoli, smérové tabule az po kvalitni gastronomické zafizeni v misté atraktivity
nebo prodej suvenyrl na pokladné. Samoziejmosti je pfijemny a vzdélany personal.

V pravidelnych intervalech probihaji v Top vyletnich cilech Jizni Morava kontroly kvality nezavislymi
kontrolory (tzv. mystery shopping), které provéruji cile ve véech smérech, od znaceni k samotnému
cili az po privétivost zaméstnancu. Potésitelné je, ze kvalita infrastruktury dosahuje v Top vyletnich
cilech Jizni Moravy vysokého hodnoceni a neustale se zvysuje.

Nabidka Top vyletnich cilli jizni Moravy je opravdu bohata — pres hrady a zamky, vystavni prostor mu-
zei, pamatnik( a galerii, krasy pfirody az po zabavni parky a mista plna zazitk(. Pro prehlednost jsou
cile rozdéleny do péti tematickych skupin, které také disponuji odliSnymi barvami. Informace o Top
vyletnich cilech a akcich v nich jsou k dispozici na webové strance www.vyletnicile.cz. Navstévnici
zde ziskaji komplexni pfehled o jednotlivych cilech, o jejich historii i sou¢asnosti, nabidce a dopro-
vodnych sluzbach, nechybéji dllezité kontakty, informace o oteviracich dobach i cenach. Stranka je
dostupna nejen v ¢eském, ale i némeckém, anglickém a nové polském jazyce.

Zastupci Top vyletnich cili se pravidelné potkavaji na spolecnych akcich. S velkym ohlasem se vzdy
setkdvaji pofadané exkurze, setkani a skoleni, které pfispivaji k vyméné zkusenosti a informaci jak na

jizni Moravé, tak i pfeshranic¢né.

Nyni si Vas dovolujeme pozvat do 32 Top vyletnich cil(i na jizni Moravé a tento vycet neni konecny,
nabidka Top vyletnich cil(i Jizni Morava se bude neustale rozristat o dalsi nezapomenutelné zazitky.

www.vyletnicile.cz

Centrdla cestovniho ruchu - Jizni Morava nabizi informace z celého regionu v rdmci svého Turistic-
kého informaéniho centra - Jizni Morava od 1. ¢ervence 2009 v objektu Radnickd 2. Tim doplnila na-
bidku stavajiciho Turistického informaéniho centra mésta Brna.

Brriané i ndvstévnici mésta zde dostanou aktudlni informace a materidly o moznostech a nabidce
celého regionu. Propagacni materidly jsou zde pfehledné fazeny podle jednotlivych turistickych
oblasti Znojmo a Podyji, Palava a Lednicko-valticky aredl, Slovacko, Zapadni a Vychodni Brnénsko,
Moravsky kras a okoli. Stejné tak zde jsou k dispozici informace o samotnych turistickych cilech,
o vyznamnych turistickych akcich v regionu a dalSich zajimavych programovych nabidkach. Perso-
nal TIC - JM je pfipraven navstévniklim poskytnout informace, doporucit ubytovani v regionu, nabid-
nout turistické bali¢ky nebo navrhnout program dle zajmu néavstévnika.

Nejlepsim ocenénim pracovnice TIC — JM je podékovani od spokojenych navstévnik(, néktefi spoko-
jeni navstévnici nevahaji pridat k osobnimu podékovani také kyticku.
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PUBLIKACNI PORTAL SOUTH MORAVIA VYVOJ POCTU ZAMESTNANCU CCRJM PODLE UVAZKU

V roce 2013 vytvofila CCRJM publika¢ni portal South Moravia, ktery sdruzuje viechny vytvorené Vyvoj poctu zaméstnancii 2006-2016 podle tvazkii

mobilni aplikace CCRJM a také provérené aplikace jejich partnerd. Publika¢ni portél je k dispozi-

ci pro uzivatele mobilnich zafizeni pracujicich jak s opera¢nim systémem Android, tak Apple. Por-
Pocet zaméstnanci 2 3 5 5 7 7 7 7 6 6,5 6,5

tal si Ize stahnout pod nazvem South Moravia z katalogu Google Play (Android) nebo katalogu

AppStore (iOS).V soucasné dobé jsou zde umistény mobilni aplikace v ¢eské, anglické, némecké, ¢in-
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

ské a korejské jazykové mutaci. Samoziejmosti je jejich pravidelna aktualizace.

~

()}

(65}

Portdl South Moravia Ize stdhnou také nactenim téchto QR kédu:

POCET UVAZKU
N

= N w

o

Souéasnd skladba zaméstnancii 2016

m Zeny
B Muzi

Google Play (Android) App Store (iOS)

Od roku 2016 spustila CCRJM novou sluzbu s nazvem WebView, viechny aplikace publikacni-
ho portalu jsou nyni k dispozici také na webové strance www.ccrjm.eu. Uzivatel si mize vybranou
mobilni aplikaci nejprve prolistovat ve svém pocitaci a nasledné se mize rozhodnout stahnout apli-
kaci do chytrého telefonu ¢i tabletu. Také sluzba WebView umoziiuje staZzeni mobilnich aplikaci pro
operacni systém Android a iOs.
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VYVOJ ROZPOCTU - CLENSKE PRISPEVKY A EXTERNI ZDROJE 2006-2016

PRESS/FAM TRIPY ORGANIZOVANE CCRJM V ROCE 2015

22

Vyvoj rozpoctu CCRIM 2006-2016 - ¢lenské prispévky

2006 2007 2008 2009 2010 2017 2012 2013 2014 2015 2076

Jihomoravsky kraj 3 3 35 3 3 3 3 33 33 4 8
Statutdrni mésto Brno 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
SOCR 0,03 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
10
9
8
7
, 6
25
£ 4
3
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0

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Rok

M Jihomoravsky kraj M StatutarniméstoBrno B SOCR

Financni prostredky ziskané z externich zdrojii 2006-2016 v K¢

Céstka poskytnuté dotace 33381321,44 K¢ 6261 156,90 K¢ 11782679,72 K¢ 2066 639,68 K¢

65505,34€ 1806 239,00 € 24317,00€
1771591,92 K¢ 48.849733,76 K¢ 657 653,27 K¢

(astka poskytnuté dotace

(astka poskytnuté dotace v K¢

657 653,27 K¢

= ROP JV 2007-2013 (31,86 %)

m OPVK 2007-2013 (5,98%)

m IndividudIni dotace JMK (11,25%)
= Vinarsky fond (1,97%)

m OPSS SR-CR 2007-2013 (1,69%)

m EUS CR-R 2007-2013 (46,63%)

1771 2066
591,92K¢ 639,68 KE

m Evropska komise (0,63%)

Pozn.: Dotace ziskané v méné EUR byly prepocitany na ménu CZK kurzem mésice kvétna 2016 27,045 K&.

Vyznamnou ¢ast marketingovych aktivit CCRJM predstavuje organizace press a fam tripi. Jedna se
0 poznavaci cesty pro novinare a zastupce cestovnich kancelafi z Ceské republiky i zahrani¢i. Béhem
cesty maji Ucastnici moznost poznat turisticky potencidl jizni Moravy na vlastni kdizi a nasledné na-
byté informace a zazitky vyuzit pro pripravu urcitého ¢lanku nebo pii vytvareni produktovych balic-

kd cestovni kancelare.

V poslednim roce doslo k vyraznému narlstu zajmu o jizni Moravu a s nim spojenému zvysenému
poctu press a fam tripd. Na pripravé press a fam trip spolupracuje CCRJM predevsim s agenturou

CzechTourism a jejimi zahrani¢nimi zastoupenimi.

V nizZe uvedené tabulce je uveden prehled press a fam tripii organizovanych CCRJM v roce 2015.

1.-3.4. Presstrip Filipiny Obecny Brno, Lednice, Valtice, Mikulov 2 osoby
6.-7.4. Kombinovany Cina, Shanghaj  Romantické Cesko Brno, Lednice, Valtice 9 0sob
FAM/Presstrip
12-14.4. Presstrip Taiwan Natdceni programu  Brno, Lednice, Valtice, Mikulov, Zajeci 9 0sob
iWalker
28.-30. 4. Presstrip Jizni Korea Po stopach pamétek  Brno, Mikulov, Lednice, Valtice, 4 osoby
UNESCO
30.4. Presstrip Francie, Obecny Brnoa M 3 osoby
Izrael, USA
13.-14.5.  FAMTrip CR Zivé prameny, pro-  Brno, Pasohlavky, Mikulov, Lednice, Valtice, 11 0sob
jekt ROP Hustopece, Popice
22.-24.5.  FAMTrip (R Zivé prameny, pro-  Brno, Hustopece, Popice, Prusanky, Hodonin, 8 0sob
jekt ROP Plze, Straznice, Lednice, Valtice,
Velké Bilovice, Velké Pavlovice
15.-16.6. Presstrip USA Tidovské pamatky ~ Brno, Moravsky kras, Boskovice, Slavkov u Brna, 2 osoby
Mikulov, Lednice, Valtice
13.-14.7.  Presstrip Nizozemsko Obecny Brno, Velké Bilovice 3 osoby
30.-31.7. Presstrip Rakousko Obecny Brno, Znojmo, Lednice, Valtice, Mikulov, 2 0soby
Velké Pavlovice, Klentnice, Sedlec
3.-4.8. Presstrip Némecko Vytipovani mist Brnoa M 2 osoby
k nataceni
3.-5.8. FAM Trip Némecko MICE Brno, Lednice, Valtice 3 osoby
8.-12.9. Presstrip Jizni Korea Obecny Brno, Lednice, Valtice, Mikulov 5 0sob
9.-10.9. Presstrip (R, Rakousko, EuroVelo 13 Inojmo, Satov, Mikulov, Sedlec, Valtice 20 0sob
Némecko
11.-13.9.  Presstrip Nizozemsko Kempovani Mikulov 2 osoby
14-17.9.  Presstrip USA Obecny Brno, Velké Bilovice, Moravsky kras, Lednice, 3 osoby
Valtice, Boretice, Velké Pavlovice, Mikulov
15.-16.9. FAM Trip (R, Rakousko EuroVelo 13 Inojmo, Satov, Mikulov, Sedlec, Valtice 10 osob
23.-27.9.  Presstrip Itdlie (ool destinace Brno 50sob
30.9.-2.10.  Presstrip Brazilie Obecny Brno, Lednice, Valtice, Mikulov, 1 0soba
Velké Pavlovice
6.-8.10. FAM Trip (R MICE Brno, Lednice, Valtice 14 osob
22.-25.10.  FAMTrip—CK Jizni Korea Objevte pamatky Brno, Straznice, Petrov, Velké Bilovice, 3 osoby
Hana Tour UNESCO Mikulov, Lednice, Valtice
23.-26.10.  Presstrip Rakousko Obecny Brno, Znojmo, Slavkov u Brna, Moravsky kras 2 osoby
13.-14.11.  Presstrip Spanélsko Obecny Brno 1 0soba
16.-17.11.  Presstrip Némecko Obecny — Brno 10 osob
k otevfeni linky Br-
no-Mnichov
19.-21.11.  Presstrip Rakousko kulturni turismus Brno 1 0soba
25.11. Presstrip Rakousko kulturni turismus Bro 10 osob
6.12. FAM Trip (ina MICE Popice, Lednice 12 osob
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CCRJM zajistuje prezentaci turistického potencidlu regionu na domdcich i zahrani¢nich veletrzich
cestovniho ruchu. Vétsiny zahrani¢nich veletrhi se Ucastni ve spolupraci s narodni marketingovou
agenturou CzechTourism. Jednotlivé destinace jsou vybirdny na zakladé marketingové strategie, za-
jmu partneru a aktudlnich trendech v cestovnim ruchu.

Doméci Regiontour Brno R X X X X X X X X X X
Holiday World Praha (R X X X X X X X X X X
Madi Praha (R X X X X X X
Infotour Hradec Kralové (R X X X X X X X X X X
Dovolend a Region Ostrava (R X X X X X X X X X X
Mobil Salon C. Budg&jovice (R X
ITEP Plzen (R X
Gastrofest C. Budéjovice (R X X X X X
Slavnosti chifestu Ivancice (R X
Svatebni Expo Praha (R X
Salima Brno R X X X
Eurodogshow Brno (R X
Trend Event, Praha (R X X
Event Day Brno (R X X X
Kontakt-Kontrakt, Brno (R X X X X
Travel Meeting Point Praha (R X
Miniveletrh cestovniho ruchu (R X X
Slovécka

Zahranicni  ITF Slovakiatour Bratislava SR X X X X X X X X X X
Ceské hvézdy a ceské dny SR X
v Kosicich
Region Tour Expo Tencin SR X X X
Ferienmesse Viden Rakousko X X X X X X X X X X
Graz Ferien 07 Rakousko X
ACTB Wien - Rakousko X X X X
incoming workshop
Freizeit 07 Klagenfurt Rakousko X X
EMICViden — MICE Rakousko X
Ferienmesse Linz Rakousko X X X X
Bike Festival Viden Rakousko X X X X
(BR Mnichov Némecko X X X X
FR.E.E. Mnichov Némecko X X X X X
[TB Berlin Némecko X X X X X X X X X X
RDA Kolin n. R. Némecko X X X X X X X X X
TC Lipsko Némecko X X X X X X
IMEX Frankfurt (MICE) Némecko X X X X X X X X
prezentace v Ceském Némecko X
centru v Berliné
Reisen Hamburg Némecko X X

Zahranicni

Europa Passage Hamburg

Némecko

Reisemarkt Dresden

Némecko

Reisen/Camping Essen

Némecko

Bad Oeynhausen

Némecko

Magdeburk

Némecko

CMT Stuttgart

Némecko

Freizeitmesse Niirnberg

Némecko

Tour Trawel Varsava

Polsko

TS Poznan

Polsko

MTT Wroclaw

Polsko

Krakow

Polsko

WTM Londyn

Vel. Britanie

Lodon Golf Show

Vel. Britanie

Prezentace na ambasadé
v Londyné

Vel. Britanie

Confex Londyn

Vel. Britanie

National Wedding Show
Londyn

Vel. Britanie

Destinations London

Vel. Britanie

Rennes

Francie

Vakantie Utrecht

Nizozemi

EMIF Brusel - MICE

Belgie

Vacaces Brusel

Belgie

Fitur Madrid

Spanélsko

EIBTM Barcelona

Spanélsko

SITC Barcelona

Spanélsko

International Golf Travel
Market Malaga

Spanélsko

BIT Milan

Italie

Good Udine

Italie

TTG Rimini

Italie

Baltour Riga

Loty3sko

Vivattur Vilnius

Litva

UTM Kyjev

Ukrajina

Charkov

Ukrajina

Otdych Minsk

Bélorusko

MITT Moskva

Rusko

MITF Moskva

Rusko

INVETEX Petrohrad
CISTRAVEL MARKET

Rusko

Petrohrad — prezentace

Rusko

Otdych Moskva

Rusko
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V ramci realizace schvalenych dotaci a projektdl CCRJM vyddvd propagaéni materidly zamérené na
rlzna témata. Tyto materidly vyuziva k propagaci turistického potencialu regionu v rdmci prezentaci
a veletrh jak doma, tak i v zahranidi, ale také je poskytuje k vyuZiti partnerdim, napf. hoteldm, turis-
tickym cildm, TIC i pofadatelim kongresovych a firemnich akci.

Katalog Kongresovd turistika X

GolfnaJM—C, AJ,N&, Ru X

DVD Kongresova turistika X

DVD Golf na JM X

Kapesni mapa Kam v Brné — C, AJ, N&, Ru, It, PI, $ X

Kapesni mapa Jizni Morava — turistické cile — C, AJ, N&, Ru, It, P, X

Sklddana mapa Po JM kiizem krdzem — C++PI, N&+-AJ, It-Ni X

[talové na Jizni Moravé — C, AJ, N&, It X

7 pamatek UNESCO — C, AJ, N&, Ru, Jap, PI, Fr, It X

Katalog ubytovani X X X
Stopami slavnych — C, AJ, N&, Ru, Jap, PI, Fr, It X

Po stopéach funkcionalismu — C, AJ, N&, It X

Cyklo mapy Weinviertel a jizni Morava — zépad, vychod X

Relaxace ve Weinviertel a na jzni Moravé — , Né X

Cykloslovnicek X X
Cyklo mapy Weinviertel a jizni Morava — sever, jih X
BroZura s cyklookruhy ZaZit kraj vina a pamdtek X
Ochutnejte jizni Moravu — minikucharka — 2 vyddni X X

Hrad Spilberk X X

Z&mek Lednice X X

Z&mek Slavkov — Austerlitz X X
Uméleckopriimyslové muzeum MG X X
Mohyla miru X X
Moravsky kras X X

Bat{iv kanal X X
Western Park Boskovice

Stétni zdmek Lysice X

Zamek Valtice a Salon vin CR X

Moravské zemské muzeum — Dietrichsteinsky paldc X

Regionalni muzeum v Mikulové X

Skanzen Stréznice X

Pamaétnik pisemnictvi na Moravé X

Inojemské podzemi X
Automotodrom Brno X

Zamek Milotice X

Zdmek Vranov nad Dyji X

Hrad Bitov X
Mendelovo muzeum X
Hvézddrna a planetdrium Brno X
Slovanské hradisté v Mikulcicich X

Technické muzeum v Brné

00 PARK a DinoPark VySkov

Letacky TOP vyletni cile JM a DR

TOP vyletni cile ]Ma DR

>x< | X< | X | X

TOP vyletni cile — pohlednice

Letak Podyji — C, N&

Sousedé na talifi — katalog cesko-némecky

Katalog Netradicni prostory pro netradi¢ni setkani (AJ + RJ)

Katalog Netradicni prostory pro netradicni setkani (CJ + NJ)

Letdk Netradicni prostory pro netradicni setkani

KalenddF (2011-13) + (2012-14)

Pohlednice Netradicni prostory pro netradicni setkdni

>x< | X | X | X |XxX | x

KalenddF (2013-2015)

Kraj vina CJ, SK

Kraj slunce CJ, SK

Vinafstvi a gastronomie — AJ, Né, It X

Relaxace v piiirodé — AJ, N&, It X

Pribéhy psané staletimi — AJ, N&, It X

DVD o jizni Moravé X

Priivodce JM — AJ, N§, It X x(A)
Slovnik + 5 ks video

Skripta pro privodce v (R X

Leték TOP vyletni cile JM X X
Mapa TOP vyletni cile JM X X
DVD s ukdzkami L. Janécka X

Skripta pro privodce v (R

Blok Janacek, Mendel X

0dbornd publikace k tématu sklepnich ulicek X

Tiskovina s mapou sklepnich ulicek X X
Prtivodce po sklepnich ulickach — Novy Saldorf-SedleSovice, Pavlov, Prusénky, Bofetice X

Katalog ke sklepnim ulickdm X

Brno, mésto vina 2014 X

Letdk Svatojakubska cesta na jizni Moravé a Weinviertelu X X
Pamdtky Velké Moravy — broZura X

Sklddacka s mapou, zélozka — Velka Morava

Brozura — Po stopdch Lichten3tejnii X

Trhaci mapa — Po stopdch Lichtenstejnii X

Letak — Mobilni a interaktivni zdZitky s pfihranicnich region{i X
(D - Kam u sousedi

BRNO — mésto, které Zije i v noci X X
Zivé prameny jizni Moravy — C, AJ, P, Ru sklddany letak X
Oblastni mapy CJ X
Informacni letdk o jizni Moravé v ¢instiné X
Letak EuroVelo 13 = C, Né X
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OCENENI - TO NEJLEPSI NAKONEC

Centrdla cestovniho ruchu - Jizni Morava, z. s. p. o. ziskala béhem deseti let ¢innosti fadu ocenéni
své prace a projektl pro rozvoj cestovniho ruchu (nejen) na jizni Moravé. Ta prvni pfisla jiz dva roky
po zahajeni ¢innosti.

2008

TTG Travel Avards 2008 — prvni misto v kategorii , Turisticky region ¢i mésto, které za poslednich pét
let nejvice rozsitily svoji nabidku.”

2009

Grand Prix Regiontour, Nds kraj 2009 — druhé misto Centrale cestovniho ruchu Jizni Morava v kate-
gorii Nejlepsi jednotna kampan.

2010

Velkd cena cestovniho ruchu 2011 - Specialni cena Veletrh Brno v kategorii Nejlepsi jednotna kam-
pan za kampan k projektu TOP vyletni cile Jizni Morava. Projekt Centréla pfipravila ve spolupraci s
dolnorakouskym partnerem Niederoesterreich Werbung.

Cena COT business spolecnému projektu Centraly cestovniho ruchu Jizni Morava a agentury Nie-
derdsterreich Werbung ZIELE-TOP-CILE - to nejlepsi z jizni Moravy a Dolniho Rakouska.

2012

Osobnost cestovniho ruchu za rok 2012 — Prestizni ocenéni udélila porota slozend z 24 pfednich od-
bornikd v cestovnim ruchu feditelce Centraly cestovniho ruchu - Jizni Morava Zuzané Vojtové. Oce-
nila jeji pfistup k problematice cestovniho ruchu, osobni nasazeni, zasluhy o inspirativni rozvoj ces-
tovniho ruchu v turistickém regionu Jizni Morava, neustalé prosazovani partnerstvi a spoluprace ve-
fejného sektoru a privatni sféry v cestovnim ruchu, koncepcni mysleni, nezistnost pfi prosazovani
dlouhodobych koncepci rozvoje regionu, intenzivni ¢innost pfi konzultacich legislativnich a kon-
cepcnich dokumentt na narodni i regionalni Grovni, prosazeni realizace Skolicich materiald pro fado-
vé pracovniky v restaura¢nim a hotelovém provozu. ,Destinac¢ni spolecnost, kterou fidi, patfi k nej-
lepSim v zemi. Region je hodnocen jako jeden z nejlepsich v republice,” ocenili porotci ve svém vyro-
ku praci Zuzany Vojtové.

Specidlni cena Veletrhii Brno - na veletrhu Regiontour obdrzela Centréla cestovniho ruchu - Jizni
Morava spolu s partnerskymi organizacemi tuto cenu za Uspésny turisticky produkt,Zazit kraj vina
a pamatek na kole.”

2013

Velkd cena cestovniho ruchu — 1. misto v kategorii Nejlepsi jednotna kampan za kampan k projektu
Netradi¢ni mista pro netradi¢ni setkani. Projekt byl zaméfen na moznosti vyuziti pamatkovych ob-
jekt(, zajimavych pfirodnich aredll a dalsich exkluzivnich mist k rozvoji incentivniho cestovniho ru-
chu v Jihomoravském kraji.

Nejlepsi expozice AURA 2013 — Na ostravské vystavé cestovniho ruchu Dovolena a region, lazeristvi
2013, se v celostatni soutézi AURA 2013 za nejlepsi expozici (zucastnilo se 113 vystavovatel() umisti-
la na prvnim misté Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava.

OCENENI - TO NEJLEPSI NAKONEC

Tour Region Film Karlovy Vary — Cenu poroty na 20. ro¢niku festivalu turistickych filma Tour Regi-
on Film 2013 ziskala Centréla cestovniho ruchu - Jizni Morava za sérii filmovych spoti z atraktivnich
lokalit Jihomoravského kraje, vytvofenou v ramci projektu Netradi¢ni mista pro netradi¢ni setkani.

2014

CzechTourism Awards 2014 - Némecké zastoupeni agentury CzechTourism udélilo na veletrhu ces-
tovniho ruchu ITB v Berliné ceny CzechTourism Awards 2014. V kategorii ,Region” byla jako nejlepsi
partner vyhodnocena jizni Morava.

TTG Travel Awards 2014 - Jizni Morava se stala vitézem soutézni kategorie ,Region v CR, ktery nej-
zodpovédnéji podporuje cestovni ruch.” Anketu TTG Travel Awards vypisuje pravidelné informacni
medium pro profesiondly plsobici v oblasti cestovniho ruchu Travel Trade

Velkd cena cestovniho ruchu - Prvni cena v kategorii Nejlepsi turisticky produkt Centrale cestovni-
ho ruchu - Jizni Morava za turisticky produkt Oteviené sklepni ulicky vypravéji pribéhy. Tento pro-
dukt soucasné ziskal i Specidlni cenu Veletrhd Brno za to, jakym zptdsobem vyuziva trendu a popu-
larity vina a vinafské turistiky a dava vinu a mistim pfibéhy, ¢imz zaroven podporuje podnikatelsky
sektor v regionu.

2015

Kraj mého srdce 2015 - z osmi hlavnich cen ankety ,Kraj mého srdce 2015” si celou polovinu odne-
sl Jihomoravsky kraj. Nejoblibenéjsim krajem se stal v kategoriich ,Folklor a tradice”,,Cykloturistika®,
,Pé&3i turistika” a, Vylety s détmi”. V dalSich kategoriich (Letni dovolend, Lazné, lazenstvi, wellness,
Pamatky a historickd mista) se umistil na druhém nebo tretim misté.

TTG Travel Awards 2015 - v 18. ro¢niku soutéze TTG Travel Awards zvitézil Jihomoravsky kraj v ka-
tegorii,Kraj v Ceské republice, ktery nejlépe dokaze vyuzit sv(ij potencial k rozvoji cestovniho ruchu.”

Nejlepsi projekt pro turisty — Projekt Centraly cestovniho ruchu - Jizni Morava nazvany,Zivé prame-
ny jizni Moravy” se umistil na prvnim misté v anketé ,Nejlepsi projekt pro turisty,” vyhlasené Ceskou
asociaci novinaril a publicistd v cestovnim ruchu a spolec¢nosti Turistika.cz. V projektu turisté ocenili
ucelenou propagacni kamparn Centraly cestovniho ruchu, pfedstavujici turisticky region jizni Moravy
jako atraktivni cil relaxa¢nich a wellness lazenskych pobyt(.

Velkd cena cestovniho ruchu — druhé misto Centrale cestovniho ruchu - Jizni Morava v kategorii
Nejlepsi elektronickd komunikace za produkt Mobilni privodce po jizni Moravé a Trnavském kraji.
Treti misto Centrale cestovniho ruchu - Jizni Morava v kategorii Nejlepsi jednotna kampan za projekt
Zivé prameny jizni Moravy.
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Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava z. s. p. o.
Radnicka 2

602 00 Brno

tel.: +420 542 211 123

tel.: +420 542 210 088

e-mail: info@ccrjm.cz

WWW.CCrjm.cz

Odkazy:
WWW.jizni-morava.cz
WWWw.jizni-morava.info
www.moraviaconvention.cz
www.vyletnicile.cz
www.ochutnejtemoravu.eu
www.produktymoravy.cz
www.jakubskacesta.cz
www.sklepni-ulicky.cz
www.lichtenstejnove.cz
www.velka-morava.eu
www.ccrjm.eu





