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Jsme tradicéni i pokrokovy kraj!

Historicky odkaz symbolizovany
takovymi klenoty, jako je Lednicko-
-valticky areal nebo vila Tugendhat.
Prirodni bohatstvi Palavy, kraso-
vych Utvart a ,Moravského Toskan-
ska“. Tradice v podobé krojovanych
hod( a k tomu povést pohostinné-
ho regionu vinnych sklipkd, slivovi-
ce a poctivého jidla. Umeéeni je hrdé
prijmout sv0j odkaz, ale pritom se
Jim nenechat omezit. Zkostnatelost
je totiz brzdou pokroku. A o tom
vime v Jihomoravském kraji své.

Uz dnes mifime k meté v podobé
kazdého deséatého pracovnika an-
gazovaneho v nekterem z high-tech
obord. Médme naslapnuto mezi
nejinovativneéjsi regiony v Evropé,

a to rozhodné neni malo. Navazu-
jeme tak na staleti trvajici tradici
vizionaruy, jako byl Gregor Mendel,
Viktor Kaplan, Kurt Godel nebo
tfreba Leos Janacek ve sveéte hud-
by. Fandime vzdélani, a proto mame
ddvéru v budoucnost regionu repre-
zentovanou nasi mladou generaci.

Pokrokovi vSak nejsme jen v oblasti
technologii, ale i mezilidskych vzta-
h{ a kulturniho souziti. Vychéazime
z historicky mirumilovné koexis-
tence nékolika etnik na uzemi jizni
Moravy. Nehledime na formaélnost.

Naopak, jsme jako spoleCnost ote-
vieni. Vzdalenosti v Jihomoravskem
kraji nejsou kratkeé jen geograficky,
ale i socialné.

Zivot v Jihomoravském kraji nabizf
moznost rozvinout svij osobni po-
tencial. Svoboda mysleni a konani
je v naSich genech. Zakladem pro
to je dobré vyvazeni pracovniho

a osobniho zivota. Jihomoravsky
kraj nabizi jak karierni moznosti,
tak i pestry a bohaty kulturni zivot,
etnickou diverzitu a unikatni bliz-
kost pfirody.

Dynamicky rozvoj naseho regionu
dava rezidentdm i navstévnikim
pocit, Zze zitfek bude pro tento kraj
jeste lepsi, nez je dnesek.

Pokud komunikujete:

e pozitivne,

e pratelsky,

e hravé,

e nebojite se vtipu a poetiky,

e mluvite o vécech, které posou-
vaji svét kupredu nebo zprijem-
nuji lidem kazdodenni zivot,
motivujete k aktivite,

jste v souladu se znackou
Jihomoravského kraje.

brand essence /10



Opravdova

#RADOST je
jednoducha

Ano, jsme region vina. Ale i vino
bylo svého ¢asu inovaci. Jen vzpo-
mente na Nerudovu Romanci o Kar-
lu IV. Kdyz zasedl cisar s Buskem

z Velhartic k dubovému stolu, réva
se uz na Moravé péstovala dobré ti-
sicileti. Jsme tradi¢né o krok napred.
Nebo rovnou o nékolik. Moderni
umeéni jsme méli v maliku davno
pred Picassem. Schvéalné mrknéte
na vytvory lovel mamutl. A pokud
se chcete bavit o duchovnu, mlze-
me vam fict jedno. Prvniho ¢eského
knizete jsme pokrtili také u nés.

Jizni Morava byla zkratka vzdy po-
krokova. Divite se? Kultury se u nas
misily uz za &asul Jantarové stezky.
Proto jsme take meéli ty nejnovejsi
poznatky vzdy z prvni ruky. Nemysle-
te si, napady pfitom proudily i z jizni
Moravy do svéeta. V devatenactém
stoleti jsme nastartovali vyzkum ge-
netiky. A ve dvacatéem udavali rytmus
ve strojirenstvi, architekture i hudbé.
Dnes pomahame l|écit rakovinu

i nemoci srdce, objevovat mikrosvet
a smérovat lidstvo ke hvézdam.

Tak vidite. Méme bohaté tradice.

A pokrok patfi mezi né. Chapeme
totiz, proc si Albert Einstein psal na
okraj svych teorii jedno slovo: ,Zjed-
nodusit!” Inovovat podle nas zna-
mena veci zjednodusSovat. Apliko-
vali jsme tento pristup na néco tak
tradi¢niho, jako je diim, a dnes diky
tomu mUzeme obdivovat klenoty
funkcionalismu. V jednoduchosti se
skryva opravdova krasa. A tak pristu-
pujeme v nasich zivotech ke vsemu.

Mame Stésti, Zze Zijeme na miste,
které nam dava moznost radovat se
z prostych véci — z nasich korend, &is-
té prirody, prace, pohybu, dobrého
jidla a piti, zpévu, rodiny nebo blizkos-
ti pratel. Ta opravdova radost je totiz
ve své podstatée taky jednoducha.

pribéh znacky /11
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Zakotvena
v tradici, ale
hledici kupredu

Dnesni svét prodélava stale
prekotnejsi zmeény a Jihomoravsky
kraj spolu s nim. Aby mohl
region v takoveé chvili dynamicky
rdst a rozvijet se, ale neztratil
pritom kontakt se svymi obcany
a hodnotami, potrebuje jasné
vytyCeny smer. Brand v tomto
pripade slouzi jako orientacni
konstanta, spojeni historie,
pritomnosti i budoucnosti kraje.

Pokud tedy v souvislosti s novou
znackou mluvime o inovacich,
nemyslime jen na dnesni softwarove
magy z firem, jako je Y Soft a AVG,
nebo védce z center typu CEITEC

a ICRC. Musime pritom vzpomenout
téz inovatory minulosti — napfiklad
verozvesty, ktefi do nasi zemeé
prinesli spolu s novym nabozenstvim
i nove pismo.

Co je spojuje s lidmi, ktefi budou
posouvat nas kraj kupredu

v nasledujicich letech a desetiletich?
S inovatory, ktefi nam treba prave
ted vyrUstaji na nasich skolach

¢i v nékterém ze start-upovych
inkubatorG? Je to odvaha a vira ve
smysluplnost zmény. A prave tyto
hodnoty tvorijeden z pilifd nové
znacky Jihomoravskeho kraje.

VSechny komponenty brandu

proto musime neustéle podrobovat
tomuto testu. Pokud v nich
spatfujeme minulost, pritomnost

i budoucnost naseho regionu, jsou
skutecné soucasti znacky kraje jako
celku. Pokud ne, mlze se jednat jen
o kratkodoby trend Ci specifikum
nékterého ze sub-regiond, se
kterym se obyvatelé kraje ve své
vetsiné neztotozni.

d znacky /12
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Vime, kdo jsme. Nemusime si nha nic hrat

Nova znacka Jihomoravského kraje
je vyjadrenim identity regionu.
Ukazuje kraj takovy, jaky skutecné
je. Neklade si za cil prvoplanove
podporit obraz vikendové,
usmeévave, ovinéné a proslunéné
jizni Moravy, jak jej vytvoril
destina¢ni marketing a filmy

Ci serialy typu Bobule a Vinari.

To je jen jedna z mnoha faset
Jihomoravského kraje, ktera je
nepochybné atraktivni pro turistu,
ale hire se s ni jiz identifikuje
zahrani¢ni investor, zemédeélec

z Breclavska, montaznik

z blanenské CKD nebo mlady
podnikatel, ktery v brnenském

inkubatoru rozjizdi svlj prvni start-up.

Jihomoravsky kraj si pritom
nemusi na nic hrat. V jeho
zakladech stoji stejne tak
vyjimecné prirodni a historické
bohatstvi, vino a pohostinnost,
tradice a pestré kulturni dédictvi,
jakozto i vyzkum, vyvoj, inovace,
vzdélani, technologie a znalostni
ekonomika. Svym obyvatellm,
navstévniklim, ale i firmam

a investordm nabizi odpocinek

i aktivitu, skvélou vybavenost

a kvalitu zivota, blizkost a intimitu,
praci, studium, tradici i modernost

a k tomu pocit bezpeci a nizsi
zivotni naklady.

Pokud bychom se na novou
znacku Jihomoravskeho kraje
podivali jako na Cloveka, byla by
tvardéi a inovativni, schopna vnimat
problematiku vicerozmérné a z
rtiznych Uhld. Zivot by pro ni byl
zabavou a vasni, byla by vyhlasena
svou pohostinnosti a zaroven
empaticka, veseld a vstricna.
Asketismus by ji byl cizi, neodpirala
by si potéSeni a uméla si zZivot
vychutnat vS§emi smysly. Zapojovala
by rozum, ale i srdce.

Jihomoravsky kraj veri v podni-
kavost svych obyvatel, chce jim
nabidnout harmonii a soulad ve
vSech aspektech zivota — at uz se
bavime o praci, studiu ¢i zabave.
Vazi si nazoru jinych a akceptuje je
takové, jaci jsou. Podporuje spolu-
praci, sounalezitost a fair-play.

Zkrétka a jednoduse, nova znacka
kraje dava Jihomoravanim pocit,
ze jsou zde doma, mohou byt
angazovani a svou aktivitou

se propisovat do budoucnosti
regionu.

identita znacky /13
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Kraj mlady

duchem

Ke komu mluvime? To je zakladni
otazka, kterou by si méla klast
kazda znacCka. Struktura cilove
skupiny do znac¢né miry ovlivhuje
nejen ,jak” ale i ,co” znacCka rika.
V marketingové komunikaci
Jihomoravsky kraj primo oslovuje
zejména obcany a verejnost.
Prostifednictvim Centraly
cestovniho ruchu Jizni Morava se
potom obraci k turistim a skrze
Jihomoravské inovacni centrum
jedna s investory, podniky

a pracovni silou.

Stejné jako cilové skupiny je
pestré i spektrum témat, které
kraj svemu publiku komunikuje.

Ve vztahu k ob&andm a Sirsi
verejnosti by meél mluvit o respektu,
zivotnim stylu a kraséch zivota

na jizni Moravé. Turistim bude
priblizovat neopakovatelné

zazitky, které si z navstévy kraje
odnesou, a ekonomickému sektoru
potom karierni prilezitosti, erudici

a jedinecné know-how mistnich lidi,

firem i instituci.

Novéa znacka Jihomoravskeho kraje
musi zaroven podporovat region
dlouhodobé. Proto je zadouci
zohlednit ve vztahu k cilovym
skupinam demograficky vyvoj. Po
Praze se mUze kraj chlubit nejvice
lidmi, ktefi dosahli uctyhodného
veku sta let. Realita je vSak takova,
ze se jizni Morava vylidnuje a starne.
Podle progndz bude mit region

v roce 2050 o desitky tisic obyvatel
meneé nez dnes. Temer tretina lidi
bude v poloviné stoleti pobirat
dtchod.

S podobnou populacni kfivkou

se nepotyka kraj sém — v rémci
zapadniho svéta jako celku

i Ceské republiky konkrétné se
jedna o rozsifeny problém. Presto
zadny region, snad s vyjimkou
Osla, necili pfimo na mladé lidi.
To mUze jizni Moravé poskytnout
silnou konkurenc¢ni vyhodu — nova
znacCka proto musi byt ve své
podstaté mlada, komunikativni

a rovnostarska, musi se hlasit

k hodnotam mladé generace.

cilové skupiny /14



Inovator, Networker a Pozitkar

Archetypy jsou ucinnym
komunikacnim nastrojem.

Snaze diky nim vniméame kontext,
charakter a osobnost znacky.
Pomahaji nam vyjadfovat se ve
vzorcich, kterym lidé rozumi

a snadno je vstrebaji. Zakladnimi
archetypy nové znacky
Jihomoravského kraje jsou:
Inovator, Networker a Pozitkar.

Inovator - Inovéator je nekonformni,
imaginativni, energicky a vzdy hledi
kupredu. Miluje nové myslenky

a nestydi se je sdilet. Ve vSech
aspektech sveho jednéani se

shazi obohatit spolec¢nost tim, ze
realizuje odvazné vize. Vyzaduje
tvaréi svobodu i svobodu projevu.
Jihomoravskymi inovatory jsou nejen
Mendel se svym hraSkem nebo
Kaplan s turbinou, ale i vSechny
mozky stojici za uspéchem mistnich
IT firem, start-uppefi, védci

z technologickych park(, studenti

i déti nadSené objevuijici svét ve
VIDA! science centru.

Networker - Networker svadi
lidi dohromady a motivuje

k sounalezitosti. Je pozorny

a skvely posluchac, kteréeho nejvic
tesi tymova prace. Mezi jeho
hlavni kvality mazeme zahrnout
uprimnost, dGvéryhodnost,
otevienost a pristupnost.
Jihomoravského networkera si
nejlépe predstavite, kdyz v [été
zavitate na Jakubské nameésti

v Brné nebo do néktereho

Z univerzitnich kampusu.

Pozitkar — Nechava se unaset
smyslovymi viemy. Zadné svétské
poté&Seni mu neni cizi. Je to svidnik
i harmonizator. Archetyp pozitkare
hledejme v Jihomoravskem kraji

ve vinnych sklipcich, kavarenské
kulture, slavnostech a festivalech
jidla, vinobranich, burcakovych
pochodech, masopustech,
slavnostech mandloni a nespoctu
dalSich aktivit a akci.

archetypy /15
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Nebojime se
vtipu a poetiky

V textech jsme hravi a nemusime
se bat vystoupit z tradicné

spiSe konzervativninho nastaveni
komunikace verejnospravnich
instituci. Jinomoravsky kraj je jako
jeho lidé — otevreny, pratelsky,
pohostinny a pritom pokrokovy,
mlady, inovativni a pozitivni.

VSechny tyto atributy se musi
odrazit v tonalité textl, neni jediny
ddvod nenechat je zazarit. PiSeme
lehkym perem a pokud pouzity
vizual naznacuje humornou situaci
Ci vtip, dotahujeme jej vhodnym
titulkem ¢i sdélenim. Hravost

textl evokuje spolecenskou
neformalnost Jihomoravang,
davame vsak pozor na to,
aby nesklouzla v pfrehnanou
a neuctivou familidrnost.
Nestranime se emocionalné
nabitych slov a urcité
vyrazové poetiky. Pozitivni
prinos Jihomoravského

kraje zdUraznujeme tim, ze
se v textech vzdy snazime
poukazat na pridanou hodnotu,
kterou samosprava ob&andm

a ekonomickému sektoru prinasi.

wording / tonalita /16



Inovativni
fotografie
pro moderni kraj

Politici potrasajici si pravici

s oficialnimi navs§tévami? Stokrat
vidény pohled na zapad slunce
pres skleni¢ku vina? Rozhodné
ne! Jinomoravsky kraj jako
samospravny celek reprezentuje
region, ktery je pokrokovy,
moderni a inovativni a presné
takovy musi byt i styl fotografii,
které pri své komunikaci
vyuziva. Prostrednictvim vizuélu
dame Jihomoravanim, firmam

i investorm nahlédnout novou
tvar kraje - sebeveédomou,
pfipravenou objevovat a posouvat
svet dal.

Hlavni emocionalni linkou
komunikace je v nasem pripadé
optimismus a jeho nositelem
jsou zejmeéna lidé — obcCané Ci
navstévnici regionu, kteri se
nachazi v situacich souvisejicich
s komunikovanym tématem.
Natoceni jsou tak, aby jim bylo

vidét do tvare a mohli jsme vidét
usmev a radost v jejich ocich.
Jejich prostrednictvim se kraj
hlasi k hodnotam pratelskosti

a otevrenosti a ukazuje, ze je jim
jako instituce blizky.

Pri vybéru fotografii se nemusime
vyhybat lehce netradi¢nim
situacnim momentkam, kterymi
navazeme na jihomoravskou
hravost, pokrokovost a smysl pro
humor. Nebojime se také podivat
na scénu z jiného uhlu - situaci
mUzeme zachytit treba z podhledu
nebo naopak z ptaci perspektivy.

Neméné dllezitym urcujicim
prvkem fotografického stylu jsou
barvy. Prezentujeme jasné, syte,
teplé tony, které daji vyniknout
prirodnim krasém Jihomoravského
kraje a pozitivnim konotacim, jako
je napriklad vyvazeni osobniho

a pracovniho Zivota.

styl fotografii /17
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symbol jmk

Symbol jmk vychazi ze sebevedomi
regionu, ktery si mGze dovolit silné
a minimalistické logo s inovativhim
prvkem, a zaroven respektuje
aktualni moderni trendy pfi

tvorbé logotypd.

Jihomoravsky kraj je v obecném
povédomi hlavnim reprezentantem
Moravy jako takoveé. Proto jsme

si s odvahou regionu vlastni
vypuijcili jako vychozi symbol
pismeno m. Jedna se o hlavni
graficky komponent nové znacky.
Cisté typograficky prvek je diky
tomuto pristupu vizualné skromny
a nerusivy, zéroven vSak sebejisty,
hravy a pokrokovy.

Symbol Jihomoravského kraje cti
principy inovativhosti, minimalismu
a hravosti regionu. Pfedstavuje

jej Cisté typograficky znak
pismene m, ktery mizeme pouzit
ve dvou provedenich:

1. varianta je zakladnim
symbolem m, ktery je
soucasti logotypu.

2. varianta vychazi ze zakladniho
symbolu m protazeného do
spadu formatu.

Symbol v jedné ze dvou variant
se uplatfiuje pfi tvorbé grafickych
layoutl jako doplfikovy a vyrazné
signifikantni prvek, ktery je
propagacnich materialech
jednoznacné rozpoznatelny

a pritom respektuje ducha
minimalismu a hravosti.

m = inovace tradice



0

Variantu prodlou-
zeného symbolu m
je mozno ve vizualu
pouzit pouze jednou.
U této varianty sym-
bolu je zakadzéano du-
plikovani do patternu
¢i umisténi napr. tri

symboll vedle sebe.

symbol jmk /23
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logotyp jmk /28

jazykové mutace /32
3D logotyp jmk /33
podkladové plochy /34
rozkres znacky /37
ochranna zéna /38
rozmerova rada /39
zakazané varianty /40
povolena alternativa /41
vertikalni varianta /42

postaveni vedle logotypl /43
zkraceny logotyp jmk /44
rozkres znacky,

ochranna zdéna /45
rozmerova rada /46
alternativni logotyp jmk /47
logotyp a funkce znaceni /48



logotyp
jmk

logotyp jmk

Cisté typograficky logotyp se
skldda ze symbolu a prepisu
nazvu samospravne jednotky.
Vzdy ve stejné kompozici,
barvach a typografii. Vyznacuje

se vysoka mirou rozpoznatelnosti,

nezameénitelnosti a jedinecCnosti.

Vychazi z moderni typografie

a vyrazného kontrastu, kdy
symbol m jednoznacné vyjadfruje
Moravu (predstavuje srdce
Moravy-regionu).

Purpurova barva vyvolava pocit
vielosti a pozitivni emoce
neagresivnim zpUsobem. Modré
barva zastupuje rovnovahu,
vyvazenost a pohodu kraje.
Symbolizuje vodu, nebe, tradice
(modrotisk) a je propojujici linkou
s minulosti a tradici.

Logotyp jmk vyjadruje:

- tradice

- hravost

- emoce

- inovace

- minimalismus

- nadc¢asovost

- autenticitu

- nezameénitelnost

- propojeni tfi pilifd regionu
(minulost, souc¢asnost
a budoucnost)

- myslenku

- navrat ke korenm
(drik pismene m protazeny
do spadu formatu).



jlhomoravsky kraj

Zakladni provedeni logotypu se pouziva v situacich,
kdy je mozné tisknout barevné. Pravdila o aplikaci
logotypu na podkladovych plochéach jsou presné
definovéna na strané 36-38.

logotyp jmk /729



logotyp
jmk

jihomoravsky kraj

Cernobilé pozitivni provedeni logotypu se pouziva
v situacich, kdy neni mozné tisknout barevné. Pra-
vidla aplikace logotypu na podkladovych plochéch
jsou presné definovéna na strané 38.



jihomoravsky kraj

jlhomoravs

Jednobarevné pozitivni a negativni provedeni
logotypu se pouziva v situacich, kdy neni mozné
tisknout barevné nebo ve stupnich $edi. Pravidla
aplikace logotypu na podkladovych plochéch jsou
presné definovana na strané 38.

logotyp jmk /31



logotyp

jmk

1 south moravian region
2 juhomoravsky kraj

3 kreis sidmahren

4, région de la moravie du sud
5. la région de moravia del sur

6. wojewodztwo potudniowomorawskie

O

Pouziti typogra- 7 regione [noravia-sud

fického symbolu

m je v jazykovych

mutacich vyjimecné o o
presunuto pred 8. IT FOXKHOMOpPaBCKUN Kpaun
nazev instituce

z dlvodu, ze tyto

jazyky neobsahuiji

Latinku (rutina, 0. m @ @ }.‘JZ éﬁ M ’J‘N

¢instina, japonstina,

korejstina).
\3
=i 74
10, m BEZJA4Ti#RA
L}t =
1. m & Zztelot F=
Jazykové mutace logotypu JMK. Plati pro néj stejna 1. Angli¢tina / 2. Slovenstina / 3. Némcina /
grafické pravidla jako pro ¢eskou mutaci. Vyjimec- 4. Francouzétina / 5. Spanélétina / 6. Polétina /
né pro ruskou mutaci je pouzito pismo Arial CE 7. Italdtina / 8. Rustina / 9. Cinétina / 10. Japonstina /

bold, které obsahuje rozsahlou znakovou sazbu. 1. Korejstina

tace /32

kové mu

Jazy



Logotyp je mozné pouzit v prostorovych aplikacich
pomoci riznych technologii (gravirovani, razba,
piskovani, 3D tisk, UV tisk, parcidlni lak, vysivani).

3D logotyp imk /33



logotyp
jmk

*

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

* * *

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

*

*

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj




jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

POVOLENO

n ZAKAZANO

Priklady spravného uziti

logotypu na image fotografii

Na fotografie s komplikovanéjsim
prostfedim a plochami se
umistuje logotyp na samostat-
nou barevnou plochu, nikdy do
fotografie, aby nebyla narusena

¢itelnost logotypu.

Image fotografie je mozno
pouzivat i ve stupnich Sedi

a kolorovat jakykoliv tematicky
detail kampané zakladni barvou
z logotypu (tedy modrou ¢i

purpurovou).

Spravna aplikace logotypu na podkla-
dovych plochach fotografii musi vzdy

zachovavat dobrou ¢itelnost.

Doporuc¢ujeme pouze klidné, jedno-

duché, éisté a malo élenéné (barevné)

fotografie.

podkladoveé plochy /35



logotyp
jmk

10 %

jihomoravsky kraj

20 %

jihomoravsky kraj

30 %

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

Spravna aplikace logotypu na podkla-
dovych plochach musi vZdy zachovat

dobrou ¢itelnost.

Cernobilé pozitivni provedeni logotypu
aplikujeme na ¢ernobilé podkladoveé
plochy s tonalitou ¢erné 0-40 %, ktera

nezplsobuje $patnou citelnost.

Na podkladovych plochéch o vyssich
barevnych hodnotach tonality 50-100 %
uzivédme €ernobilé negativni provedeni

logotypu.

Nerespektovani téchto zdsad maze
vést k zdsadnimu zhorSeni Citelnosti

logotypu.

podkladoveé plochy /36
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logotyp
jmk

jlhomoravsky kraj

Minimalni ochranné zéna kolem logotypu je stano-
vena $itkou pismene (m). Urcuje hranice, do kterych
by nemél zasahovat zadny graficky prvek (obrazek,
text atd.). Dalsi funkci je také definice minimalni
vzdalenosti od okraje formatu, na kterém je logo-
typ umistén (tiskoviny, reklamni predméty atd.).

/38

a zona

y

ochrann



Rozmérova rada ve skéle doporucenych velikosti
pro rlzna uziti. Minimalni velikost logotypu je
stanovena na 30 mm.

Doporuc¢ena nejmensi velikost je stanovena na

35 mm. V mensich velikostech roste riziko necitel-
nosti a nerozpoznatelnosti logotypu.

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

80 mm

70 mm

60 mm

50 mm

45 mm

40 mm

Doporucena nejmensi
velikost 35 mm

Nejmensi pripustna
velikost 30 mm

da /39
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logotyp
jmk

 jihomo y kraj s jihomo

. Jiho y kraj - jiholTlo

- Jihom ykraj o jihomo

Neni dovoleno znac¢ku pouzivat bez konstrukéni
mrizky, ménit jeji danou barevnost nebo ji jakko-
liv tvarové upravovat ¢i deformovat. Pro udrzeni
jednotného vizudlniho stylu komunikace uvadime
priklady zakézanych variant prace s logotypem.

1. Neménime zékladni barenost / 2.-3. Nedeformu-

—t
=
o

jeme (zuzeni, roztahovani) / 4. Nezkracujeme driky
u symbolu pismene m / 5. Nepouzivédme jiny font /
6. Neprodluzujeme driky u symbolu pismene m /

7. Nepremistujme pismeno od zékladni po horni
dotaznici / 8.-10. Neménime z&kladni barevnost ani
nekolorujeme dalsi pismena z ndzvu instituce.

y kraj

y kraj

y kraj

y kraj

ty /40

aZane varian

y
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jlhomoravsky
kraj

Pro extrémni pripady, atypické forméaty ¢i nékteré
reklamni predmeéty, kde nelze pouzit logotyp v jeho
zékladni kompozici, aniz by utrpéla jeho cCitelnost,
je vytvorena alternativni varianta do dvou radkd se

zarovnanim na levy praporek.

povolena alternativa /741



Z17/ elueLIBA TUe)I}I9A

[edy Asaesollioylf




3xm

roo00 S
/’too.

Y 4
//I”'O

-
o)
//l”:'.: «
#7288 ROP
Jihovychod
=
X
N
jihomoravsky kraj
=
X
N
s[r|n]olf
=
X
N

IDS T IMK

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

Pro ur¢eni vzdélenosti mezi vybranymilogotypy
spole¢né s logotypem Jihomoravského kraje
slouzi hodnota (3xm).

*$ ROP

Jihovychod

3xm

jihomoravsky kraj

3xm

JURI

3xm

IDS T IMK

postaveni vedle logotypu /743
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OBSAHOVY KLi¢ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

Zkrécena verze logotypu je odvozena od logotypu
Jihomoravského kraje a jeho pravidel pouziti. Mini-

malismus, barevnost i typografie zUstavaji zachova-

ny. Dominantnim prvkem je signifikantni pismeno m.

zkraceny logotyp jmk 744



OBSAHOVY KLIC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Zkracena verze logotypu je odvozena od logotypu
Jihomoravského kraje a pravidel jeho pouziti.

/45
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jmk
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OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada imk
05 Typografie

06 Barevnost

Zkrécena verze logotypu je odvozené od logoty-
pu Jihomoravského kraje a pravidel jeho pouziti.
Minimalismus, barevnost i typografie zlstavaji

zachovény. Dominantnim prvkem je signifikantni

pismeno m..

40 mm

30 mm

20 mm

15 mm

10 mm

Doporucena nejmensi
velikost 8 mm

Nejmensi pripustna
velikost 7. mm

rada /46

roZzmerova ra
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logotyp
jmk

jlhomoravsky kraj

0

FORMALNI TYP
KOMUNIKACE (cely
nazev instituce)

Je uréeny pro
oficiélni i marketin-
govou komunikaci

a administrativu.

Dle typu pozadované komunikace volime variantu
logotypu a jeho pouziti pfi oznaceni v rznych
situacich.



LT

0

NEFORMALNI TYP
KOMUNIKACE
(zkraceny nézev
instituce)

Je urceny pro

sponténni i marke-

tingovou komuni-

kaci.

ceni /49

logotyp a funkce zna
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logotyp jmk /
dceriné znacky /52



logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

Vzdalenost logotypu
od délici linky

Vzdélenost logotypu od délici

linky musi byt vzdy ve stejném
pomeéru na obou stranach. Pokud
je pouzita varianta logotypu vedle
sebe, je vySka délici linky stejna
jako vySka ochranné zény logotypu
Jihomoravsky kraj. Pri pouziti pod
sebou je Sirka délici linky stejna jako
Sirka logotypu Jihomoravsky kraj.

Spolec¢né pouziti logotypl se
vzdy fidi vzajemnou dohodou
obou stran, je tedy mozné

u doprovodného logotypu porusit
ochrannou zénu.

Tloustka tahu délici linky je
polovinou driku pismene m
logotypu Jihomoravsky kraj.

Umisténi logotyp
vedle sebe

Pokud umistujeme logotypy
vedle sebe, |ze pouzit variantu
s doprovodnym textem:

Zrizovatelem (Sponzorem/
Podporovatelem etc.) spole¢nosti
XXXX je Jihomoravsky kraj.

Umisténi logotyptl pod
sebou

Jedna se o povolenou variantu bez
doprovodného textu. Oznaceni
vzajemného vztahu (Zrizuje/
Sponzoruje/Podporuje etc.)

je soucasti délici linky. Délici

linka se v tomto pfipadé ridi
pravidly ochranné zény logotypu
Jihomoravsky kraj. Sitka délici
linky je totozna se Sifrkou logotypu
Jihomoravsky kraj a vzdalenost
logotypu od délici linky musi byt
vzdy ve stejném pomeéru na obou
stranach.



Jednobarevna varianta

Pokud je pouZita jednoba
dceriné znacky, doporucu

revnou variantou logotyp

Archeo
Park
Paviov

Archeo
Park jihOJ'noravsky kraj
Paviov =

Archeo
Park ‘ jihomoravsky kraj
Pavlov

999999

revna varianta logotypu
jeme doplnit ji jednoba-
u Jihomoravského kraje.

cky /53

rine Zznac

y
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logotyp jmk / dce



logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

04

IDS T IMK

IDS T IMK jihomoravsky kraj
/\ P

0,5x ||,

IDSTZIMK | jihomoravsky kraj
—

Varianta pouziti barevného logotypu

Pokud existuje barevna varianta logotypu dceriné
znacky a je pouzita, doporucujeme doplnit ji barev-
nou variantou logotypu Jihomoravského kraje.



Nemocnice
Vyskov

Nemochic
Vyskov

Nemochic
Vyskov

j jihOJnoravsky kraj

e

jihomoravsky kraj

&ky /55

y

ne ZznacC

logotyp jmk / dceri



logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

Varianta logotypu Jihomoravského kraje

v zavislosti na jeho pouziti

Nezkracenou variantu logotypu Jihomoravsky kraj
pouzivdme primarné pro formalni marketingovou
komunikaci, pripustna je rovnéz varianta zkrédcené-
ho logotypu nebo symbolu pismene m.

IDS T IMK

jihomoravsky kraj



Zkraceny logotyp a symbol pismene m je vhod-
ny pro neformalni marketingovou komunikaci.
Pripustné je rovnéz nezkrécena varianta logotypu

Jihomoravsky kraj.

IDSTHIMK | jmk
.

DSTZIMK | m

/\

&ky /57

y

rineé znacC
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logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

IDS T IMK

—— Spolufinancuje

jihomoravsky kraj

Umisténi logotypi pod sebou

Jednd se o povolenou variantu bez doprovodného zoény logotypu Jihomoravsky kraj. Sitka délici linky
textu. Oznaceni vzajemného vztahu (Zfizuje/Spon- je totozné se Sirkou logotypu Jihomoravsky kraj
zoruje/Podporuje etc.) je soucasti délici linky. Délici a vzdalenost logotypu od délici linky musi byt vzdy

linka se v tomto pripadé ridi pravidly ochranné ve stejném pomeéru na obou stranach.



rodinna politika
jihomoravského kraje

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rfada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Logotyp rodinné politiky je odvozeny od logotypu
Jihomoravského kraje, ktery ji fidi, a pravidel jeho pouzi-
ti. Minimalismus, barevnost i typografie zUstavaji zacho-
vany. Dominantnim prvkem je signifikantni pismeno m.

&ky /59

y

rine znac

o N

logotyp jmk / dce



logotyp jmk /
dcefFiné
znacky

seniorska politika
jihomoravského kraje

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Logotyp seniorské politiky je odvozeny od logotypu
a pravidel Jihomoravského kraje, ktery ji fidi. Mini-
malismus, barevnost i typografie zUstavaji stejné.

Dominantnim prvkem je signifikantni pismeno m.
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zékladni pismo /64
doplnkové pismo /66



05

typografie
jmk

MATTER SQ — LIGHT
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

MATTER SQ - ITALIC
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

MATTER SQ - BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

MATTER SQ - BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Z&kladni pismo predstavuje font MATTER SQ.
Charakter pisma je jednim ze zakladnich prvkd
logotypu. Jeho pouzivani je jednim z predpokladu
jednotného vizudlniho stylu.

Z&kladni pismo pouzivame ve sloganech i v souvislém

textu. Je uzivano v marketingové komunikaci institutu.



MATTER SQ - LIGHT / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

MATTER SQ - ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

MATTER SQ - BOLD / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia
voluptatum arum andeles tiuntem.

MATTER SQ - BOLD ITALIC/ VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia
voluptatum arum andeles tiuntem.

MATTER SQ - LIGHT / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

MATTER SQ - ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

/65
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MATTER SQ - BOLD / VELIKOST 11/14 BODU

i pismo

y

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

kladn

Za

MATTER SQ - BOLD ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,

ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.



05

typografie
jmk

ARIAL - REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 zScCréaie [(?!.,/-)]

ARIAL — ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 zscréaie [(?].,/-)]

ARIAL -—BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 zscréaié [(?!.,/-)]

ARIAL —BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 zscreaie [(?!.,/-)]

Dopliikovym pismem jednotného vizuélniho stylu
byl zvolen bezpatkovy font Arial, ktery pouzivéame
v béZném administrativnim textu. Pro bézny text

doporucujeme fez regular, pro zvyraznéni bold.



ARIAL - REGULAR / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

ARIAL — ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

ARIAL - BOLD / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus
recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL — BOLD ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus
recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL — REGULAR / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

ARIAL — ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

ARIAL —- BOLD / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL - BOLD ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

/67

y

é pismo

y

doplinkov



definice

barev
imk

)
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definice
barev
jmk

Pantone Blue 2728C Pantone 1787C
CMYK 95/70/0/0 CMYK 0/87/60/0
RGB 29/52/254 RGB 251/82/113
web #1d34fe web #fbb5271

Zakladni barevné provedeni logotypu napoméha
odlisnosti, zapamatovatelnosti a hravosti. Usnadnuje
identifikaci a dodéava logotypu osobity, moderni
charakter, zéroven se v8ak odkazuje na kulturni
tradici Jihomoravského kraje. V layoutu jsou
zastoupeny 2 hlavni barvy: modra a purpurova.



Pantone Black
CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0

web #000000

Pantone Cool Gray 10 C
CMYK 0/0/0/75

RGB 100/101/105

web #636363

k /71
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doplnkové prvky e
piktogramy /78



vizualni
styl
jmk

Doplnujicim grafickym prvkem v laoyutu je

symbol pismene m. MUzeme jej pouzit samostatné
i v podobé patternu ¢i si s nim typograficky hrat.
Fantazii se meze nekladou.
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doplinkové prvky /75



vizualni
styl
jmk

Doplnujicim grafickym prvkem v laoyutu je symbol
pismene m v obou variantdch (zékladni i prodlouze-
né). Prodlouzeny symbol pismene m kombinujeme
pouze se zékladni variantou logotypu.

0

Doplnkovy, pro-
dlouzeny symbol
pismene m musime
vzdy protahovat do
spadu formatu ¢&i
image fotografie.
V layoutu jej ma-
zeme umistovat

libovolné.
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vizualni
styl
jmk

OBSAHOVY KLIC / Kapitoly
05 Typografie

06 Barevnost

Piktogramy maiji Siroké uplatnéni ve vizudlni
komunikaci v rznych oblastech. Znézornuji pojem

¢i obrazové sdéleni. Pomahaji nam k velmi rychlé

o

orientaci. Ukazka grafické podoby stylu navrzenych
piktogramt vychazejicich z minimalismu, ¢itelnosti,

hravosti s akcentem barevného prvku z logotypu.
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vizualni styl plakat A4 /82
vizualni styl

plakat A4 akce /84
vizualni styl pozvanka /86
vizualni styl

billboard, bigboard /87
vizualni styl clv /88

vizualni styl

roll-up banner /89
vizualni styl brozura DL /90
vizualni styl brozura /92



tistené
materialy
jmk

OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Image komunikace prostfednictvim plakétl mze
byt velice variabilni a hravé. JMK proto nepouzivé
striktné dané pravidla pro tvorbu jejich layoutu.
Zde uvedeny priklad ma inspirativni charakter. Pri
tvorbé layoutu je vS8ak nutné dodrzovat graficka
pravidla (logotyp a jeho nélezitosti, barevnost, veli-
kost, ochrannou zénu, styl fotografii dle zaméreni

kampané, typografii, podkladové plochy atd.) uve-
dend v jednotlivych kapitoladch. Konkrétni vystupy
tak musi ctit zdsadu minimalistického provedeni,

zékladni barevnost a pouziti vyrazného grafického

prvku pismene m.

Nejvétsi dliraz klademe na vybér fotografie dle
specifické kampané. Pouzité foto musi mit pozitivni
emocni vyraz a vyuzivat spise spektrum teplych

barev nez barev chladnych.

Nedilnou soucasti je kratky image claim/slogan, kte-
ry spole¢né s logotypem a fotografii tvori jeji image.

0

Typografické zpracovani
bez image fotografie vzdy
doplnuje vyrazny graficky

symbol pismene m.



0

Je-li v grafickém layoutu
pouzita image fotografie

s doprovodnym textem,

doplnime ji pouze drobnym,

avsak stale signifikantnim

prvkem pismene m.

Ini styl plakat A4 /83

y

ViZua



tisténé
materialy
jmk

0

Typografické zpracovani
bez image fotografie vzdy
doplfiuje vyrazny prodlouze-
ny graficky symbol

pismene m.

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada

05 Typografie
06 Barevnost
07 Vizualni styl jmk

Image komunikace prostfednictvim plakatd maze
byt velice variabilni a hravé. JMK proto nepouzivé

striktné dané pravidla pro tvorbu jejich layoutu.
Zde uvedeny priklad ma inspirativni charakter. Pfi
tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka
pravidla (logotyp a jeho nélezitosti, barevnost, veli-
kost, ochrannou zdnu, styl fotografii dle zaméreni
kampané, typografii, podkladové plochy atd.) uve-
dena v jednotlivych kapitoldch. Konkrétni vystupy
tak musf ctit zdsadu minimalistického provedeni,

zékladni barevnost a pouziti vyrazného grafického
prvku pismene m.

Doporucujeme vSak pouzit barevny, syty
background, diky kterému bude akce
neprehlédnutelnd a vyrazna. Vystup doplnime

o potfebné informace, brand, popripade jej
muazeme ozivit fotografii, kterd bude spliovat
emocni vyraz celé komunikace.



0

Je-li v grafickém layoutu
pouzita image fotografie

s doprovodnym textem,
doplnime ji pouze drob-
nym signifikantnim prvkem

pismene m.

Ini styl plakat A4 akce /85

y

ViZua



tistené
materialy
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranné zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
Vyrazny graficky prvek m.

i

Dal$im doprovodnym
prvkem je pattern

z pismene m.

ka /86

y

an

Ini styl pozv

y

ViZzua



OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Forméat Euro billboard 5 100x2 400 mm.
Forméat Bigboard 9 600x3 600 mm.

Billboardy/Bigboardy jsou ¢asto odliSného charak-
teru. JMK proto nepouziva striktné dana pravidla
pro tvorbu jejich layoutu. Zde uvedeny priklad ma
inspirativni charakter. Pfi tvorbé layoutu je vSak
nutné dodrzovat graficka pravidla (logotyp a jeho
nalezitosti, barevnost, velikost, ochrannou zdnu, styl

0

Grafické podklady
pfipravujeme v meérit-
ku 1:10 7/ 300 dpi.

fotografii dle zaméreni kampané, typografii, podkla-
dové plochy atd.) uvedena v jednotlivych kapitolach.
Hlavnim prvkem je celoforméatova fotografie re-
spektujici pravidla fotografického stylu (zvolime dle
typu kampané), kterou dopliujeme o hlavni kompo-
nenty layoutu (logotyp, typografie, headline).

Ini styl billboard, bigboard /87

y

ViZzua



tistené
materialy
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

CLV jsou ¢asto odliSného charakteru. JMK proto

nepouziva striktné dand pravidla pro tvorbu jejich
layoutu. Zde uvedeny priklad mé inspirativni cha-
rakter. Pri tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat

graficka pravidla (logotyp a jeho nalezitosti, barev-
nost, velikost, ochrannou zdnu, styl fotografii dle
zaméreni kampané, typografii, podkladové plochy
atd.) uvedend v jednotlivych kapitolach.

Ini styl clv /88

y

ViZzua



0

Logotyp aplikujeme
vzdy do vrchnf ¢asti
formatu. Stredni
¢ast je vyhrazena
pro hlavni sdéleni
(slogan, claim). Sna-
zime se predevsim
o prehlednost, pro-
to s textem radéji
Setfeme. Ve spodni
c¢asti komunikujeme
emocni linii pomoci

tematickeé fotografie.

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Roll-upy jsou ¢asto odlisného charakteru. JIMK
proto nepouzivé striktné dana pravidla pro tvorbu
jejich layoutu. Zde uvedeny priklad mé inspirativni
charakter. PFi tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzo-

vat grafickéa pravidla (logotyp a jeho naleZitosti, ba-
revnost, velikost, ochrannou zoénu, styl fotografii dle
zaméreni kampané, typografii, podkladové plochy
atd.) uvedend v jednotlivych kapitolach.

Ini styl roll-up banner /89

y

ViZua



tisténé
materialy
jmk

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zona / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Layout DL 210x100 mm/100%210 mm. DL brozury
jsou casto odlisného charakteru. JMK proto nepou-

zivé striktné dana pravidla pro tvorbu jejiho layoutu.

Priklad zde uvedeny mé inspirativni charakter. Pfi
tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat grafickéa
pravidla (logotyp a jeho nélezitosti, barevnost,
velikost, ochrannou zonu, styl fotografii dle zamé-
feni kampané, typografii, podkladové plochy atd.),
uvedend v jednotlivych kapitolach.

0

Logotyp s protaze-
nym symbolem m

je mozné pouzit i pres
image fotografii.

titulni strana brozury DL /790



L6/ 1d Ainzo.uq eueJd}s IUJ}UA




tistené
materialy
jmk

OBSAHOVY KLIi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Layout ¢tvercového forméatu 210x210 mm.
Brozury jsou ¢asto odliSného charakteru. JMK proto ne-
pouzivéa striktné dané pravidla pro tvorbu jejich layoutu.

Zde uvedeny priklad ma inspirativni charakter. PFi tvorbé

layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka pravidla (logo-

typ ajeho nalezitosti, barevnost, velikost, ochranna zéna,

styl fotografii dle zaméreni kampané, typografii, podkla-

dové plochy atd.) uvedenad v jednotlivych kapitolach.

titulni strana brozury /792
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dopisni papir A4
tiskova zprava A4
dopisni obéalky DL, Cb
vizitky

jmenovky zameéstnanci
jmenovky na stul
jmenovky navstevy
samolepky

vizualni styl
prezentacni slohy
vizualni styl
prezentacni slohy VIP
poznamkovy blok
informacni cedule
vySkové panely
Sirkové panely
hlavicka periodik

oznaceni hranic regionu

informacni cedule
vlajky

/96
/98
/100
/106
/108
/109
/110
/1M

/114

/115
JANIS
/119
/120
/121
/122
/123
/124
/125



jihomoravsky kraj

Vézeny pan
Jméno Prijmeni
Adresa

PSC Mésto

Brno 1. prosince 2018

Vézeny pane,

opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posae vent
et quae nimus, sendia invel est, si seque et eat volut eum dent.

Pitat vit atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime porest ommoditium se aspel eatios nihi-
tenihil imusa sed qui apis asi conse qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis ditatur ectenis itibusa et
faciunt.

Cabor rem vit latquiae nus animaxi magniminus velectest el escium accum que consequiam nat.

Ture, idestota eos mos volorecat pa sandae vollautet landam faccusdaerum invel invenis ut perumet
incienihil mos nones modis pelluptat qui del ex esci con ent. Alique animpor ab idelitat unto ipisit eaquiae
laut inist excerios accus et inum natur sum alisto optatusandae venducipsum faccatur mi, int dem ilique
ma cus.

Borro et esenita tionecum re sequo consequi sequam lab idis ea apienimus molori volupta velic tem con
praectu rectet earum harum sapedic tenditatio optur accatendi beratiate pro voloreped mod.

Volorum que endit quodis rerspel liatibusanit pressit aut hariat que ne volore laudiam in pration
sequamet aut quidunto dolupta tessitatque ommolenisci tem quae volorem non resti repeles equidis am,
solupta temporuptis dolorion corum quam volupta vollora volum is adipienis de corum dolo vid mo optas
quis aut fugitius volor aut earum fuga. Aquis samus, ilias neseris ex et ratia dolorit iandiat eceatestia pe
lab inciis explab id que eumque exped quatur, volupta tureptatem ipient erum estist et, cum nos si omni-
sima volupid quo inis dellita dolorio nectota nem vel ea ilitatiunt as.

Jméno Prijmeni
Funkce na uradé

Jinomoravsky kraj, Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno

Telefon: 541 651111, fax: 541651209, ICO: 70888337, DIC: CZ70888337
Cislo pFjmového tctu: 27-7188260227/0100, ID datové schranky: x2pbgzq
E-mail: posta@jmk.cz, web: www.jmk.cz




jihomoravsky kraj

12/15b - Vééeny pan
Jméno Prijmeni
Adresa
PSC Mésto

2rse- Brno 1. prosince 2018

2se- \/azeny pane,

10113 b- opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posae vent

a/11 b~ Jihomoravsky kraj, Zerotinovo ndmésti 449/3, 60182 Brno
Telefon: 541651111, fax: 541 651 209, ICO: 70888337, DIC: CZ70888337
Cislo piijmového ustu: 27-7188260227/0100, ID datové schranky: x2pbagzq
E-mail: posta@jmk.cz, web: www.jmk.cz




jihomoravsky kraj

NAZEV TISKOVE ZPRAVY

Opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posae vent
et quae nimus, sendia invel est, si seque et eat volut eum dent.

Pitat vit atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime porest ommoditium se aspel eatios nihi-
tenihil imusa sed qui apis asi conse aturem qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis ditatur ectenis
itibusa et faciunt.

Cabor rem vit latquiae nus animaxi magniminus velectest el escium accum que consequiam nat.

Ture, idestota eos mos volorecat pa sandae vollautet landam faccusdaerum invel invenis ut perumet
incienihil mos nones modis pelluptat qui del ex esci con ent. Alique animpor ab idelitat unto ipisit eaquiae
laut inist excerios accus et inum natur sum alisto optatusandae venducipsum faccatur mi, int dem ilique
ma cus.

Borro et esenita tionecum re sequo consequi sequam lab idis ea apienimus molori volupta velic tem con
praectu rectet earum harum sapedic tenditatio optur accatendi beratiate pro voloreped mod.

Volorum que endit quodis rerspel liatibusanit pressit aut hariat que ne volore laudiam in pration
sequamet aut quidunto dolupta tessitatque ommolenisci tem quae volorem non resti repeles equidis am,
solupta temporuptis dolorion corum quam volupta vollora volum is adipienis de corum dolo vid mo optas
quis aut fugitius volor aut earum fuga. Aquis samus, ilias neseris ex et ratia dolorit iandiat eceatestia pe
lab inciis explab id que eumque exped quatur, volupta tureptatem ipient erum estist et, cum nos si omni-
sima volupid quo inis dellita dolorio nectota nem vel ea ilitatiunt as.

Jméno Prijmenf
Funkce na Uf:

Jinomoravsky kraj, Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno
Kontakt pro média:

Telefon: +420 604 309 711

E-mail: brindzakova.monika@kr-jihomoravsky.cz
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«=- NAZEV TISKOVE ZPRAVY

10713 b- Opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.
20 mm
To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posaevent*— >
et quae nimus, sendia invel est, si seque et eat volut eum dent.
Pitat vit atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime porest ommoditium se aspel eatios nihi-
tenihil imusa sed qui apis asi conse aturem qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis ditatur ectenis
itibusa et faciunt.
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E-mail: brindzakova.monika@kr-jihomoravsky.cz
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Jihomoravsky kraj
Zerotinovo ndmésti 449/3

60182 Brno







merkantilni
tiskoviny

jmk

jihomoravsky kraj

Jméno a pfijmeni
funkce

Odbor

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmeni.jmeno@jmk.cz
web / www.jmk.cz

Krajskv Urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo nameésti 449/3, 60182 Brno

Jméno PFijmeni
funkce

Odbor

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmeni.jmeno@jmk.cz
web / www.jmk.cz

Krajsky urad Jinomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno

oboustranné vizitky

south moravian region

Name Surname
position in the company

department

phone / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmeni.jmeno@jmk.cz
web / www.jmk.cz

Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno, Czech Republic

jihomoravsky kraj

Jméno Prijmeni

funkce

Odbor

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmenijmeno@jmk.cz
web / www.jmk.cz

Krajsky Urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno



OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly

03 Logotyp /

Ochranné zéna / Rozmérova rfada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Nejpouzivanéjsi format vizitek 90x50 mm.

Muazeme se vSak setkat s rlznymi atypy (85x54 mm,
85x55 mm) - oznacovany c¢asto jako Euro formaty.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost. Vyrazny
graficky prvek m.

tky 7107

Vizi



merkantilni
tiskoviny
jmk

jihomoravsky kraj

Jméno a Prijmeni

Odbor

Cislo

jihonoravsky kraj

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Format jmenovky 85x55 mm. Sitka fotografie 1/4 &istého
formatu, vyska fotografie 1/2 Cistého formatu.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

ky zameéstnanci /108

jmenov



OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp /

Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

Format jmenovky 210x140 mm.
Srafovana linka znazorfuje oblast ohybu jmenovky.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

\ -

ueupsfewsy

Jméno Prijmeni
Odbor

LY

ky na stul /7109

jmenov



merkantilni
tiskoviny
jmk

jihomoravsky kraj

dbvod navstévy

jihomoravsky kraj

Jméno a Prijmeni
ddvod navstévy

/
03 Logotyp / Ochranné zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Doplnujici text umistén na stfed formatu.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

/110

évy

St

y

avs

Ky n

jmenov



OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada

06 Barevnost

Minimalistické provedent.
Zakladni barevnost.

jihomoravsky kraj

jihooravsky kraj

samolepky /111



merkantilni
tiskoviny
jmk

jihomoravsky kraj

Nézev odboru
Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno
posta@jmk.cz

www.jmk.cz

jihomoravsky kraj

Nézev odboru
Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno
posta@jmk.cz
www.jmk.cz

m

Nézev odboru
Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo namésti 449/3, 60182 Brno
posta@jmk.cz
www.jmk.cz

OBSAHOVY KLIC / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranné zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Doplnujici text umistén na stred.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
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samolepky /113

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmeérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Doplnujici text umistén k hornimu kraji formata.
Minimalistické provedeni. Vyrazny graficky prvek m.
Z3Kkladni barevnost.



merkantilni
tiskoviny
jmk

Juowisd oupur

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Prezentacni slohy.
Vysledny format A4+ (215x310 mm).
Minimalistické provedeni. Zékladni barevnost.

jihomoravsky kraj

prezentacni slohy /114



Jueuifzd oupur

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Prezentacni slohy.

Vysledny format A4+ (215x310 mm).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
Vyrazny graficky prvek m.

jihomoravsky kraj

prezentacni slohy VIP /7115



merkantilni
tiskoviny
jmk

jihomoravsky kraj

www.jmk.cz




OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Poznéamkovy spirélovy blok.
Format A5 (148x210 mm).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

kovy blok /7117

y

poznam



merkantilni
tiskoviny
jmk

OBSAHOVY KLi€ 7 Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Format A4 (210x297 mm).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

kovy blok trhaci /118

y

poznam



OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Layout koncipovan do 5 ramcUl pro aplikaci textd (head-
linG, subheadlint) nebo image fotografii. Lze mezi sebou
rdzné kombinovat.

Text zarovnany na levy praporek. Headliny - zakladni pis-
mo v fezu bold, doplhujici text - zékladni pismo light.

dule /119

formachi ce

In



merkantilni
tiskoviny
jmk

OBSAHOVY KLIi€C / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Layout koncipovan do 2 rémcU urc¢enych pro aplikaci
textl (headlind, subheadlint) nebo image fotografii. Lze
mezi sebou rtzné kombinovat. Doplnén o graficky prvek
pismene m.

Text zarovnany na levy praporek. Headliny — z&kladni
pismo v Ffezu bold, dopliujici text — zakladni pismo light.

vyskové panely /7120



LgL/ Ajldued anoylls
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merkantilni
tiskoviny
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

hlavicka periodik /122



Vita vas

jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

/123

I hranic regionu

ozhaceni
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merkantilni
tiskoviny
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

dule /124

formachi ce

In



jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

viajky /7125
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e-mailovy podpis /126
elektronicky newsletter /128



on-line
formaty
jmk

jihomoravsky kraj

Jméno Prijmeni
odbor
oddéleni
funkce

Krajsky urad Jihomoravského kraje
Zerotinovo ndmésti 449/3, 60182 Brno
telefon / +420 XXX XXX XXX

e-mail / pFijmeni.jmeno@jmk.cz

web / www.jmk.cz

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost



62L/ sidpod Anojlew-a



10

on-line
formaty
jmk

OBSAHOVY KLIi€C / Kapitoly

03 Logotyp /

Ochranné zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

elektronicky newsletter /130
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word Sablona
powerpointova
prezentace
USB vizitka
samolepka cd
booklet cd
inlay cd
booklet dvd

ARY

/134
/136
/138
/140

/141
/142



Jihomoravsky kraj, Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno

Telefon: 541 651 111, fax: 541 651 209, ICO: 70888337, DIC: CZ70888337
Cislo prijmového Gctu: 27-7188260227/0100, ID datové schranky: x2pbgzq
E-mail: posta@jmk.cz, web: www.jmk.cz




GCL/ kuojges piom



multimedia
jmk

titulni strana

predélova strana

OBSAHOVY KLi¢

Kapitoly Ukézka titulni a predélové strany. Minimalistické prove- praporek. Graficky mdzeme ozvlastnit pridanim image
03 Logotyp deni. Zakladni barevnost. Vyrazny graficky prvek m. fotografie (do tvaru pismene m nebo na pravou stranu
05 Typografie Nadpisy / matter SQ bold, textové odstavce / matter formatu).

06 Barevnost SQ light. Princip sazby na 1-3 textové odstavce na levy



vnitfni strana

i

Doporucujeme zpracovavat
prezentace v Sirokouhlém
formétu 16:9. Obrazky vypadaji
v Sirokouhlém zobrazeni lépe.

vnitfni strana

E tace /137

a prezen

tov

powerpoin



multimedia
jmk

OBSAHOVY KLi¢
Kapitoly

03 Logotyp

05 Typografie
06 Barevnost

Jednd se o velice moderni zpracovéni USB vizitky ve tva-

ru karty. Mohou byt vyrobeny z rdznych materiall. Otoc¢-
ny ¢ip (zabranuje ztraté ¢ipu). Jedna strana je zcela rovna
bez vystupkd a prohlubni. Pouziti zakladni barevnosti.

i

Rozmeér/
85x54%x3 mm
Kapacita Cipu/
2-32 GB

tka /138

1Zi

USB v
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multimedia
jmk



OBSAHOVY KLi¢

Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zona
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Aplikace vyrazného grafického symbolu m,
zarovnaného na stfed kruhu nosic¢e. Je mozno doplnit

o logotyp a webovou adresu instituce. Minimalistické

provedeni. Zakladni barevnost. Vyrazny graficky prvek m.

0

Pracujeme se
symbolem m jako

grafikycm prvkem.

samolepka cd /141



multimedia
jmk

OBSAHOVY KLi¢

Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Branding bookletu cd (pfedni a zadni strana).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
Vyrazny graficky prvek m.

vnitrni strany

Opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus
mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib usapis sandit
dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el
enduntiasi alictotatem aspella borepre volupuam, odis sequi
sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici
tem fugitam de dem et invendae rem hilia quiscienda volo
tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab
illabore nia voloribus maio beaque posae vent et quae nimus,
sendia invel est, si seque et eat volut eum dent. Pitat vit

atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime
porest ommoditium se aspel eatios nihitenihil imusa sed qui
apis asi conse qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis.

Cabor rem vit latquiae nus animaxi magniminus velectest el
escium accum que consequiam nat. Ture, idestota eos mos
volorecat pa sandae vollautet landam faccusdaerum invel
invenis ut perumet incienihil mos nones modis pelluptat qui
del ex esci con ent. Aliqgue animpor ab idelitat unto ipisit
eaquiae laut inist excerios accus et inum natur sum alisto
optatusandae venducipsum faccatur mi, int dem ilique ma
cus.

predni strana

jihomoravsky kraj

OBSAH DISKU / Disk ¢. 1

booklet cd /142



OBSAH DISKU / Disk ¢. 1

Jihomoravsky kraj

OBSAHOVY KLi¢
Kapitoly

05 Typografie
06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

_ Jihomoravsky kraj
Zerotinovo nameésti 449/3

60182 Brno

Branding bookletu cd (vnitfni strany).

Pouziti zékladni barevnosti.
Vyrazny graficky prvek m.
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inlay cd /7143



multimedia
jmk

. Jihomoravsky kraj
Zerotinovo namésti 449/3
60182 Brno

OBSAHOVY KLi¢

Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

07 Vizualni styl jmk

Branding bookletu dvd (predni a zadni strana).
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
Vyrazny graficky prvek m.

OBSAH DISKU / Disk ¢. 1
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jihomoravsky kraj

OBSAH DISKU / Disk €. 1

booklet dvd /144









pohlednice
propisovaci tuzka,
pero, tuzka

nadobi

papirova taska
kalendar

latkova taska
tricko / dress code
cepice

darkovy papir
etiketa na vino

obaly na vino

kravata / dress code
Satek

destnik
odznak do klopy
manzetoveé knoflicky /
dress code

motylek / dress code

/148

/150

/157
/152
/155
/156
/157
/158
/159
/160
/162
/164
/165
/166
/167

/168
/169



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

Originalnim zpracovanim pohlednice ziskédme skvély
reklamni predmeét. Vyuzit mGzeme image fotografie kon-
krétni kampané s charakteristickym prvkem pismene m
nebo se nabizi ¢isté typograficka varianta s headlinem.
Pouziti zdkladni barevnosti.

pohlednice /148






propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada

06 Barevnost

Pri tvorbé potisku mensich propagacnich predmétl je
kvali omezenému formatu nezadouci pouzivat doplikové
vizuani prvky. Hlavnim nosnych prvkem je pouze samotny
logotyp. Pri tvorbé& musime striktné dodrzovat grafické
pravidla, kterd jsou stanovena v predeslych kapitoléch
(obsahovém klici).

tuzka, pero, tuzka /7150

y

propisovaci



OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

02 Logo symbol (vyjimka)

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
06 Barevnost

Pro vétsi rozmanitost darkovych predmétld je mozné
pouzit nékolik druht grafického zpracovani. 1. pouze
logotyp / 2. logotyp doplnény o pattern z pismene m /
3. logotyp doplnény vyraznym symbolem m.

nadobi /151



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

02 Logo symbol (vyjimka)
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
06 Barevnost

Pro vétsi rozmanitost darkovych predmétt je mozné
pouzit nékolik druhl grafického zpracovani. 1. pouze
logotyp / 2. zkratka logotyp jmk / 3. logotyp s vyraznym
symbolem m.

taska /152

y

papirova



cGL/ eyse) erosided



propagacni
predmeéty

jmk

12

pSL/ edsey erodyded



GGlL/ 1epusjey






m n

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
06 Barevnost

Pro vétsi rozmanitost darkovych predmétt je mozné
pouzit nékolik druhl grafického zpracovani. Logotyp je
v tomto pripadé doplnén symbolem pismene m na pravé

strané rukévu. Pouziti zakladni barevnosti.

tricko / dress code /157



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada

06 Barevnost

PFi tvorbé potisku mensich propagacnich pred-
métl je diky omezenému formatu nezadouci po-
uzivat doplnkové vizuéni prvky. Hlavnim nosnym
prvkem je pouze samotny logotyp (pfipadné jeho
zkratka). Pfi tvorbé musime striktné dodrzovat
grafické pravidla, které jsou stanovena v prede-

Slych kapitoladch (obsahovém klici).

/158

cepice

A 4
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hojnoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihooravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj  jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihoioravsky kraj

ihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kra honoravsky kraj jihooravsky kraj jihooravsky krg

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihooravsky kraj jihojoravsky kraj

ihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj
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ihomoravsky kraj  jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kra

ky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj

jihomoravsky kraj jihomoravsky kraj
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OBSAHOVY KLIi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmeérova rada
06 Barevnost

Pri tvorbé potisku propagacniho darkového papiru
je hlavnim prvkem brandu pouze logotyp. Pri volbé
materidlu mame moznost zvolit ekonomictejsi Ci

luxusnéjsi variantu.
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RUIEL G
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OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zéna
/ Rozmérova rada

05 Typografie

06 Barevnost

Etiketa na vino je typograficky a minialisticky zpracovana.
Zvolena je zkrédcend podoba logotypu. Minimalistické pro-
vedeni. Z&kladni barevnost. Vyrazny graficky prvek m.

etiketa na vino /7161
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predmeéty
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Rulandské
odreé

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zéna
/ Rozmeérova rfada

05 Typografie

06 Barevnost

Opét typograficky minialisticky a nezaménitelny obalovy
design. Zvolena je zkrédcené podoba logotypu. Minimali-
stické provedeni. Zékladni barevnost. Vyrazny graficky
prvek m.

Rulandské
odreé

obaly na vino /162
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propagacéni
predmeéty
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OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
06 Barevnost
07 Vizualni styl

Pouziti doplnkovych prvkUl (protazené pismeno m, pattern
z pismeneme m). Minimalistické provedeni. Zakladni
barevnost. Vyrazny graficky prvek m.

kravata / dress code /164



OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada

06 Barevnost

Nadc&asové a elegantni provedeni pouze s logotypem,

ktery doplfuje zakladni barevnost.

Satek /165



propagacéni
predmeéty
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OBSAHOVY KLIiC / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada

06 Barevnost

Nadcasoveé a elegantni povedeni pouze s logotypem,

ktery doplfiuje zakladni barevnost.

destnik /166



OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo / symbol
07 Vizualni styl jmk

Stylizace pismene m do tvaru odznaku.

odznak do klopy /7167



propagacéni
predmeéty
jmk

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo / symbol
07 Vizualni styl jmk

Jsou nezbytnym dopliikem a Sperkem kazdého muze.
U tohoto typu darkového predmétu klademe dlraz
pfedevsim na tradi¢ni femeslo a material. Ve rukodélna

préce. Jednd se o techniku gravirovani do dreva.

manzetové knoflicky / dress code /168



OBSAHOVY KLiC / Kapitoly
02 Logo / symbol
07 Vizualni styl jmk

Jsou nezbytnym doplikem a Sperkem kazdého muze.
U tohoto typu darkového predmétu klademe dlraz
predevsim na tradi¢ni femeslo a material. VSe rukodélna

préce. Jednd se o techniku gravirovani do dreva.

motylek / dress code /169



domov / soudrznost / myslenka / symbol / doprava /
/ tiskova zprava / remeslo / tradice / folklor / modern
/ koncerty / brand book / pribeh znacky / pozvanka
/ kroje / vzdeélani / budoucnost / hudba / generace
vinohrady / spoleénost / geografie / rozvoj / web /
puvod znac¢ky / noc¢ni Zivot / samolepky / identita zn
/ parky / image fotografie / tonalita / wording / log
provedeni / bigboard / sebejisty / jazykove mutace /
zona / priroda / vesely / rozmeérova rada / alternati
pismo / definice / barvy / CmYK / vizualni styl /7 prv
/ brozura / merkantilni tiskoviny / jmenovky / emo
pixel / nadcasovost / autenticita / hra / nezamenitel
reklamni predmety / zvédavy / lidé / on-line format
ultimedia 7/ sablona / word / powerpoint / booklet
vino / podzemi / kravata / odznak do klopy / pohled
/ zemedelstvi / gastronomie / zazitek / véda / mapy
Podyji / obce / galerie / TA RADOST / analyza / ter
/ hodnoty / reklama / sluzby / estetika / inspirativ
zapamatovatelnost / lokalizace / vyznam / napadito
ornament / heraldika / stylizace / dominanty / cCist
isto pro zivot / ekonomika / prozitek / malebnost /
emancipace / pokrok / high-tech / inovace / mirumi
/ funkcionalismus / archeologie / paleolit / plodnos
pamatky / skvost / turisticky ruch / relaxace / zdr



ispeéch / morava / kraj / vino / meéesto / milovat / zivot
architektura / muzea / divadla / kultura / prekvapeni
brand essence / pantone / pokrok /7 historie / umeni
/ mezilidské vztahy / souziti / etnikum / 7 okresu /
vizitky /region / kulturni zivot / prezentacni slohy /
acky / RGB / cilové skupiny / letak / archetypy / styl
typ / jmk / ochranna zéna / kina / zakladni barevné
3D / podkladoveé plochy / rozkres znacky / ochranna
y / varianty / dceriné znacky / typografie / zakladni
y / prumysl / piktogramy / tiSsténé materialy / plakat
e / informacni cedule / periodika / minimalismus /
ost / navrat ke kofenum / sklepy / maliFstvi / reky /
/ linie / e-mailovy podpis / newsletter / knihovny /
CD / inlay / DVD / kalendar /blok /7 tasky / etikety na
ice / rozloha 7 195 km? / pocet obyvatel 1,179 milionu
podnikani / zivotni prostredi / dotace / narodni park
nologie / corporate identity / komunikace / filozofie
i / funkénost / originalita / variabilita / aplikace /
t/ vtip / emblém / ikona / propagace / serioznost /
ta / pratelskost / poetika / motivace / otevrenost /
ikroskopie / pozitivismus / otevrenost / diverzita /
ovnhost / dynamika / bezprostrednost / pohostinnost
t / slunce / puda / sport / fajans / zabava / tanec /
vi / Brno / odvazny / hrady / namesti / osobnosti /
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